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 مقدمةـال

 

ده مجـالا معرفيـا مترسـخ الجـذور برز التسويق السياسي في العديد من الدول العام بع 

والأهــداف والمارســات، حيــث اتــسعت دائــرة الاعــتاد عليــه في ادارة العديــد مــن الحمــلات 

 مجـرد نـشاط تـسويقي أو نـشاط سـياسي أو اسـتراتيجي أو  ولـيس كونـه،السياسية والانتخابيـة

نيـات التـسويقية  اذ يـستخدم التق، بل أنه في الواقع امتـزاج بـن هـذه العلـوم والمعـارف،سلوي

سياسي من مارسة جـزء مـن العمـل الـسياسي ألا وهـو  بالكيفية التي مكن لأي حزب أو مرشح

التحرك لكسب التأييد و حشد الاصوات وغرها من الانشطة السياسية معتمدا في مضامينه عـلى 

لناخب عـبر الفكر الاستراتيجي من ناحية التخطيط والتنظيم والادارة من أجل التأثر على سلوك ا

بناء صورة ذهنية معينة من خلال خلق مزايا تنافسية تعتمد عـلى وسـائل الاتـصال الجاهريـة 

 .وغرها من وسائل التأثر في السوق السياسي

 ان التسويق الـسياسي للأحـزاب الـسياسية لـه تـأثر كبـر عـلى ادراك ،وما لا شك فيه 

أساليب إقناعية ضمن الخطة التسويقية السياسية  من خلال المساهمة الفاعلة في بلورة ،الناخبن

 اذ ان مـضمون ،تعد مغايرة للنمط والمضمون المرتبط بالحملات السياسية والانتخابية التقليديـة

التسويق السياسي ينطوي على اساليب إقناعية قامة بالإعتاد على أسـس ثقافيـة و إجتاعيـة و 

لكيانات والمرشحن لغرض استالة الناخبن وكـسب للأحزاب وا و فنية لصياغة برامج سيكولوجية

 وإما يقصد به مجموعة مـن الوسـائل ،فالتسويق السياسي لا يعني بيع وشراء السياسة، أصواتهم

والانشطة العلمية التي من خلالها يتم إيصال الخطاب أو الأفكار أو المبادئ الى الجمهـور للتـأثر 

 .في سلوكهم السياسي

 للتسويق السياسي يتمثل بتحقيق توازن مستمر بن مـصلحة ان الهدف الأسمى 

ــرى ــة أخ ــن جه ــور م ــصلحة الجمه ــة و م ــن جه ــسياسي م ــزب ال ــي،الح ــك بتبن    وذل
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 و التي تقوم على تجزئـة الـسوق الـسياسي ،الاحزاب السياسية لاستراتيجية توجه السوق السياسي

وق لمعرفـة مواقـف وميـول الى قطاعات مختلفة و دراسـة الـرأي العـام عـبر إجـراء بحـوث الـس

 ، ليكون وفقا لتطلعـاتهم و امـالهم)البرامج(الجمهور وانسجاما معها يتم تصميم المنتج السياسي 

وهذا يفيد في زيادة دمقرطة العملية الـسياسية مـن خـلال زيـادة اهـتام الفـاعلن الـسياسين 

لبيتهـا في حـال فوزهـا بالتعرف على مطالب ورغبات الناخبن ومحاولة التكيف معها والـسعي لت

 ، معنى اخر ان الناخبن سيكونون فاعلن في المشاركة بعملية رسم البرامج الانتخابية،بالإنتخابات

 .وهذا يفضى الى ضرورة ان تقوم الاحزاب السياسية بتغير أسلوب عملها

  ساهم في تبنـي العديـد،ان بروز التسويق السياسي كعامل مؤثر في الحملات الانتخابية 

 حيـث بـدأت ،من الاحزاب السياسية لهذا المفهوم والعمل على تطبيـق تكتيكاتـه واسـتراتيجياته

 لإقتناعهـا بأنـه ،تتجه أكر للتركيز على الاستشارات من قبل المختصن في عملية التسويق لنفـسها

 الاستراتيجية الأنسب للحصول على تأييد الناخبن عبر تطبيق مجموعة مـن الخطـوات المتكاملـة

 وهذا يؤسس لبناء قيم ومارسـات ،لبناء صورة ذهنية لدى الناخب يديرها خبراء تسويق سياسي

 بعيدا عـن حمـلات الدعايـة الـسياسية التـضليلية الموجهـة الى الـرأي ،جديدة في العمل السياسي

العام لغرض استالتهم من خلال طرح رسائل دعائية تتنافى وقواعد السلوك الاخلاقي في التنافس 

 .لسياسي والانتخاي ما ينعكس سلبا على التجربة الدمقراطية بصورة عامةا
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 :أهمية البحث

 من مدى ،تأي أهمية البحث في موضوع التسويق السياسي للأحزاب السياسية العراقية 

 كون التسويق الـسياسي مـن ،الحاجة الى تعميق هذا المفهوم الحديث وبيان الياته واستراتيجياته

 بـسبب نـدرة الدراسـات الأكادميـة ،الحديثة نسبيا إذ م يتم البحث فيهـا بـشكل وافالمواضيع 

 حيث تعد هذه المحاولة الأولى للبحث في هذا الموضوع في كليات العلـوم الـسياسية في ،العراقية

 فضلا عن إن أهمية التسويق السياسي تكمـن في دوره في إيجـاد بيئـة تنافـسية مـستقرة ،العراق

ساس التفاضل في البرامج السياسية والانتخابية و التمسك بالأخلاقيـات والقـيم وعـدم قامة على أ

 بالإضـافة مكـن الاحـزاب الـسياسية مـن معرفـة ،تجاوزها من أجل التـأثر عـلى ادراك النـاخبن

 اذ لا يـزال ،توجهات واراء الجمهور و محاولـة إسـتالتهم عـبر انتـاج مـضامن تلائـم توجهـاتهم

 ،راقي المستهدف بعيدا عن اليات التـسويق الـسياسي قريبـا مـن الدعايـة الـسياسيةالجمهور الع

كذلك تكمن أهمية موضوع البحث في ان التسويق السياسي يساهم في زيادة الثقافـة الـسياسية 

للفرد كونه سيشارك في صياغة البرامج الانتخابية عبر بحـوث الـسوق وبالتـالي لا يكـون سـلبيا في 

 .هرة السياسيةالتعامل مع الظا

 :الإشكالية

 إذ ان ،ان اختيار مشكلة البحث وتحديدها قد يكـون أصـعب مـن إيجـاد الحلـول لهـا 

 لأن الخطـوات المنهجيـة الأخـرى للبحـث ،تحديد المشكلة مثل العنصر الأهم في البحث العلمـي

 مشكلة البحـث  وما ان، كتحديد المنهج العلمي و الأدوات البحثية اللازم استخدامها،تقوم عليها

 فأن مـشكلة هـذا البحـث تتمحـور في الإجابـة عـلى الـسؤال ،العلمي تعنـي الإجابـة عـلى سـؤال

 :الاي
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هل استخدمت الأحزاب السياسية العراقية حملات التسويق السياسي بإسلوب علمي و ممـنهج (

 )؟ لكسب أصواتهم وتنشيط العضوية الحزبية 2003للتأثر على ادراك الناخبن بعد عام 

  :الفرضية

 م ،2003ينطلق البحث من فرضية مفادها ان الأحزاب السياسية العراقية بعد عام  

 كونهــا أحــزاب ظرفيــة تنــشط أوقــات ،تطبــق حمــلات التــسويق الــسياسي بــصورة علميــة

 إذ اقتصرت في حملاتها الإنتخابية على الأساليب الكلاسـيكية القامـة عـلى توزيـع ،الانتخابات

 فـضلا عـن اعتادهـا عـلى الدعايـة الـسياسية الموجهـة ،المهرجانات الخطابيةالمنشورات أو 

للتأثر على خيارات الناخبن و العمل على استالتهم عبر توظيف العامل الـديني و القـومي 

و المال السياسي وشعارات الدمقراطية إذ تنشط هذه العوامل حـسب التوجـه الايـديولوجي 

الاسلوب ساعد على إيجاد بيئة تنافسية غر مستقرة قامة عـلى  بالتالي هذا ،للحزب السياسي

أساس الإستقطابات الطائفية و العرقيـة انعكـست سـلبا عـلى مخرجـات العمليـة الـسياسية 

 .والانتخابية في العراق

 :المنهجية

بغية التوصل الى المعلومات الدقيقة والتحقق من فرضـية البحـث وصـولا الى  

مت الاستعانة بالمنهج الوصـفي في هـذا البحـث للحـصول عـلى  ،الاستنتاجات النهائية

البيانات حول التسويق السياسي للأحزاب السياسية بقصد تشخيصها وكـشف جوانبهـا 

 فــضلا عــن اعــتاد مــدخل تحليــل المــضمون للــبرامج الــسياسية ،وتحديــد متغراتهــا

مــدخلات  واســتعال مــدخل التحليــل النظمــي لبيــان ،للأحــزاب الــسياسية العراقيــة

 بالإضـافة الى مـدخل المـسح ،ومخرجات آليـة التـسويق للأحـزاب الـسياسية العراقيـة



لتسويق السياسي للأحزاب السياسية وتأثره على إدراك الناخبا 11 

 لجمع الحقائق والمعلومات الميدانيـة مـن أجـل دراسـة المواقـف – الدراسة الميدانية –الإحصاي 

 .والاتجاهات و الآراء

 :الهيكلية

راقيـة وتـأثره عـلى التسويق السياسي للأحـزاب الـسياسية الع(جاءت الرسالة الموسومة  

الفصل   يتعلق، في ثلاثة فصول فضلا عن المقدمة والخامة)2003ادراك الناخب العراقي بعد عام 

 اذ تنـاول ،َ وقـد قـسم عـلى ثلاثـة مباحـث، بالتأصيل النظـري لمفهـوم التـسويق الـسياسي:الأول

بحـث الثـاي إدارة  في حـن تنـاول الم،التاريخي للتسويق الـسياسي/ المبحث الأول الإطار النظري 

 أما المبحث الثالث تم التطرق فيه الى استراتيجيات وأدوات التـسويق ،حملات التسويق السياسي

 .السياسي وإشكالية تحديد الحقل المعرفي له

 ،2003 فقد أهتم بالتـسويق الـسياسي للأحـزاب الـسياسية العراقيـة بعـد عـام :الفصل الثايأما 

 حيـث تـم التطـرق في المبحـث الأول الى الأحـزاب ،مباحـث أيـضاَوالذي قسم بدوره على ثلاثـة 

 فيا خصص المبحث الثاي الى الاحزاب السياسية العراقية وآليات التـأثر عـلى ،السياسية العراقية

 وجــاء المبحــث الثالــث لدراســة مخرجــات عمليــة التــسويق الــسياسي للأحــزاب ،ادراك الناخــب

 .العراقية

 إذ تـضمن ،َ والذي قسم بـدوره الى مبحثـن،نا الدراسة الميدانية للبحث تناول:الفصل الثالثو في 

 فــيا خــصص المبحــث الثــاي الى النتــائج الوصــفية ،المبحــث الأول الإجــراءات والأدوات البحثيــة

 .لبيانات الدراسة
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 الفصل الأول

  التأصيل النظري:التسويق السياسي
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 فـا بالـك ،اليات التقليديـة في حقـل العلـوم الـسياسية إذا كان تحديد المفاهيم يعد من الاشـك

 ويتجـاوز ، بالتأكيـد سـيكون الامـر أكـر صـعوبة وتعقيـدا ،بالمفاهيم المستحدثة في هذا المجال 

  منهـا ،مسألة الجـدل والاخـتلاف حـول التعريـف بهـذه المفـاهيم بـل متـد إلى جوانـب اخـرى 

 بعلـم )التـسويق الـسياسي(لمفهـوم المـستحدث ما يتعلق مدى دقة القـول بوجـود علاقـة بـن ا

 .السياسة

 ومـن ثـم فهـو في ،يعد التسويق السياسي من المفاهيم الحديثة نسبيا في ادبيات علـم الـسياسة 

 فالاطـار ، الأدبيـات المخصـصة في هـذا المجـال ومـرد ذلـك قلـة،نطاق دائـرة الجـدل الأكـادمي 

 حيث ،وجد تعريف جامع شامل للتسويق السياسيالمفاهيمي لهذا الاتجاه بقى غامضا لذلك لا ي

 .يتم توظيف أدوات وأساليب التسويق وتطبيقها على العمليات السياسية

 ، واطــرة النظريــة،وفــيا بعــد تطــور مفهــوم التــسويق الــسياسي واصــبح لــه خصائــصه البنائيــة

غـر اسـلوب  ضرورة ت، مـثلا)الاحـزاب( بعد ان أدركت المؤسسات الـسياسية ،وتطبيقاته العملية

 ، الحملات الانتخابية والتوجه بشكل أكبر نحو السوق الـسياسيوأدارهعملها في الدعاية والترويج 

 فضلا عن تقـديم ،من خلال قياسات الرأي العام ومعرفة توجه الناخب مهيدا للحملة الانتخابية

خـب ومـن ثـم الحزب السياسي والعمل على التأثر عـل ادراك النا/ صورة ذهنية جيدة للمرشح 

 ، واصوات الناخبن في الانتخابات،الحصول على التأييد الجاهري والمناصرة في الأوقات الاعتيادية

 .وذلك عن طريق اتباع خطط واستراتيجيات تعتمد على وسائل الاتصال الجاهري
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 تأريخي/  اطار نظري :التسويق السياسي: المبحث الأول

 والتي دخلت بقوة ضمن مفردات العلوم السياسية ، الشائعةيعد التسويق السياسي من المفاهيم

 المتحـدة الامريكيـة واصـبح الولايـاتفي العام الغري منذ الخمسينيات القرن الماضي وخاصـة في 

 الا ان مفاهيمه وتطبيقاته مازالت غر واضحة في العـراق ،سمة لازمه لحملات الدعاية الانتخابية

لذا سيتم التطرق في هذا المبحث إلى مفاهيم التـسويق الـسياسي و  ،والدول العربية بصورة عامة

 .خصائصه فضلا العناصر والأهمية

 :المطلب الأول

  اشكالية المفهوم:التسويق السياسي

 : المفاهيم الأساسية للتسويق السياسي:أولا

وسـاط  يثـر جـدلا وخلافـا بـن الأولايزالإن مفهوم التسويق السياسي كبناء معرفي حديث نسبيا 

 وتحدد أغلب تعريفات التسويق السياسي المتاحة عمليـة التـسويق الـسياسي باعتبارهـا ،العلمية

المؤسـسات الـسياسية (مرتبطة إلى حد كبر بالأنشطة الاتصالية التي تتم بن الكيانات الـسياسية 

راسـات  كـذلك لازالـت الد، من جهة والناخبن من جهة أخرى) أو المرشحن السياسين،والاحزاب

 ،)1 ( تأثر حملات التسويق السياسي على أدراك الناخبن قليلة جـداتناولتوالبحوث العلمية التي 

 وبهذا نجد أن أغلب تعريفاتـه ركـزت عـلى تطبيـق مفـاهيم واسـاليب التـسويق الـسياسي مـن 

   أمـا التعريفـات، أو اللاعبـن الـسياسين لتحقيـق اهـدافهم)الاحـزاب(قبل الكيانـات الـسياسية 

 الـدار ، القـاهرة ،الاصلاح الـسياسي في مـصر :  التسويق السياسي،راسم محمد الجال وخرت معوض عياد )1 (

 .20 ص، 2005، 1 ط،المصرية اللبنانية 
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الاكادمية فهي قليلة جدا أو تركز عـلى توظيـف مفـاهيم وأسـاليب التـسويق الـسياسي في أدارة 

  .)1(الحملات الانتخابية 

 والتـسويق ،يتكون مصطلح التسويق الـسياسي مـن مفـردتن الأولى التـسويق والثانيـة الـسياسي

نفيـذ وخلـق العمليـة الخاصـة بتخطـيط وت(السياسي بحسب تعريـف الجمعيـة الامريكيـة هـو 

وتسعر وترويج وتوزيع الأفكار أو السلع أو الخدمات اللازمة لإمام عمليات التبادل والتي تؤدي 

  .)2()إلى اشباع حاجات الافراد وتحقيق اهداف المنظات

 فهو يحدد للتسويق مجال عملة والذي يرتبط بكـل مـا هـو )السياسي(أما الشق الثاي 

 ، والبرلمـان ورجـال الـسياسة،اب السياسية وجاعات الـضغط كالسلطة والحكومة والاحز،سياسي

 فضلا ،كا انه يتضمن العديد من العمليات، كالانتخابات وصنع القرار السياسي واتخاذه وتنفيذه

   . السلطة والمشاركة السياسية والتعبئة السياسيةتداولعن 

ج هــو عمليــة الــتروي(ًبنــاءا عــلى مــا ســبق مكــن تعريــف التــسويق الــسياسي 

 أو نظــام ، أو فكــرة سياســية معينــة، أو قــرار معــن،المخطــط والمــنظم لــسياسة معينــة

 وذلـك بهـدف التـأثر عـلى ، أو قائـد سـياسي أو دولـة معينـة، أو حـزب سـياسي،سياسي

تصورات أو ادراك المواطنن المستهدفن من أجـل تـوفر التأييـد والمـساندة أو المعارضـة 

ذلـك النـشاط أو مجموعـة مـن (ويق الـسياسي بأنـه ،ولقد تـم تعـرف التـس)3( )والرفض

   ،)4()الانشطة التي تستهدف تعظيم وتنظيم عدد المؤيدين لمرشح سياسي أو لحزب معـن

                                                           

 (1) Baines.p.& J.Egan ، Marketing and political campaigning: Mutuality Exclusive or 
exclusively Mutual ? Qualitative Market Research: An International Journal ، VOL(4) ، NO 
(1) ،2007، P. 27.  

 .18 ص، 2008 ، 3 ط، دار وائل ،عان ، مبادئ التسويق ، رضوان المحمود العمر )2(
 ، 1 ط، منـشأة المعـارف ،  القـاهرة،التسويق السياسي وادارة الحمـلات الانتخابيـة ،محمد سعد ابو عامود )3( 

 .24 ص، 2007
(4) Henneberg،Stephan. C ، "An Epistemological Perspective on political marketing" 
،Journal of political Marketing ، VOL(7) ، NO(2)،2008 ، P. 82 
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وتأسيسا على ذلك فأن عملية التسويق السياسي لا تقتصر على أوقات الانتخابات بل متد لتشمل 

اسية المختلفـة في سـياق الحـصول عـلى الأنشطة السياسية التي تتبناها المؤسسات والقـوى الـسي

 .الدعم والتأييد عبر التأثر على ادراك الجمهور المستهدف

مجموعـة مـن العمليـات والانـشطة التـي تـؤدي إلى (كذلك يعرف التسويق الـسياسي 

 أو هو نظام متكامل تتفاعل فيـه مجموعـة مـن الانـشطة ،نجاح المرشح في الانتخابات السياسية

 .)1()دف التخطيط لتعزيز المرشح من أجل فوزة في الانتخابات التي يطمح اليهاالتي تعمل فيه به

عمليـة مـن خلالهـا يوجـه ( إلى مفهوم التسويق الـسياسي بأنـه ) SHAMA( في حن أشار شاما 

المرشحون السياسيون الافكار نحو الناخبن من أجل ارضاء حاجـاتهم الـسياسية وبهـذا يحـصلون 

مجموعـه (وأيـضا تـم تعريفـه بأنـه  ،)2()سياسي أو الافكـار محـل البحـثعلى التأييد للمرشح الـ

 قبل انـشاء المؤسـسة الـسياسية واثنـاء انـشاءها وبعـد ،متكاملة من الانشطة المستمرة المتراكمة

الانتهاء من الانشاء واثناء تقديم خدماتها لعملائها التي تـساهم في نقـل صـورة موضـوعية عـن 

وتنمية عملاء الداخلن و الخارجين بغرض اقناعهم بدورها في تطوير المؤسسة السياسية كمنتج لل

المجتمع والمساهمة في حل مـشاكله الـسياسية والاقتـصادية والاجتاعيـة مـا يـؤدي في النهايـة إلى 

مجموعـة مـن الانـشطة التـي ( وكـذلك عـرف بأنـه،)3()تحقيق الانتاء والـولاء الـسياسي أو الحـزي

 دد مـن المؤيـدين لمرشـح سـياسي أو لحـزب معـن أو برنـامج أو فكـرة تستهدف تعظيم وتنظيم ع

  معينة ما في ذلـك الـدعم المـادي الجاهـري باسـتخدام كافـة وسـائل الاتـصال الجاهـري أو أي

 1999 ، 1 ط،باعـة  دار زهـران للط، عـان ، مداخل التـسويق المتقـدم ، محمود جاسم محمد الصميدعي (1)

 349ص،

 دار ، عان ، الاعلام والتسويق السياسي والانتخاي ،عبد الكريم فهد الساري وسؤدد فؤاد الالوسي :  نقلا عن(2)

 .35ص، 2013، 1 ط،اسامة للنشر والتوزيع 

 . 141 ص، 2001 ، 1 ط، الدار الجامعية ، القاهرة، تسويق الاشخاص ،محمد محمد ابراهيم ) 3(
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تطبيـق مبـادئ (وهناك تعريف أخـر يـرى أن التـسويق الـسياسي هـو .،)1()وسيلة اخرى ضرورية

 ،ية التي تقوم بها الكيانات السياسية أو الاحزاب أو الافرادالتسويق وأساليبه في الحملات السياس

 .)2( )وتتضمن هذه الاساليب تحليل السوق السياسي وتخطيط وتنفيذ الحملات السياسية

نشاط أو انشطة الهـدف منهـا تجميـع مؤيـدين (وكذلك يعرف التسويق السياسي بأنه 

 أو نـشر أفكـار حزبيـه سياسـية بـن ،ومناصرين لحاكم أو زعيم سياسي تقليدي أو غـر تقليـدي

الناس عبر حملة أعلانيـة إعلاميـة يـستطيع مـن خلالهـا أيـصال معظـم الأفكـار والمعتقـدات 

عملية متواصلة ( :يعرف التسويق السياسي على انه، )3()والبرامج السياسية إلى غالبية الجاهر

 اشباع احتياجات ورغبات ومستمرة لتخطيط وتنفيذ وتقويم البرامج السياسية ما يساعد على

 تــم  وقــد ،)4()المــواطنن لــضان النجــاح للأحــزاب والمرشــحن في البيئــات الــسياسية المختلفــة

عملية التبادل التي تتم في فـترة الانتخابـات عنـدما يـسعى البـائعون (على أساس أنه  تعريفه

وفي موضـوع  ،)5()السياسيون إلى تسويق أنفسهم من خلال تطبيق الانشطة الترويجية المباشرة

 مجموعــة مــن العمليــات والأنــشطة التــي تــؤدي إلى (أخــر يعــرف التــسويق الــسياسي بأنــه 

   أو هــو نظــام متكامــل تتفاعــل فيــه مجموعــة مــن،نجــاح المرشــح في الانتخابــات الــسياسية

 ، مطـابع الاشـعاع الفنيـة ، القاهرة ، محاضرات في هندسة الاعلان والعلاقات العامة ،بد السلام ابو قحف ع)1 (
 . 108 ص، 2001 ، 1ط
الاصـلاح الـسياسي في مـصر، مـصدر : راسم محمد الجال و خرت معوض عياد، التسويق السياسي والاعلام) 2 (

 .23سبق ذكره، ص 
 ، 1 ط، منـشورات عويـدات ،باريس _  بروت ،علي مقلد : ترجمة، السياسي  التسويق،شرودر وأخرون. ش) 3 (

 . 20 ص، 1983
 دار الفجر للنـشر ، القاهرة ،طريقك للفوز في الانتخابات _  ادارة الحملات الانتخابية ،محمد منر حجاب ) 4 (

 . 28 ص، 2007 ، 1 ط،والتوزيع 
(5)P.Ingram & J. Less-Marshment ، The Anglicization of political marketing: how (6) Blair 
‘out‐marketed’ Clinton ، Journal of Public Affairs ، VOL (2) ، NO،2002، P. 44. 
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 المرشح من أجـل فـوزه في الانتخابـات )تحشيد(الانشطة التي تعمل فيه بهدف تخطيط وتعزيز 

 .)1()ح اليهاالتي يطم

 )منظور تأريخي( نشأة التسويق السياسي :ثانيا 

 ظهـور بدايـة فهنالـك مـن يـرجح نـشأته إلى ،إن نشأة التسويق السياسي لا ترتبط بتأريخ محدد

 أي منـذ أن عـرف كلمـة ،الأنسان على الكرة الارضية ومنذ أن عرف كيف يتكلم ويرسم ويكتـب

تطور الزمن وظهور وسائل اتصال جديد للتواصل مع النـاس  ومع ،التواصل ابتغاء الاقناع والتأثر

أخذ الانسان يروج لا فكار بأساليب متقدمة عبر الترويج والدعاية التي هـي جـزء مـن مكونـات 

 أصـبح بالإمكـان ومـن الـسهولة النـشر ،1936 وبعد نشأة المطبعـة في عـام ،)2(التسويق السياسي

مع التقدم العلمي التكنلوجي وظهور التطوير الـضوي  و،والإعلام بشكل أكر وضوحا وأكبر أشاعا

 بـدأ الاهـتام يـزداد بقـضايا الاقـتراع ، ووسائل الاتـصال الـسمعية والمرئيـة،والسينا والتلفزيون

 . )3(الشامل وحملات التوجيه الانتخاي للجاهر

صال  التسويق السياسي الحديث ترتبط ارتباط وثيقا بتـاريخ ظهـور وسـائل الاتـبدايةإن 

 التــي كــان لهــا الــسبق في جعــل الجمهــور ، المتحــدة الامريكيــةالولايــاتالجاهــري في 

 أي معنى جمهورا تفاعليا مع وسائل الإعـلام ومـن خلالهـا مـع ،الامريي جمهورا إعلاميا

ــدة لا  ــسلطة وفي م ــاوزال ــام تتج ــات الرئاســات لع ــن انتخاب  )1952( عــشرة ســنوات ب

 صــبح التــسويق الــسياسي للأشــخاص والمؤســسات مــن حتــى أ،)1960(وانتخابــات عــام 

 الاتصالات التسويقية السياسية المتكاملة وأثرهـا في نيـة الهجـرة لـدى المـواطن ،حاتم عبد القادر محمود ) 1 (
 . 63 ص، 2015 ، كلية الدراسات العليا ،شورة، جامعة السودان اطروحة دكتوراه غر من،السوداي 

 دار ، بغـداد ،دراسة في صناعة الافكـار والمنـاهج وتـسويقها :  أساليب التسويق السياسي،سام محمد عبود ) 2(
 . 45 ص، 2016 ، 1 ط،للعوم الادارية والاقتصادية 

 ، 1 ط، دار الجامعـة الجديـدة ، القاهرة ،التفاوض  _ فن البيع_  التسويق السياسي ،عبد السلام ابو قحف ) 3(
 . 11 ص، 2004
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العلامات البارزة في حياة المجتمع الامريي بل أصبحت هناك مجموعات من الشركات المخصـصة 

  .)1(هذا لغرض 

 )ستانلي كـيلي(ومن الجدير بالذكر أن أول من أستخدم مصطلح التسويق السياسي هو 

   خصصن في فـن الاقنـاع في الـسياسة حيـث يعتـبروجاء ذلك في دراسة له عن بيان مدى تأثر المت

 وبالتـالي التـأثر عـلى خيـارات ، أن التسويق السياسي هو الاقنـاع أو القـدرة عـلى الاقنـاع)كيلي(

 وعلى الرغم من نجاح التسويق السياسي في بعض الاحيان الا انه لن يكـون قويـا إلى ،)2(الجمهور 

 يـستخدم كمـرادف )التـسويق الـسياسي(مـصطلح ،لكـن ظـل )3(حد النيل من حريـة الجاهـر 

 ثم تطور بعد ذلك ليصبح مفهوما له مبانيـه وخصائـصه وتطبيقاتـه التـي تختلـف عـن ،للدعاية

 . التي غالبا ما ترتبط بأساليب التلاعب والتحريف،)4(الدعاية 

 يعــد أول مــن أســتخدم )روزفلــت(وعــلى الــرغم مــن أن الــرئيس الامــريي 

 و أول من أدخـل في جهـاز الحكومـة ،ية في التسويق السياسيأحدث الوسائل الدعائ

 دشـنت 1952ألا إن الانتخابات الرئاسـية الامريكيـة لعـام  ،)5(قسم العلاقات العامة 

 إذ اسـتخدمت ، المتحدة الامريكيـةالولاياتالانطلاقة الحقيقية للتسويق السياسي في 

أولى الاساليب المنهجية الخاصـة  )أيزنهأور(أدارة الحملة الانتخابية الخاصة بالمرشح 

 دور التسويق السياسي للأحزاب المـصرية بـالتلفزيون في تـشكيل اتجاهـات ،مريهان منصور كال ابو سنه (1) 
 . 35 ص، 2015 ، جامعة المنوفية ، كلية التربية النوعية ، اطروه دكتوراه غر منشورة ،الرأي العام نحوها 

 . 33 ص، مصدر سبق ذكرة ، التسويق السياسي وادارة الحملات الانتخابية ، محمد سعيد أبو عامود (2)
 ، 2002 ، 1 ط، مجـد المؤسـسة الجامعيـة ، بـروت ، التـسويق الـسياسي والخـدمات ، مصطفى عبد القادر (3)
 . 12ص
ظات الـسياسية الاقليميـة والدوليـة لـدى  دور الاعلام في تشكيل الصورة الذهنية للمن، هناء فاروق صالح (4)

 . 52 ص، 2005 ، جامعة القاهرة ، كلية الاعلام ، اطروحة دكتوراه غر منشورة ،الرأي العام المصري 
 مصدر سـبق ،دراسة في صناعة الافكار والمناهج وتسويقها :  اساسيات التسويق السياسي،سام محمد عبود (5) 

 . 46 ص،ذكرة 

 الـسمعي البـصري ،لذكر ان الجمهوريون استأجروا الجمهوريون أحد رواد التسويق الـسياسي ومن الجدير با 
 كان ،التي أدارت الحملة الانتخابية للمرشح ) Ted Bates)  هو أحد العاملن في وكالة،) Thoms Reeves(هو 
اعلانـا والتـي لا ) 30 ( حيث تم تـصميم مـا يقـارب،على الحملة الانتخابية للجمهورين محوريا ) Reeves(تأثر
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 أسـتعان الجمهوريـون مكتـب خـاص في ، ولـدعم ترشـيح الجـرال أيزنهـأور،بالتسويق الـسياسي

المرة الأولى التي تخصص فيها الاحزاب السياسية   وهذه، الحملة الانتخابيةلإدارةالعلاقات العامة 

 .)1( ميزانية خاصة للاتصال والتسويق السياسي

 استخدمت ولأول مرة أدبيات علـم الاجـتاع الـسياسي في دراسـة الـرأي 1960وفي عام 

العام للناخبن وذلك في الحملة الانتخابية التي قادت الرئيس الامريي الاسبق جـون كينيـدي إلى 

 إذ تعتبر هذه الحملة من الحملات ، حيث استعان باثنن من مستشاري العلاقات العامة،الرئاسة

 .)2(جية الانتخابية النموذ

  جاء بعـد دراسـة دقيقـه لأسـاليب الدعايـة المتلفـزة إذ ركـز ،1968 عام )نيكون(إن فوز 

 وذلـك مـساعدة خـبراء مـن أحـد مراكـز ،في حملته على أسـلوب المخاطبـة عـبر الـشاشة الـصغرة

 على مستشارين مختصن بقياس الرأي العـام لمعرفـة توجيهـات اعتادهالعلاقات العامة فضلا عن 

 .)3(خبن النا

 التـأثر الحقيقـي للتـسويق الـسياسي كـان في بدايـةتأسيسا على ما سـبق فـأن 

   عـلى خـبراء الإعـلان فيالمتزايـدة المتحدة الامريكية وذلـك مـن خـلال الاعـتاد الولايات

وكانـت هـذه ،" ايزنهـاور يجيـب عـلى تـساؤلات أمريكـا "  والتي تحمـل عنـوان ،يزيد وقتها عن عشرين ثانيه 
 وكذلك بن البرامج الاكـر ،اللقطات تذاع بن مجموعه من الاعلانات التجارية التي تظهر على شاشة التلفزيون 

من الجمهور المتابع لهذه البرامج والذي غالبا ما يكون أكر اتساعا من  الغاية منها الوصول الى أكبر عدد ،شهرة 
ان يـؤثر عـلى مـادة الحـديث ) Reeves(جمهور المتابعن أو المهتمن بالأخبار والبرامج السياسية كذلك استطاع 

جـاز  فـضلا عـن ان،عدم التوسع أكر من صنف واحد من الادلة في كـل خطـاب ) ايزنهاور(السياسي وفرض على 
العديد من استطلاعات الرأي لمعرفة أي موضوع يجب أن تتضمنه اللافتات الاشهارية وهـذه لأول مـرة يحـدث 

عبد الحكم احمد الخزامـي، : فليب ماريك، الحملة الاعلامية والتسويق السياسي، ترجمة. في الحملات الانتخابية
 . 15، ص 2012، 1دار الفجر للنشر والتوزيع، ط

 كيندي اول شخصية سياسية بارزة على استعداد لتلقي برامج تدريبية مكثفة في وسـائل الاعـلام   وكا يبدو ان
 وكـان هـذا مـن العوامـل اللافتـة أثنـاء مناظرتـه الـشهرة مـع ،ليتعلم كيف يتصرف أمام كـامرات التليفزيـون

 حـضورا واسـتقرارا بالنـسبة الأكـر) كينيدي( حيث كان ، والتي كانت سببا مها لفوزه في الانتخابات ،) نيكون(
  18المصدر نفسه، ص . الذي كان ضعيفا) نيكون(للمشاهدين على عكس أداء 

 . 15 ص، مصدر سبق ذكرة ،علي مقلد :  التسويق السياسي، ترجمة،شرودر وأخرون .  ش(1)
 . 18 ص،المصدر نفسة (2)
 .2013 ،) 173 ( العدد، مجلة التدريب والتقنية ، التسويق السياسي ،اسامة أحمد (3)
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ٌأن تأثر التسويق السياسي المحترف قد غر من أسلوب عمـل الاحـزاب .مجال الحملات الانتخابية

ث أن الاحــزاب والمــنظات الــسياسية قــد أصــبحت أكــر مــن ذي قبــل خاضــعه  حيــ،الــسياسية

 السوق وبدأت تعد برامجها الانتخابيـة عـلى وفـق مـا يحتاجهـا الناخـب وذلـك بعـد لاتجاهات

 وهذا يأي من أجل كسب قناعات ورضا الناخبن ،عمليات استطلاع الرأي ومسح السوق السياسي

حملات الانتخابية للحصول عـلى اكـر عـدد مـن الاصـوات للحصول على دعمهم ومناصرتهم في ال

 .)1(والفوز بالانتخابات للحصول على الحكم 

إن التسويق السياسي بتطبيقاته ومضامينه قد تحـول مـن آلـة اتـصاليه إلى طريقـه متاسـكه في 

 ســواء كانــت صــناعة الــسياسة أو شــن الحملــة الانتخابيــة أو تنفيــذ القــرارات ،أدارة الــسياسة

وتظهر أوضح صورة له في التركيز عـلى الأمـور الـسياسية التـي تـشغل ضـمر النـاخبن ،اسيةالسي

 عـلى شخـصية المرشـح أو المؤسـسة إيجابيـة كذلك في صناعة صورة ،المتأرجحن في اتخاذ قرارهم

 .)2(السياسية 

 إذ كـان في خدمـة )1974(ثم طبق التسويق السياسي الحـديث في فرنـسا عـام 

 في انتخابــات الرئاســة الفرنــسية )نيــك مالونيــان( ثــم تــلاه ،)نويبــه جــان لوك(المرشــح 

ــاب )3()1974( ــر كت ــك ظه ــد ذل ــوتلر(،بع ــب ك ــام )فلي ــوان )1975( ع ــسويق ( بعن الت

 ، إذ تـم تخـصيص فـصل كامـل عـن التـسويق الـسياسي،)للمؤسسات غر الهادفة للربح

لمؤسـسات والافـراد وإمكانية تـسويق ا ،وكيف مكن توظيف التسويق في الشأن السياسي

 Campaigns( تـــم أصـــدار دوريـــة بأســـم )1980(،وفي عـــام )4(في الحقـــل الـــسياسي 

 ، مـصدر سـبق ذكـره ، الاعلام والتسويق السياسي والانتخـاي ،عبد الكريم فهد الساري وسؤدد فؤاد الالوسي(1)
 .30ص 
 .31 ص، المصدر نفسه (2)

ــسيني )3( ــلي الح ــد ع ــسياسة ،محم ــوم ال ــوير مفه ــسياسي وتط ــسويق ال ــة ،الت ــات الدولي ــبكة المعلوم  ، ش
503=id?php.index/books/net.alhuseini.www://http 27/12/2016، تاريخ زيارة الموقع. 
 ،الوظائف _ الأسس _  المفاهيم – استراتيجيات التسويق ،نزار عبد المجيد البرواري و احمد محمد فهمي (4) 

 . 25 ص، 2008 ،2 ط، دار وائل ،عان 
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 & Elections(، والتي أهتمت بنشر كتابات ومقالات مختصة بالتـسويق الـسياسي في الحمـلات 

 الرئاسية و بيان مدى تأثر القامن بتلك الحملات من ناحية الأدارة والاسـتراتيجيات والتكتيـك في

 بالإضافة إلى تقديم العديد مـن الـبرامج الخاصـة بتـدريب الافـراد ،صناعة حملة سياسية ناجحة

 الولايـات من اشهرها بـرامج كليـة الأدارة والـسياسة في جامعـة جـورج واشـنطن في ،بهذا المجال

 .)1(المتحدة الامريكية 

 كـأول ،)journal of political marketing(بعـد ذلـك تـم أصـدار دوريـة التـسويق الـسياسي 

 تركز على تحليل ومتابعة دور التسويق ،)2002(مطبوعة متخصصه في التسويق السياسي في عام 

 .)2(في السياسية 

 :المطلب الثاي

 الوظائف_  الخصائص :التسويق السياسي

  : خصائص التسويق السياسي في اطار السوق السياسي:أولا

لتــسويق الــسياسي وتــسويق يــرى بعــض البــاحثن أن هنــاك تــشابها بــن ا   

 فالفرد أو الناخب متلقي الخدمـة لا ، فكلاها يقدم منتجات غر ملموسة،الخدمات

 أن تـشبعها تحـاول ، واما مع دلالات ورموز ومعاي وقيم،يتعامل مع حاجات مادية

 لا يصدق مـا يقـدم ، وغالبا ما يكون الناخب في حالة من عدم اليقن،هذه المنتجات

أ الاحزاب السياسية أو المرشحن بتكثيـف الجهـود التـسويقية الـسياسية  هنا تبد،له

  من خلال اتباع استراتيجيات وتكتيكـات لتقليـل حالـة عـدم اليقـن لـدى المـستهلك

 / 1 / 3، تـاريخ زيـارة الموقـع /com.campaignsandelections.www://httpsكة المعلومات الدولية،  شب)1(

2017  

(2) Newman ، Brucei، The role of Marketing in Politics ، Journal of Political Marketing، 

VOL (1)، NO(1) ،2002، P. 5.    
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 ومـن أهـم خـصائص التـسويق ،)1(السياسي ومحاولة اقناعه من أجل ضان كسب ثقته وتأييده 

   :السياسي

  :جيالتركيز على البعد الأيديولو_ 1

 حيث يعبر ،للبعد الأيديولوجي دور أساسي في خيارات الناخب وقرارة في أي حملة انتخابية    

عن خياراته وأفكاره ومعتقداته من خلال الأدلاء بصوته في الانتخابات لمـن يـرى بأنـه يحمـل أفكـارا 

ديولوجي  رغم أن الدراسات للتسويق السياسي أكـدت تراجـع البعـد الأيـ،ومعتقدات سياسية ماثلة

    .)2( كعامل مهم وأساسي في قرار الناخب في العملية الانتخابية في الدمقراطيات الغربية

أما في الدمقراطيات المقيدة السائدة في دول عام الجنوب والتـي ينظـر إلى الانتخابـات 

والاحـزاب  فالبرلمان والانتخابـات ،)3(فيها على أنها مارسة شكلية أكر من كونها مارسة حقيقية 

 إذ تفوق أهمية حق التصويت للناخب ،لا يعد دليلا كافيا على وجود الدمقراطية في هذه الدول

في كثر من الأحيان مـسألة رضـائه أو عـدم رضـائه عـن البعـد الأيـديولوجي للحـزب أو المرشـح 

السياسي، ففي بعض الأحيان يكـون هنالـك تـدخل مـن قبـل بعـض الأطـراف المتنفـذة وخاصـة 

 فالانتخابـات ،سة التنفيذية في العملية الانتخابية حيث تعمل على تغـر نتـائج الانتخابـاتالمؤس

  .)4(محسوبة النتائج مسبقا والقرارات تتخذ حسب الأهواء والمصالح والطموحات الشخصية 

 يكـون ،لكن مع تطور الهياكـل المؤسـسية لهـذه الـدول والتزاماتهـا بالعمليـة الانتخابيـة

  وبالتـالي عـلى المـسوق الـسياسي،جي دور مهم في قرار المستهلك السياسيللبعد الأيديولو

                                                           

(1) Scammell. M ، Political Marketing lesson for Political science ، Political studies ، VOL 

(47) ،NO(4) ،1999، P. 718.  

  . 44 ص، مصدر سبق ذكره ،راسم محمد الجال وخرت معوض عياد (2) 

 ، وزارة التعلـيم العـالي والبحـث العلمـي ،  بغـداد،اسسه وابعـاده :  علم الاجتاع السياسي،صادق الاسود (3) 

  .250 ص، 1990

 . 28 ص، 2014 ، 1 ط، بلا دار ، بغداد ، المشكلات السياسية في عام الجنوب ،ليث عبد الحسن الزبيدي (4) 
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أن يدرس جيدا البيئة السياسية والافكار التي يحملها الناخبون من ثم التعامل معهم ضمن اطار 

 مثلا إذا كان المرشح أو الحزب متبني فكـرا ،الافكار التي يحملونها والانتاءات التي يعبرون عنها

الافضل والانجح أن يسوق برنامجه الانتخاي في بيئة متبنيـه لهـذه الأيديولوجيـة مـن ليبراليا من 

   .)1(أجل كسب تأييد الجمهور 

   :التركيز على البعد الاجتاعي والثقافي_ 2

 والـراجح ان هـذا ، مـا هـو في الحقيقـة الا وليـد علاقـات في المجتمـع،ان النظام السياسي للدولة

 ومجسدا للـدوافع ، معبرا عن قيم المجتمع وثقافة اعضائه وأتجاهاتهمالنظام ينبغي له ان يكون

 ، لأنه من الصعوبة اتخـاذ أي قـرار سـياسي أو اقتـصادي أو ثقـافي،الاجتاعية والقوى المؤثرة فيه

دون استثناء ذلك القرار أولا واخرا إلى بحوث اجتاعية وإلى تحليل متواصـل للعلاقـات التـوازن 

   .)2(المجتمعي 

 فعنـد انتخـاب ، تأثر البعد الاجتاعي والثقافي يظهـر بوضـوح في الـسلوك الـسياسي للناخـبإن

 هذا لا يعبر عن تأييد أو دعـم مقابـل اشـباع حاجـات وتلبيـة رغبـات ،حزب سياسي أو مرشح ما

 فالتـصويت في أيرلنـدا ، وأما يعبر عن دلالات ذات أبعاد اجتاعية وثقافية،ذلك الناخب فحسب

 يعـبر سـلوك الناخـب عـن ، وفي بلجيكـا،يتم على أساس عقائـدي_ على سبيل المثال  _ الشالية

 أمـا في العـراق فيـتم في الغالـب ،)3(قضايا مرتبطة بالهوية واللغة أكر من قضايا البطالة والفساد

كـا (طائفي وقومي بعيدا عن قيم أو مرتكزات المواطنة والهويـة الوطنيـة / على أساس مذهبي 

 وفي الوطن العري بصورة عامة يسود المجال السياسي التقليـدي القـائم ،)4( )ك مفصلاسنوضح ذل

                                                           

(1) Scammell. M ، Political Marketing lesson for Political science ، op.cit ، p.718 

 دار المـسرة للنـشر ، عـان ،منظـور كـلي في البنيـة والتحليـل :  الـسياسة العامـة،اوي فهمي خليفة الفهد(2) 

 . 206 ص، 2001 ، 1 ط،والتوزيع 

الاصـلاح الـسياسي في مصر،مـصدر :  التسويق الـسياسي والاعـلام،راسم محمد الجال وخرت معوض عيال (3) 

  . 45 ص،سبق ذكرة 

  . 187 ص، 2011 ، 1 ط، دار الحصاد ، دمشق ،قراطي  الشيعة والانتقال الدم، غانم جواد (4)
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 قـبلي أو ،على العصبية الاهلية والسياسية حيـث الـسلطة تـستند إلى تكـوين اجتاعـي تقليـدي

 .)1(عشائري أو طائفي 

ض  بحيـث أنـه إذا مـا عـر،ًأن سلوكية الفرد قد انتظمت بناءا على تجارب مر بها الفرد

 ،عليه حالات أو مواضيع معينة فانه يتخذ مواقف تنسجم مع الخطـوط العامـة لهـذه الـسلوكية

 فالمواقف السياسية هي نوع مـن المواقـف ،ومن ثم فإن الموقف يأي بعد سلسة من السلوكيات

 وهذه المواقف أمـا إن تنبعـث ،الاجتاعية التي يتخذها الفرد أو الجاعة ازاء أوضاع سياسية ما

 .   )2( البيولوجية والنفسية للأفراد والجاعات،الوسط الاجتاعي أو تأي عن الخصائص الذاتيةعن 

 فلـه تـأثر مهـم في الـسلوك الـسياسي ،أما فيا يخص البعد الثقافي للناخب أو المجتمع

ر  باعتبارها فرعا من الثقافة العامة للمجتمع تؤثر فيه وتتـأث،وخاصة ما يتعلق بالثقافة السياسية

الفاعلـة   الحملة الانتخابيـة كأحـد الاسـسبداية إذ أن الطرح الاجتاعي والثقافي يظهر في ،)3(به 

 وهـذا مثـل تحـديا لمخططـي حمـلات التـسويق ،التي ينبغي أن تنطلق منها الحملة الانتخابيـة

  .الناخبالسياسي ويحتم عليهم دراسة البنى الاجتاعية والثقافية لمعرفة مكامن التأثر على قرار 

  :التركيز على المستهلك السياسي المضاد_ 3

تشر دراسات عديدة على أن الناخب قـد يـدلي بـصوته لمرشـح أو لحـزب سـياسي لـيس 

 بقصد دعم ذلك الحزب أو المرشح ورغبـة في فـوزهم بـل لمنـع مرشـح أو حـزب سـياسي 

 م عـدد كبـر مـن ففـي أيطاليـا قـا،والحصول على الاغلبية) 4(الفوز بالانتخابات  أخر من

 ، 2007 ، 1 ط، دار الحـوار ، دمـشق ، في الاصـلاح الـسياسي والـدمقراطي ،عبد الالة بلقزيز :  للمزيد ينظر(1)

 . 161ص

 . 539 _ 538 ص، مصدر سبق ذكره ،اسسه وأبعاده :  علم الاجتاع السياسي، صادق الاسود (2)

 . 10 ص، 2015 ، 1 ط، دار البلاغة ، بروت ، الثقافة السياسية ،ن  خضر نور الدي(3)

 ،منطلقات نظرية وتطبيقات محليـة وعالميـة :  التسويق الاجتاعي والسياسي، سامي عبد العزيز مصطفى (4)

 . 259 ص، 2013 ، 1 ط، دار نهظة مصر ،القاهرة 
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منهم أنهـم فعلـوا ذلـك  %80 حيث أشار ،الناخبن الاشتراكن والدمقراطين بتأييد أحزاب الاقلية

 هنـا يجـب عـلى مخططـي حمـلات ،لمنع فوز حزبا الدمقراطي و الاشـتراي المـسيحي بالأغلبيـة

 على فتح قنـوات التسويق السياسي أن لا يغفلوا الناخبن المؤيدين أو ذوي الولاء للحزب والعمل

 ولضان عدم تحولهم إلى جهـة المـستهلك ،اتصال مستمرة معهم من أجل تأكيد وضان دعمهم

  .)1(المضاد

 :التركيز على دور وسائل الاتصال في بناء الصورة ذهنية_ 4

 كونها مثل أدوات أساسـية في تقـديم ،ًإن التسويق السياسي يهتم جدا بوسائل الاتصال

 إلى الجمهور من أجل الاقناع ليس فقط في ) البرامج السياسية– الافكار –لمرشح ا(المنتج السياسي 

 لخلـق صـورة إيجابيـة ،)2(وقت الانتخابات وإما ومتد هذا الاهتام ليتـسم بالاسـتمرار النـسبي 

للحزب السياسي أو المرشح لدى الجمهور وهذا يحتاج إلى استراتيجية اتصالية لبناء هـذه الـصورة 

 خاصة أدارة العلاقات العامة على أنتاج الرسائل التي تبني ،دة قدرات العاملن في أدارتهاوإلى زيا

 .)3(صورة إيجابية وهذا يحتاج إلى عملية اتصال مستمرة مع الجمهور 

و تـتجلى أهميــة وســائل الاتـصال في التــسويق الــسياسي بقـدرتها عــلى بلــورة 

 وذلك عـبر ،جم إلى سلوك انتخاي فيا بعدالعناصر الإدراكية للفرد والمجتمع و التي تتر

 لذلك نلاحظ أن أغلـب الاحـزاب ،)4(توظيفها آليات التكرار والملاحقة والحشد والتعبئة 

  والكيانات السياسية العراقيـة متلـك صـحف وقنـوات فـضائية ومواقـع الكترونيـة مـن

 مـصدر ،الاصـلاح الـسياسي في مـصر :  والاعلام التسويق السياسي، راسم محمد الجال وخرت معوض عياد (1)

 . 45 ص،سبق ذكره 

سامح حسانن عبد الرحمن، استراتيجيات التـسويق الـسياسي المـستخدمة في التغطيـة الـصحفية للحمـلات (2) 

 اطروحــة دكتــوراه غــر ،الانتخابيــة للمرشــحن في الانتخابــات البرلمانيــة والرئاســة في الــصحافة المــصرية 

  63، ص 2014 ، كلية الاعلام ،ة القاهرة منشورة،جامع

 رسـالة ، العوامل المؤثرة في تشكيل الصورة الذهنية للحزب السياسي في العـراق ،نجم عبد خلف العيساوي (3) 

 . 69 ص، 2015 ، كلية الاعلام ، جامعة الشرق الاوسط ،ماجستر غر منشورة 

 .57 المصدر نفسه، ص(4)
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 جهـة واسـتخدامها في أجل توظيفها في نشر أيـديولوجيتها وبرامجهـا الـسياسية والانتخابيـة مـن

 بالتالي للتسويق السياسي دور مهم في توظيـف الإعـلام ووسـائل ،مواجهة الخصم من جهة أخرى

 ومدى إمكانية التواصل ،الاتصال الأخرى في بناء الثقة بن المؤسسة السياسية أو المرشح والناخبن

 وأن أفـضل ،ة الـسياسيةمع الجمهور وإعلان الحزب السياسي هو المسيطر أو المهيمن على الساح

 ،)1(عملية تسويق سياسي عبر الإعلام هي تلك التي تستخدم كافة وسائل الاتصال في الوقت عينه 

ويؤكد هذا ازدياد استخدام الـسياسين للعلاقـات العامـة ووكـالات الإعـلان وغرهـا فالـسياسين 

 مـا تعتمـد عـلى الجـوهر المهرة يدركون أن السياسية الحديثة تعتمد على الصورة الذهنية بقدر

 .)2( فإذا جمعت بن الأثنن بنجاح يكون لدينا سياسي ناجح ،والمضمون

  :التركيز على البحوث واستطلاعات الرأي_ 5

 حيث مـن خلالـه يـتم التعـرف ،يعد هذا الجانب من أهم خصائص التسويق السياسي

 ،م والقـيم التـي يؤمنـون بهـا فضلا عن أولوياته،على توجهات وأراء واحتياجات السوق الانتخاي

 بالإضـافة ،وهذا يساعد على إمكانية أجراء التعديلات الأساسية في استراتيجية الحملـة الانتخابيـة

 لبلورة برنامج انتخاي كامل يتناسب ،التعرف على ردود فعل الناخبن أتجاه البرامج السياسية إلى

 كـذلك لمعرفـة المنافـسن ،ة كـسب اصـواتهموهذه الاحتياجات للتأثر على أراء الناخبن وإمكاني

  .)3(ومدى قدراتهم وهذا يأي عبر استطلاعات الرأي وبحوث السوق 

  :التركيز على الشكل في مقابل المضمون_ 6

 مصدر سـبق ،دراسة في صناعة الافكار والمناهج وتسويقها : ات التسويق السياسي أساسي،سام محمد عبود (1) 

 . 57 ص،ذكره 

 ، 2000 ، 256 العـدد ، سلسة عـام المعرفـة ، الكويت ،سامي خشية : ترجمة، قصف العقول ،فيلب تايلور (2) 

 . 376ص

 ،ية وتطبيقات محليـة وعالميـة منطلقات نظر:  التسويق الاجتاعي والسياسي، سامي عبد العزيز مصطفى (3)

 . 258 ص،مصدر سبق ذكره 
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 ومكـن ،أن الانتخابات تعد واحدة من أهم أسـاليب الدمقراطيـة للوصـول إلى الحكـم

ن من خلال الحملات الانتخابية ومن ثم إمكانيـة طرح الافكار والبرامج السياسية لجميع المنافس

 هـل يـتم ، ألا إن هناك سـؤال يطـرح في التـسويق الـسياسي،أقناع الناخب والحصول على صوته

التركيز على طريقة عرض الأفكار وأسـلوب تقـدمها أم عـلى جـوهر أو مـضمون تلـك الأفكـار في 

ن الدراسات للتركيز على جوهر الأفكـار أو  في هذا الموضوع أشارت العديد م،الحملة الانتخابية ؟

 يصعب عملية أدراكها من قبل الناخبن وبالتالي – خاصة تلك المعقدة –القضايا ومعرفة خلفيتها 

 ولذلك لابد من أن يكون تركيـز الحملـة الانتخابيـة عـلى ،)1(تكون مناقشتها مقتصرة على النخبة 

 والتي تستهدف أكر مـن إعـلام النـاخبن -ة  بصورة عمودي–طريقة وأسلوب عرض تلك القضايا 

وتزويدهم بالمعلومات والبيانات المهمة وأثارة النقاش السياسي والاحزاب الـسياسية أو المرشـحن 

 ما يزيـد مـن فـرص الاهـتام بالحملـة ويزيـد مـن ،ومحاولة الابتعاد عن الجزئيات والتفاصيل

تبناه الحملة وإمكانية كسب ثقة وتأييد النمـوذج درجة تأثر الناخبن بالموقف أو الاتجاه الذي ت

  .)2(الشائع من الناخبن المستهدفن 

 دور التسويق السياسي للأحزاب المـصرية بـالتلفزيون في تـشكيل اتجاهـات ، مريهان منصور كال ابو سنة (1)

 . 42 ص،الرأي العام نحوها، مصدر سبق ذكرة 

 2007 ، 12 العدد ،عة السياسية للشباب  الموسو، القاهرة ، الدعاية الانتخابية ،صفوت العام :  للمزيد ينظر(2)

 . 18 ص،
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 وظائف التسويق السياسي : ثانيا

  :وظيفة الانتاج_ 1

الاحـزاب /  تحـصل هنـاك عمليـة تبـادل بـن المرشـح ،أثناء مارسة التسويق الـسياسي

 إلى تقـديم المنتجـات كـالوعود السياسية والناخبن في الـسوق الـسياسي حيـث تـسعى الاحـزاب

 أمـا ، هذا عـلى مـستوى الأحـزاب،الانتخابية في معالجة أزمات اقتصادية أو اجتاعية أو سياسية

 ومواقفـه ،)الأيديولوجيـة(المرشحن فالمنتج يكون صـورة المرشـح وخلفيتـه الثقافيـة والـسياسية 

  .)1(السياسية أو المجتمعية 

  :وظيفة التوزيع_ 2

 وتقـوم وظيفـة ، العـرضوإيصال ها أيصال الحملة ،وظيفة بعدان أساسيانأن لهذه ال

 إلى أكبر عـدد مـن قطاعـات النـاخبن )المنتج السياسي(الحملة بعملية توصيل البرنامج الانتخاي 

 وفيا يتعلـق ، حتى يتم التعرف علية بصورة دقيقة،وتزويدهم بكافة المعلومات الخاصة بالمنتج

تضمن وضع المرشح في بيئة سـليمة تـتلائم وأيديولوجيـة الحـزب لـضان  العرض حيث يبإيصال

  .)2(حصوله على أكبر عدد من الاصوات 

  :وظيفة التكلفة_ 3

تعد وظيفة التكلفة واحدة من الوظائف الأساسية للتـسويق الانـدماجي والتـي 

 فـة أمـا في التـسويق الـسياسي فـأن وظي،تتمثل في بيع المنتج مقابل الحـصول عـلى نقـد

(1) Cwalina. W & Newman. B. I ، Political Marketing: Theoretical and Strategic foundation 

، ME sharpe ، 2011 ، P. 7. 

بق  مـصدر سـ،دراسة في صناعة الافكار والمناهج وتـسويقها  : أساليب التسويق السياسي، سام محمد عبود (2)

 . 63 ص،ذكره 
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التكلفة أدارة المعلومات من خلال حملات تم حسابها بدقـة مكـن الناخـب مـن الحـصول عـلى 

  .)1(المعلومات المتصلة بالمنتج بدون أنفاق نقود على ذلك 

   :وظيفة الاتصال_ 4

 وينظـر إلى هـذه الوظيفـة ،يشمل الاتصال وظيفة أبلاغ شريك التبادل الأساسي بالعرض

الحـزب الـسياسي مـن /  ومن خلالـه يـتم للمرشـح ،تسويق السياسيعلى أنها من أهم وظائف ال

 والتي يجـب أن تتـضمن أفكـار سياسـية واضـحة وبـرامج ،أيصال رسالته إلى الجمهور المستهدف

 تعمـل وظيفـة ، والنظر إلى الواقع السياسي المعقد وماهي الحلول المفترضـة والبـدائل،مستقبلية

   .)2(ياسية والمواقف السياسية الاتصال على تبسيط محتوى الرسائل الس

حيـث اســتخدمت الاحــزاب العراقيـة وســائل الاتــصال الــسمعية والمرئيـة والمقــروءة فــضلا عــن 

  .  اللقاءات المباشرة من أجل نقل رسالتها ومواقفها السياسية إلى الجمهور

  :وظيفة أدارة الاخبار_ 5 

 وتعزيـز صـورة  والتـي تعمـل عـلى أنتـشار،حيث ترتبط هذه الوظيفة بالاتـصال

المرشح أو الحزب بن الجمهور، وذلك يأي عـن طريـق وسـائل الإعـلام وأنـشطة العلاقـات 

 التي هي مجموعة مـن الانـشطة الاتـصالية والاعـال المخططـة التـي تهـدف إلى ،العامة

تحسن صورة المؤسسة وانتشارها في محيطها العام فضلا عن دورها في بناء علاقـات قويـة 

  ،)3( والمؤســسة والمجتمــع المحــلي الــذي تعــيش فيــه ،المؤســسة وجمهورهــاومتميــزة بــن 

                                                           

  شبكة المعلومات الدولية، ، التسويق السياسي ،عادل عامر (1) 

html.254371/16/03/2012/articles/com.alwatanvoice.pulpit://https 27/1/2017، تاريخ الزيارة . 

(2)Cwalina. W & Newman. B. I ، op. cit ، P.P.8.  

محمد جبار زين الدين المشهداي، العلاقات العامة و ودورهـا في تحقيـق اهـداف المؤسـسة، :  للمزيد ينظر(3)

 .108، ص 2012، 16مجلة الباحث الاعلامي، جامعة بغداد، كلية الاعلام، العدد 
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 دور أسـاسي ومهـم خاصـة بعـد ثـورة ،)الانترنـت(كذلك للإعلان عبر شـبكة المعلومـات الدوليـة 

 حيث لعب الانترنت عبر مواقع ،المعلومات والتكنلوجيا في أدارة أخبار الحزب السياسي أو المرشح

 في )الفــيس بــوك( خاصــة في ،أســاسي في حمــلات التــسويق الــسياسيالتواصــل الاجتاعــي دور 

 .الانتخابات البرلمانية الاخرة

 :وظيفة زيادة التمويل_ 6

إن نجاح عملية التسويق السياسي وأداء مهامه بالتكامل مع الوظائف التسويق الأخرى 

اط حمـلات  حيـث أن الإمكانيـات الماديـة المحـدودة تحـد مـن نـش،يعتمد على زيـادة التمويـل

 لـذا تعمـد أغلـب الاحـزاب ،التسويق وتقتصر على أداء فعاليـات بـسيطة قـد لا تـؤثر بالناخـب

 فـضلاً ،)العـضوية(السياسية على زيادة مصادر مويلها عن طريق رسوم بدل الاشتراك في الحـزب 

 .)1(عن الهبات والتبرعات المادية 

 :وظيفة أدارة الترابط الداخلي_7

 حيث يلعب التـسويق ،بالأداء والعلاقة الداخلية للحزب السياسيتتعلق هذه الوظيفة 

ًالداخلي دورا محوريا في خلق ثبات داخلي بن الأعضاء أو النشطاء أو المتحـدثن في الحـزب مـا  ً

 .)2(يعكس صورة خارجية تتسم بالمصداقية والقوة 

 :وظيفة توجيهية_ 8

علومـات للمرشـحن يعمل مخططي حملات التسويق السياسي على تقديم الم

والاحزاب السياسية من خلال أدارة الحملات الانتخابية لتقديم منتج سياسي يكون لـه 

 تأثر واضح ويتلائم مع السوق السياسي ويعمل على تلبية متطلبات الناخبن ويتوافـق

(1) Henneberg، Stephan. C ، "Generic functions of political marketing management." 

University of Bath ،2003 ، P. 17. 

(2) Stephan. C ، op.cit ، p. 18 .  
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 .)1( من أجل التفاعل مع المرشحن أو الاحزاب وكسب تأييدهم في الانتخابات ، مع احتياجاتهم

 :المطلب الثالث

  الأهمية– العناصر :التسويق السياسي

  عناصر التسويق السياسي :أولا 

 :السوق السياسي_ 1

 إلى الناخبن والمجموعات المختلفـة في ،يشر مصطلح السوق في أطار التسويق السياسي

النـاخبن  ويتكون السوق الـسياسي مـن ،)2(المجتمع التي تتمكن من التأثر على القرار التصويتي 

 كذلك الاحـزاب ،)هيأة الناخبن(وهم الشعب السياسي الذين يحق لهم التصويت في الانتخابات 

 إذ مثل الاحزاب الـسياسية أحـد ،)3(السياسية والمرشحن والمتنافسن فضلا عن جاعات الضغط 

ــسياسية ــاة ال ــة في الحي ــراف الهام ــة،الاط ــة الدمقراطي ــيا في الأنظم ــشر، و لاس ــو ( وي  ريس م

  وبالتـالي،)4( أن مو الاحزاب السياسية وانتـشارها ارتـبط تاريخيـا بنمـو الدمقراطيـة )دوفر جيه

 أن لكــل حــزب أو مرشــح برنــامج ســياسي يعرضــه عــلى المــواطنن خاصــة في أوقــات الحمــلات 

  بالإضـافة ،للوصـول إلى الـسلطة الانتخابية من أجل الحصول على دعمهم وتأييـدهم في محاولـة

  ،الاحزاب الـسياسية وجـود جاعـات الـضغط التـي تلعـب دور مهـم ومـؤثر في الانتخابـاتإلى 

  لـذا تـسعى أغلـب الاحـزاب ، أو تـسقيطه،ويظهر ذلك من خلال دعم حزب سياسي أو مرشح ما

الاصلاح السياسي في مصر، مصدر سبق ذكره، :  راسم الجال وخرت معوض عياد، التسويق السياسي والاعلام(1)

 .26ص 

  42 ص، المصدر نفسه (2)

 . 21 ص، 2003 ، 1 ط، مطابع الاشعاع الفنية ، القاهرة ،لتسويق السياسي  ا،عبد السلام ابو قحف (3) 

 ، القـاهرة ،علي مقلد وعبد المحـسن سـعد :  ترجمة، الاحزاب السياسية ،موريس دوفر جيه :  للمزيد ينظر(4)

 . 369 _ 368 ص، 2011 ،الهيئة العامة لقصور الثقافة 
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إلى بناء علاقات متوازنة معها لتحقق مصالحها أو احتوائها في تنظيم الحزب بـصورة غـر مبـاشرة 

  . بعض اجندتهاحيث يتبنى الحزب

 سواء في الانظمة الدمقراطية أو شبة الدمقراطيـة التـي ،أن البضاعة الرئيسة في السوق السياسي

 والخدمات الإدارية حيث يـتم ، هي البرامج السياسية والوعود، الحزب السياسي،يروج لها المرشح

  .)1(تقدمها للجمهور مقابل الحصول على أصواتهم 

 تـسهل عـلى المؤسـسات الـسياسية التعامـل ،م إلى عدة ساحات أو اسواقفالسوق السياسي يقس

  : حيث هناك،معها من أجل بناء درجة من الولاء متد لفترة طويلة

 ، والذي يتكون مـن أعـضاء الحـزب وممثليـه في البرلمـان والـسلطة التنفيذيـة):سوق داخلي(_ أ 

 لكن التحدي الذي يواجهه هو ،حزبوهذا السوق يعتبر من الأسواق التي تندرج تحت سيطرة ال

 ،إمكانية الحفاظ على وحدته وضان أصدار رسالة موحدة وغر متناقضة عنه كمؤسسة سياسـية

 و يعكس ، يساهم في تشويش ذهن الناخبن)منتجه السياسي(حيث أن تناقض الحزب في رسالته 

بتعاد الناخبن عنـه في صورة سلبية للحزب ومن ثم يقوض سمعته على المدى البعيد ويؤدي إلى ا

  .)2(المدى القصر

  :الناخبون_ ب

 أو المرشح السياسي يتعامل مع عدد كبـر مـن )الحزب(أن المؤسسة السياسية 

 لذلك يعد هـذا الـسوق مـن ،الناخبن ولكل مجموعة منهم احتياجات ومطالب خاصة

ية اخـرى  حيث أن لا مكن السيطرة الكاملة علية لوجـود قـوى سياسـ،أصعب الاسواق

 منافسة في هـذا الوسـط تـسعى أيـضا للتـأثر عـلى النـاخبن والعمـل عـلى اسـتالتهم

 .32، ص 2000، 1 المغرب، دار افريقيا الشرق، ط،لتشريح السياسي في ا:  بالسياسة، للسياسة ،محمد سبيلا (1) 

 .130، ص 2012، 1 عبد الـلـه المؤمن التميمي، استراتيجية الفوز في الانتخابات، عان، دار ورد الاردنية، ط(2)
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 لذا يتطلب من مخططي حمـلات التـسويق الـسياسي العمـل عـلى وضـع اسـتراتيجية ، لصالحها

 من خـلال التركيـز عـلى الاتـصال المبـاشر مـع الجمهـور ،تتلاءم وهذا التنوع الاجتاعي للناخبن

على الرسالة الاتصالية من أجل أن يحظى المرشح أو الحزب السياسي بثقة الناخبن لإضفاء أهمية 

 .  ورسم صورة ذهنية إيجابية له عندهم،)1(وتأييدهم 

  :وسائل الإعلام_ ج 

 إذ أن العديد مـن ،تعد وسائل الإعلام من الاسواق المهمة والمؤثرة على جمهور الناخبن

 وفي عـام اليـوم نجـد أن ،التلفزيون أكر من أي وسيلة اخـرىالناخبن يحصلون على الاخبار من 

 كـا هـو الحـال بالنـسبة ،التنافس بن وسائل الإعلام خلال الحملات الـسياسية هـو عـلى أشـده

 وفي الوقت الحالي نجد أن مواقع التواصل الاجتاعي تحظى بوقت أكبر مـن ،للمرشحن أنفسهم

 خاصــة مــن الــذين متلكــون قــدرة النفــاذ إلى شــبكة ،متابعــة الجمهــور الحــالي لوســائل الإعــلام

 .)2 ()الانترنت(المعلومات الدولية 

 ،وعلى الرغم من صعوبة القول أو التأكيد بأن وسائل الإعلام هي المؤثر الرئيسي في قـرار الناخـب

 مـن خـلال مـا تقدمـه مـن المعلومـات ،ومكن القول أن لهذه الوسائل دورا مها في هذا القـرار

  . وخصوصا للناخبن المحتملن أو المترددين،سيةالسيا

كا ينبغي على مخططي حملات التـسويق الـسياسي ملاحظـة بعـض الجوانـب المحـددة 

 والتـي منهـا ضرورة معرفـة خـصائص ،لتوزيع الرسـائل الإعلاميـة في الحمـلات الانتخابيـة

  هـور والتقاليـد فـضلا عـن سـلوك الجم، والمركـز الاجتاعـي، الجـنس،الجمهور مثلا المهنة

لمـانين لـدى  الاتصال المباشر بن البرلمانين والرأي العام وعلاقتـه بـصورة البر، منى علي محمد عبد الرحمن (1)

 . 53 ص، 2012 ، كلية الاثار ، جامعة القاهرة ، اطروحة دكتوراه غر منشورة ،دراسة ميدانية : الجاهر

 ، مصدر سـبق ذكـره ، الاعلام والتسويق السياسي والانتخاي ، عبد الكريم فهد الساري وسؤدد فؤاد الالوسي (2)

 . 151-150ص ص 
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 فينبغي التعامل مع كل ، واخرى تفضل قراءة الصحف،فهناك جاعات تفضل الساع إلى الراديو

   .) 1(للتأثر بها ، جاعة ما تفضل

   :المنتج السياسي _ 2

 مـن خـلال رسـم صـورة ، يهـدف إلى التـأثر عـلى ادراك الناخـب،أن التسويق السياسي

 أو ، أو حـزب، والمنتج السياسي قد يكون مرشح سـياسي،خاصةذهنية معينة عن منتج له طبيعة 

  .)2( أو قرار معن مس الرأي العام، أو فكرة أو أيديولوجية معينة،قادة سياسين أو برنامج انتخاي

 ضمنها خصائص ،مجموعة من الصفات الشخصية وغر الشخصية"  ويعرف المنتج السياسي بأنه 

 والوعود المقدمة التـي يقبلهـا الجمهـور ،لحزب الذي ينتمي أليه وصورة ا، وصورة المرشح،المرشح

   )3(."على أنها تشبع حاجاتهم ورغباتهم 

 ، وقياداتهـا وأعـضائها ومرشـحيها،كذلك يعبر المنـتج الـسياسي عـن سـلوك المؤسـسات الـسياسية

تـصف  وأن هـذا المنـتج يجـب ان ي،ورموزها ومؤمراتها السياسية وبرنامجهـا وسياسـاتها العامـة

   )4(. ولا يقدم في وقت الانتخابات فقط،بالاستمرار والدمومة

يبدو ما سبق أن هناك مجموعة من الخصائص الشخصية التي تخص المرشـح 

بنفــسة مثــل أفكــار المرشــح وخلفيتــه الفكريــة ونظرتــه لمعالجــة القــضايا الاجتاعيــة 

 وكه وقدراتــهومظهــره الخــارجي وســل  كــذلك صــورة المرشــح،والــسياسية والاقتــصادية

                                                           

دراسة ميدانية في عينة من منظات : ؤثرة في استراتيجية التسويق الاعلامي العوامل الم،أحمد فهمي سعيد (1) 

  .127 ص، 2001 ، كلية الادارة والاقتصاد ، الجامعة المستنصرية ، اطروحة دكتوراه غر منشورة ،الاعلام العراقي 

 مـصدر سـبق ،يقها  أساسيات التسويق السياسي دراسة في صناعة الافكار والمناهج وتسو، سام محمد عبود (2)

 . 58 ص،ذكره 

 .  90 ص، 2004 ، 1 ط، دار الهدى للطباعة والنشر ، دمشق ، فن التسويق الحديث ،علي مقلد ) 3(

(4) Lees-Marshment، Jennifer، The marriage of politics and marketing ، Political studies ، 

VOL   (49). NO (4)، 2001، P. 711.  
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 فضلا عن ذلك مـا يتعلـق بالخـصائص غـر الشخـصية المتعلقـة ،)الكاريزما الشخصية(الخطابية 

 هـذه العنـاصر أو ،بالحزب الـسياسي ومـدى تنظيمـه والافكـار التـي يطرحهـا والوعـود المقدمـة

 من أجل قبولـه لـدى الجمهـور وصـولا إلى الاهـداف المـراد ،الخصائص تتكامل في المنتج الساسي

  .تحقيقها من قبل المؤسسة السياسية التي ينتمي اليها المرشح السياسي

  -:وهناك خصائص يتسم بها المنتج السياسي اهمها

  :تعدد مكوناته_ أ 

 وتتمثـل ،أن المنتج السياسي يتكون من العناصر التي تختلف بعضها عن الـبعض الاخـر

 فعملية ترشيح شخص ما يثـر ،يولوجيتهفي المرشح السياسي والحزب الذي ينتمي اليه وفكره وأيد

 فضلا عن تاريخـه الـسياسي والمهنـي ،عدة قضايا منها كفاءته وقدرته الشخصية وإمكانيته المالية

  . ومدى التزامه بالخط السياسي للحزب،وما قدمه الحزب والمجتمع

ل هـذه  هـي عـدم إمكانيـة فـص،ومن الاشكاليات المرتبطة بالتسويق السياسي ضمن هذا الاطار

 لذلك يجب على مخططي حملات التـسويق الـسياسي التركيـز عـلى ،المكونات بعضها عن البعض

 أي معنى تقديم مرشـح ،الربط بن هذه المكونات مجتمعة في ضوء التكلفة والعائد السياسي لها

سياسي يتميز بصفات وخصائص مميـزة عـن المنافـسن الاخـرين وحتـى عـن الموجـودين داخـل 

  .)1(جل ضان احتال كبر في النجاح وتحقيق الاهداف  من أ،الحزب

 .358، ص 2013، 1ن طالب، ادارة التسويق، عان، دار الايام للنشر والتوزيع، ط علاء فرحا(1)
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  :درجة الولاء_ ب 

تسعى الاحزاب السياسية إلى تقديم أفـضل صـورة عـن مرشـحها و برامجهـا الـسياسية 

 فـضلا عـن ،ليساعدها في كسب أكبر تأييد وزيادة في شـعبيتها عـلى حـساب المنافـسن الأخـرين

 حيث تتـيح ،رتفع من ولاء الناخبن لها على المدى البعيدرغبتها في الوصول إلى تحقيق مستوى م

درجة الولاء للحزب ومنتجة السياسي ديناميكية كبـرة لمخططـي حمـلات التـسويق الـسياسي في 

 دون الخـوف مـن تحـول ،إمكانية تعديل السياسات وما يطرحه الحـزب مـن قـضايا في الحملـة

  .)1(الناخبن إلى تأييد أحزاب منافسة 

  :ابلية للتغرالق_ ج 

 ،أن المستهلك أو الناخب مكنـه أن يحـول قـراره السات المرتبطة بالمنتج السياسي هي

 وخصوصا المنتجات السياسية للأحزاب التـي ،معنى أن يتراجع في اقتناعه بالمنتج السياسي المقدم

  فمـصداقية الاحـزاب التـي تـدخل في،تتنافس مـن أجـل الـدخول في ائـتلاف تـشكيل الحكومـة

 وبالتـالي يتعـرض ، وهذا قـد ينـسحب إلى العمليـة الـسياسية كلهـا،ائتلافات تكون موضع الشك

الحزب إلى انتقـادات واتهامـات لعـدم التزامـه مبادئـه ومـا طرحـة مـن سياسـات مثـل منتجـة 

 وتكون هذه المشكلة أكر تعقيدا بالنسبة للأحزاب التـي حـصلت عـلى دعـم النـاخبن ،السياسي

رنامج معن ثم تقوم بعد الانتخابات بدعم أو تأييد برنامج حـزب أخـر يختلـف عنـه ًبناءا على ب

  .)2(بالبرنامج وهذا ما يجعل الحزب يفقد مصداقيته بن الناخبن 

ينبغي عـلى مخططـي حمـلات التـسويق الـسياسي أن يركـزوا عـلى ضرورة مييـز المنـتج 

  وإذ اضـطر الحـزب،نتخابيـة وعدم طرح قـضية واحـدة في المنافـسة الا،السياسي للحزب

الاصـلاح الـسياسي في مـصر، مـصدر :  راسم محمد الجال و خرت معوض عياد، التسويق السياسي والاعـلام(1)

 .59-58سبق ذكره،  ص 

 .358 علاء فرحان طالب، ادارة التسويق، مصدر سبق ذكره، ص (2)
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 ولا يـؤثر عـلى ،على أن ذلك للمـصلحة العامـة  يتم التركيز، للدخول في ائتلافات بعد الانتخابات

 .مبادئ والتزامات الحزب الاستراتيجية

 :المؤسسة السياسية_ 3

تعد المؤسسات السياسية أحد المكونات أو العنـاصر الأساسـية للتـسويق الـسياسي مـن 

 والمؤسـسات الـسياسية تـرتبط ،لابعاد الأساسية للإصلاح السياسي من جانـب أخـر وأحد ا،جانب

 فتتسم بالحركـة وتأخـذ دورهـا في الرقابـة والاداء الـوظيفي في ،فعاليتها بطبيعة النظام السياسي

 وينظـر للأحـزاب الـسياسية ، بينا تتميز بالجمود في الانظمـة الاسـتبدادية،الانظمة الدمقراطية

 حيـث ظهـرت في ، فهي ولدت مـع الانتخابـات والتمثيـل،سات في التسويق السياسيكأهم المؤس

 على شكل لجان انتخابية مهمتها رعأية المرشح وأدارة الحملـة الانتخابيـة وجمـع الامـوال بدايةال

 حـصل تقـارب بـن ، ومع مو المجموعات البرلمانية التي تضم عدد من النـواب،الضرورية للحملة

ر وأدى إلى اتحـاد لجـانهم الانتخابيـة بـصورة طبيعيـة حتـى ولـدت الاحـزاب القواعد والجاهـ

 .)1(الحديثة 

 وتطبيـق ، بدأت الاحزاب السياسية في تبني هذا المفهوم،مع بروز التسويق السياسي

 لإدراكهم بأنه الاسلوب الانجح للحـصول عـلى تأييـد ،تكتيكاته في الحملات السياسية

 ،)2(ت ومن ثم الوصول إلى السلطة وهـو هـدفها الـسياسي الناخبن والفوز بالانتخابا

وعلى الاحزاب الـسياسية أن تعـرف موقفهـا وموقعهـا في الـسوق الـسياسي ومعرفـة 

 وذلـك مـن خـلال ،الاحزاب المتنافسة معها والتي تسعى للوصول إلى الـسلطة أيـضا

  حيـث هنـاك أحـزاب رئيـسيه مهيمنـه في.استطلاعات الرأي العام و بحوث الـسوق

 ، المؤسـسات الـسياسية والقـانون الدسـتوري الانظمـة الـسياسية الكـبرى ،موريس دوفرجية : ينظرللمزيد (1) 

 . 70 ص، 1992 ، 1 ط، مجد المؤسسات الجامعية ، بروت ،جورج سعد : ترجمة

(2)Butler & Collins ، political Marketing Structure and Process European Journal of 

Marketing ،VOL   (28) ، NO (1) ، 1994 ، P. 34. 
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 وعـادة مـا تتعـرض هـذا ، أو تسيطر على الحصة الأكـبر فيـه،السوق الانتخاي إذ تتمتع بالأغلبية

  ومــن أجــل بقــاء ســيطرتها ،الاحـزاب لهجــوم مــستمر مــن احــزاب منافــسه أو أطــراف مختلفــة

 عـلى هــذه الاحــزاب المنافــسة لا بــد مــن العمــل عــلى زيــادة حــصتها في الــسوق الانتخــاي مــن 

 أو الحفـاظ عـلى وضـعها ، سـنة18لناخبن المحتملن الـذين تتجـاوز أعارهـم خلال استقطاب ا

 .الحالي

 والتي يكون دورها ابعـاد ،في حن يضم السوق السياسي أيضا أحزاب التي تتخذ الموقف المعارض

 من خلال مارسة استراتيجية نشطة لي يصبح هو اللاعـب ،الحزب الرئيسي من البيئة التنافسية

 أو أن ،)الحزب الرئيـسي( حيث يتبنى مدخلا هجوميا في تعامله مع المنافسن ،السوقالرئيسي في 

 بهدف كسب حـصتهم في الـسوق الـسياسي أو ،يتبنى مهاجمة أحزاب المعارضة التي من مستواه

 ويعتمد الحـزب المعـارض في هـذه الاسـتراتيجية التركيـز عـلى نقـاط الـضعف للحـزب ،جزء منها

 .ي العام في محاولة لكسب ود مؤيدهالسياسي وإظهارها للرأ

 وهـي التـي تتجنـب تحمـل تكـاليف تـصميم ،وهناك الاحزاب التابعـة أو المقلـدة

 وهـذا ، حيث تركز على التقليد والمحاكـاة بـدلا مـن الابـداع، وبحوث السوق،المنتج السياسي

ض النوع من الأحزاب يعتمد على استنساخ سياسات ومنتجات الحزب الحاكم نفسها مع بعـ

 وهو لا يسعى إلى توسـيع حـصته في الـسوق الـسياسي أو البحـث عـن ،الاختلافات البسيطة

 .)1(ناخبن جدد 

 : أهمية التسويق السياسي:ثانيا

 مـن خـلال ،ان للتسويق السياسي دور مهم في أيجاد استقرار سـياسي بنـسب معينـة_ 1

  ،)ت حكوميـة مؤسـسا، احـزاب،دول(تكوين أتجـاه إيجـاي نحـو المؤسـسات الـسياسية 

 (1)Butler & Collins ، Strategic Analysis in Political Market ، European Journal Marketing ، 

VOL(30)، NO (10) ،1996 ، P.36.   
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 وبن المؤسسة ويساعد الطـرفن عـلى ،الناخب/ ما يساعد على تكوين ثقة متبادلة بن المواطن 

 تحقيق أهدافهم 

أن التسويق السياسي يضمن دراسة رأي الجمهور وتسجيل أراءهم والتعرف على احتياجاتهم _ 2

الـسياسي مـن قبـل  والعمل عـلى تخطـيط وتنفيـذ الحمـلات فـان مارسـة التـسويق ،ورغباتهم

  .)1( يجب أن يكون وفق خطط علمية قامة على أساس استطلاعات الرأي ،الاحزاب السياسية

 ، وتعريف الجمهور بالمرشحن وبرامجهم الانتخابيـة،يعمل على تبديد المخاوف لدى الناخبن_ 3

 النـاخبن وتقديم التطمينات لهم من خلال انتاج معلومات هدفها التـأثر عـلى ادراك سـلوكيات

  .)2(من أجل ضان مساندتهم أو مناصرتهم 

ــدان _ 4 ــوانن في البل ــن الق ــسياسات وس ــناعة ال ــا في ص ــسياسي دورا مه ــسويق ال ــب الت يلع

 وذلك بهدف مسايرة الرأي العام واقناع جمهور الناخبن بأهمية وملامة الـسياسات ،الدمقراطية

م اســتخدام التــسويق الــسياسي بالــصورة  ويترتــب عــلى عــد،)3(التــي تتخــذها تلــك الحكومــات 

الصحيحة زيادة في الفجوة بن الجمهور والحكومة واتخاذ قرارات غر رشيدة تسبب العديد مـن 

  .الازمات السياسية

 واحـداث ،يحاول التسويق السياسي خلق الوعي لـدى النـاخبن حـول قـضية معينـه_ 5

لوكيات جديـدة لإرضـاء العميـل التغر في المناصب السياسية أو الحزبية بهدف خلـق سـ

الحــزب أو ( مقابــل شراء الخــدمات أو المنتجــات الــسياسية المقدمــة )جمهـور النــاخبن(

 مصدر ، الاصلاح السياسي في مصر ، التسويق السياسي والاعلامي ،راسم محمد الجال وخرت معوض عياد (1) 

 . 25 ص،ره سبق ذك

 كليـة ، جامعـة بنهـا ، اطروحة دكتوراه غر منشورة ، التسويق السياسي ،عصام فتحي محمد عبد اللطيف (2) 

 . 32 ص، 2011 ،التجارة 

 استراتيجيات التـسويق الـسياسي المـستخدمة في التغطيـة الـصحفية للحمـلات ، سامح حسانن عبد الحمن (3)

 . 63 مصدر سبق ذكره، ص، البرلمانية والرئاسة في الصحافة المصرية الانتخابية للمرشحن في الانتخابات
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 حيـث ،2015 وهذا ما حصل بعد انطـلاق التظـاهرات في العـراق عـام ،)1( )المرشح أو السياسات

تل والاحـزاب  فضلا عن الاصلاحات التي أجرتها بعض الك،قامت الحكومة بتغرات وزارية عديدة

 . انسجاما مع مطالب الحراك الجاهري،السياسية داخليا

 واللامبـالي الـذي لا تعنيـه ، والمؤيـد المعتـدل،أن جمهور الناخبن ينحصر بن المؤيد بحاسـة_ 6

 لذا يكمـن ، والشديد المعارض لأسباب تتعلق به والحيادي، والمعارض من حيث المبدأ،الانتخابات

 وتحييـد ، وكـسب الحيـادي، وتخفيـف وتـرة المعـارض،سي في اقناع اللامبـاليدور التسويق السيا

 .)2(المعارض 

يساهم التسويق السياسي على المـستوى الحـزي معرفـة المركـز التنافـسي للحـزب في الـسوق _ 7

 وعلى ضوء ذلك التقييم يتم وضع استراتيجية ملامة وخطة عمل ،السياسي بن الاحزاب السياسية

 ومكنه مستقبلا من الفـوز عـلى ،ب من التأثر على ذهنية الناخب أو الجمهور إيجابيامكن الحز

الاحزاب المنافسة ومن ثم الوصول إلى السلطة ويأي ضمن الاطار السياسي للتسويق الـسياسي إذ 

 .)3(تتخذ هذه الاحزاب قرارات تتناسب واحتياجات الناخبن 

ة من الاليات على التركيز على الجوانب الشخـصية يعمل التسويق السياسي من خلال مجموع_ 8

 من أجل خلق صورة إيجابية لهـؤلاء الاشـخاص ،والمهارات الخاصة للقادة السياسين أو المرشحن

 ، ومن ثم الحصول على صوته في الانتخابات،لدى المواطن ومحاولة كسب ثقة من هذه لشخصية

  .نتخابيةبعد عملية تحفيزه على المشاركة في العملية الا

 . 63 ص، المصدر نفسة ، سامح حسانن عبد الرحمن (1)

 . 45 ص، مصدر سبق ذكره ، تسويق السياسة والخدمات ،مصطفى عبد القادر (2)

(3)Weman. J & Schuz. N ، Completion of newspapers and Location of Political Parties ، 

public choice ، VOL-36 ، 2002 P. 130.  
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 دارة الحملات التسويقيةإ: المبحث الثاي

 

 أدارة ، يتطلب مـن الاحـزاب الـسياسية والمرشـحن المـستقلن،إن الفوز في الانتخابات

 و هـذا يعتـبر احـد الاركـان الأساسـية لحمـلات ،علمية و خطط مدروسة للحمـلات الانتخابيـة

الادوات الموضوعة تحت تصرف الحـزب أو  التي تعد الإدارة العقلانية لبعض ،التسويق السياسي

 حيـث يـتم اسـتخدام كافـة الوسـائل ،المرشح الـسياسي الـذي يخـوض المنافـسة في الانتخابـات

والتقنيات اللازمة من أجل تحقيق أهداف الحزب أو المرشح في الفوز بالانتخابات والوصـول إلى 

 ، الحديثة للتسويق الـسياسي حيث تعمد الاحزاب السياسية إلى تطبيق الاسس العلمية،السلطة

 والعمـل ،من خلال اتباع أحد مـداخل أدارة الحمـلات الانتخابيـة التـي يراهـا الحـزب مناسـبة

 وهذا يفضي إلى نتـائج إيجابيـة للحـزب أو المرشـح ،مراحل التخطيط المنظم للتسويق السياسي

 .السياسي

 

 :المطلب الأول

 مداخل أدارة حملات السويق السياسي

 

 )أتجاه الصفقة الواحدة(خل الفوز بالحملة دون النظر للمستقبل  مد:أولا

 هـو الهـدف ،حـزب سـياسي/ إن الفوز في الحمـلات التـسويقية لأي مرشـح 

 وهـذا يتوقـف عـلى عـدة عوامـل تـأي في ،الأساسي لمدير الحملة التسويقية وفريقه

راسـات  فضلا عن الأعداد المسبق للحملة عـن طريـق الد، وضوح الاهداف،مقدمتها

  الأولية لبناء قاعدة معلومات عن السوق الـسياسي مـن حيـث الظـروف الاقتـصادية
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 كـذلك الالتـزام بالموضـوعية في فهـم وتحليـل ، وعن المرشحن المنافـسن،والاجتاعية والسياسية

 .)1(المعلومات والبيانات 

رشـحن تنطلق رؤية هذا المدخل مـن أن التـسويق الـسياسي للأحـزاب الـسياسية أو الم

 أي معنــى أن التــسويق ،)بالــصفقة الواحــدة( أو يتخــذ أتجــاه مــا يعــرف ،يكــون بــشكل دوري

 على سبيل المثال في حال فوز الحزب السياسي في الانتخابات ،السياسي ينتهي بانتهاء هذه الصفقة

لى  و من ثم العمل ع،فأن التسويق السياسي لهذا الحزب ينتهي أو يتوقف مجرد انتهاء الانتخاب

 إذ ان السوق السياسي وفقا لهـذا المـدخل يـرى أن ،صفقة جديدة يتم التسويق لها موضوع اخر

 تبـدا عمليـة ، أي معنـى مجـرد انتهـاء عمليـة مـا،كل عملية بيع منفصلة عن العمليات الاخرى

 وهذا يجعل من تخطـيط النـشاط التـسويقي محـصور عـلى المـدى ،تسويق لمنتج سياسي جديد

 .)2( ومن ثم فأن الاطار الزمني للتسويق يكون محدود وقصر ،وسط الأجلالقصر أو مت

 أن هذا الانقطاع لا مكن من خلق رابطـة اتـصال ،من أهم الانتقادات التي وجهت لهذا المدخل

 بـالرغم مـن أهميـة هـذه – المـواطن - والمـستهلك الـسياسي ،بن من يقوم بالتـسويق الـسياسي

 كا ان هذا المدخل لا يكون قادر عـلى التعامـل مـع ،جال السياسيالرابطة للمسوق السياسي بالم

 وضعف المـشاركة ، كتقلبات التصويت،بعض المظاهر القامة في نطاق عمليات التسويق السياسي

 ، بالإضافة إلى ان اتباع هذا الاتجاه يـؤدي إلى أهـدار مـوارد كبـرة،من قبل المواطنن بالانتخابات

 وعـدم الاسـتفادة مـن ،ية تسويق جديدة يتطلب تعبئة موارد جديدةحيث أنه مع بدء كل عمل

 .)3(موارد العمليات السابقة 

، رسـالة 2010 ثناء زهر مهيـدي، توظيـف الملـصق الاعـلاي للحمـلات الانتخابيـة لمجلـس النـواب العراقـي (1)

 .63، ص 2011ماجستر غر منشورة، جامعة بغداد، كلية الاعلام، 

 .97ت الانتخابية، مصدر سبق ذكره، ص  محمد سعد ابو عامود، التسويق السياسي وادارة الحملا(2)

 .98 المصدر نفسه، ص (3)
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  مدخل التسويق المتصل والمستمر :ثانيا

 ولظهـور العديـد مـن المتغـرات ،نتيجة الانتقادات الموجهة للمدخل أو الاتجاه السابق

التسويق السياسي هي عملية مـستمرة  الذي يرى أن عملية ، برز هذا الاتجاه،في المجال السياسي

ما يصاحبها من حملات انتخابية والتـي تـروج   ولا يرتبط موسم معن كالانتخابات مثلا،ومتصلة

  .المارسة الانتخابية لحزب معن أو مرشح معن ولفترة محدودة تنتهي بانتهاء

 حيـث تبـن ،إن التسويق المستمر و المتصل يزيد من ولاء واخلاص المستهلك الـسياسي

 يجعل من أمر تـوجيههم للتـصويت في ،أن التواصل المستمر مع المصوتن لفترة طويلة من الزمن

بسبب اقتناع المصوت نتيجة قوة الحجج المستخدمة على طـول ،أتجاه معن اكر سهولة للمسوق

 .)1(هذه المدة في ترسيخ قضايا معينة في ذهنه 

 تعتمد عـلى أدارة ، المسوق السياسي والمواطننأن نجاح عملية الاستمرار والتواصل بن

  التــي تقــوم بجمــع وتحليــل المعلومــات عــن المــستهلك ودراســتها موضــوعية ودقــة ،التواصــل

 التي يجب ان تأخذ بنظر الاعتبـار عنـد وضـع الاسـتراتيجية ، والاختلافالتباينهم نقاط ألمعرفة 

 والاحـزاب الـسياسية ،)2(ق الـسياسي التسويقية التي يجب أن تكون متوافقة مع خـصائص الـسو

  يجـب ان ترسـل رسـائل تتوافـق مـع ، لو كانت تبحث عن علاقات متواصلة مـع المـواطنن،مثلا

 وبالتالي تتمكن من توظيـف ، لضان تأييد هؤلاء المواطنن،البيئة الاجتاعية السياسية والثقافية

  حيـث عملـت عـلى تحقيـق ،ياسيةوسائل الإعلام التي اصبحت واحدة من ادوات المارسـة الـس

  وبالتـالي تـستطيع الاحـزاب الـسياسية مـن ،)3(نوع من الاتصال بـن رجـال الـسياسة والجمهـور 

 .98 المصدر نفسه، ص (1)

 .90، ص 1995، 1 عبد القادر طاش، الاعلام وقضايا الواقع الاسلامي، الرياض، مكتبة العبيكان، ط(2)

، بـلا، ص 1ة، ط عبد الرحمن محمد عيسوي، دراسات في علم النفس الاجتاعي، بروت، دار النهضة العربيـ(3)

205. 
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 لـذا يعـد التواصـل ،خلالها بناء علاقة تواصل مع اعداد كبرة من المستهلكن الحالين والمحتملن

 .)1(المستمر هو جوهر أي استراتيجية للتسويق السياسي 

غم من الاهتام بإدارة التواصل في المجال السياسي الا انه لا يوجد تعريف واحد متفق عليـه بالر

  أشار إلى إمكانية تحديد خصائص عامة لأداره التواصل)Harker( ولكن الباحث ،للإدارة التواصل

 )2( :في السياسة والتي أهمها ما يلي

 .لتعاطف و تقود إلى ا،ان العلاقات تقوم على التعاون والثقة - أ

 سوف يهتم بخصائص وعادات الحياة الخاصة بالمـستهلك ،بالتسويق السياسي ان القائم - ب

 . والمستهلك المحتا،السياسي الحالي

 واما متد للبحث مـن ،ان الهدف لا يقتصر على الاتصال بالمستهلك السياسي المستهدف - ت

 .سية من خلال التغذية العك،أجل تفهم رغبات واحتياجات متلقي الرسالة

 أعـضاء ، يهدف لتنمية وتطوير ولاء المستهلكن الحالين)التسويق المتواصل(أن هذا المدخل 

 يقوم عـلى ، فضلا عن إمكانية جذب جيل جديد من المستهلكن، المصوتن– المساندين –الحزب 

  بالتـالي ان مرسـل الرسـالة يحتـاج لفهـم احتياجـات،أساس التبادل المستمر للأفكار والمعلومـات

 مـن أجـل أرسـال رسـالة تتـسم بالفاعليـة و تتوافـق مـع تلـك ،ومتطلبات الناخبن أو المـواطنن

 بل هـي ، سيا وان السياسة ليست مجرد افكار وبرامج وحملات انتخابية،المطالب والاحتياجات

والثقـة   وعلى المصداقية والصورة الذهنية،مارسة تقوم على مفاهيم غامضة وشخصية من جهة

  لــذا فالتواصــل المــستمر لــه دور أســاسي في بنــاء الــصورة الذهنيــة للمتلقــي ،اخــرىمــن جهــة 

(1)Bannon. p. D ، Relationship Marketing and Political Process ، Paper presented at 

political marketing Conference ، 2003 ، p. 11.  

 .99محمد سعد ابو عامود، التسويق السياسي وادارة الحملات الانتخابية، مصدر سبق ذكره، ص :  نقلا عن(2)
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 وهذا بالتـالي يـنعكس عـلى الـسلوك الـسياسي ،عن السياسة والسياسين و الاحزاب و المؤسسات

 .)1(للمواطن 

   )2( :ومكن تحديد اطار التسويق المستمر أو المتصل كا يلي

  .ع الرسائل السياسية بانتظام أي الاستمرار بتوزي:الاستمرارية  -  أ

 ، هذه الرسائل السياسية تعمل على تزويد المتلقن بشيء ذو قيمة بالنسبة لهـم:القيمة  -  ب

 .بحث تحتوي على معلومات من الصعب أن تكون متاحة لهم من مصادر أخرى

 ومـن ، الرسائل تسعى إلى تحديد حاجات و متطلبات ورؤى المتلقـي:التغذية العكسية  -  ت

 .لبيتهاالعمل على ت

 . معنى إن الاتصال المستمر يتشكل طبقا لاحتياجات المتلقي:هادف  -  ث

 وان لا يركـز عـلى حـدث سـياسي معـن ، أن يكون الاتـصال لمـدة طويلـة: طويل الامد  - ج

 .كالانتخابات مثلا

   المدخل الاداري لعملية التسويق السياسي:ثالثا 

و يدرس كيفيـة يعد المدخل الإداري من أقدم المداخل في هذا الخصوص وه

 فضلا عن تركيـزه لتوظيـف الحكومـات ،توظيف أدوات التسويق في المجال السياسي

 بالتـالي محـور اهـتام هـذا ،والهيئات السياسية الاخرى التسويق أيـضا في الـسياسة

 – مرشـحن – احـزاب ،المدخل يكـون حـول إمكانيـة اسـتخدام الفـاعلن الـسياسين

 حيـث م يعـد التـسويق الـسياسي ،ال الـسياسي لأدوات التـسويق في المجـ،حكومات

  واما امتد ليـسجل العديـد،قاصرا على رجال الحكم وكبار الشخصيات في الحكومات

                                                           

 القاهرة ،كيفية صناعة الحملات الانتخابية منظور تسويقي :  الدين بسيوي الرميلي، التسويق السياسي علاء(1)

 . ص، 2014 ، 1 ط، المكتب العري للمعارف ،

(2) Nigel Jackson ، Political Parties their E-newsletters and Subscribers one night stand or 

marriage made in heaven ، 2004 ، p. 10. 
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 كذلك ارتبط مفهوم التسويق ،من الفئات المجتمعية التي لها تواصل كبر مع جمهور الرأي العام

 كـا اهـتم أيـضا باسـتخدام ،يتهـاوادواته في الحملات الانتخابية من أجل زيـادة كفاءتهـا و فاعل

 وأداره ، عـلى سـبيل المثـال في مجـال التمويـل،ادوات التسويق لغر الاغراض الانتخابية للأحزاب

 .)1( فضلا عن الخدمات المتعلقة بجمهور الناخبن في الدائرة الانتخابية ،متطوعي الحزب

 نتيجة لتـوافر تـراكم معـرفي في ليس غريبا ان يتجه البحث في التسويق السياسي إلى هذا الاتجاه

 ويعد هذا المـدخل ، مكن الاستفادة منه في مجال جديد كالتسويق السياسي،نطاق هذه المدرسة

 وبالتالي من الممكـن ان يـساهم في تطـوير ،هو مرشد لتطوير الأساس المنهجي للتسويق السياسي

 .)2(الاطار المعرفي للتسويق السياسي 

 اهمها محاولة نقله وتوظيفـه لأدوات التـسويق ،تقادات لهذا الاتجاهلقد وجهت العديد من الان

 ، الذي قد لا يتلاءم من حيث طبيعته مع هذه الادوات،التجاري لمجال اخر وهو المجال السياسي

 وهي افتراضات قـد لا تكـون ،كا ان مفاهيمه تعتمد على افتراضات مأخوذة من الاقتصاد الكلي

 .)3(سياسة قامة بذات المدلول في ال

 لا أنـه مـازال لـه حـضور واضـح في معظـم ،وبالرغم من الانتقادات التي وجهت إلى هـذا المـدخل

تتبنـى منـاهج واتجاهـات   خاصـة تلـك التـي،الدراسات والأبحاث المتعلقـة في التـسويق الـسياسي

يـه كليـا  سواء من خلال تبن، ومن ثم فهو مثل الخلفية المرجعية لمعظم الاتجاهات الاخرى،مختلفة

 .)4( ورما يكون نقده نقطة البدء لبناء مداخل اخرى في تحليل التسويق السياسي ،أو جزئيا أو نقده

 .101 محمد سعد ابو عامود، التسويق السياسي وادارة الحملات الانتخابية، مصدر سبق ذكره، ص (1)

 .101 المصدر نفسه، ص (2)

 هناء فاروق صالح، دور الاعلام في تشكيل الصورة الذهنية للمـنظات الـسياسية الاقليميـة والدوليـة لـدى (3)

 .63ه، ص الرأي العام المصري، مصدر سبق ذكر

كيفية صناعة الحملات الانتخابية منظـور تـسويقي، مـصدر :  علاء الدين بسيوي الرميلي، التسويق السياسي(4)

 .140سبق ذكره، ص 
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 :المطلب الثاي

 مراحل التخطيط لحملات التسويق السياسي

 

 : بحوث السوق:أولا

 تتمثـل بـإجراء بحـوث ،أولى مراحل التخطيط الاستراتيجي لحملات التسويق الـسياسي

 وان الهدف الأساس من هذه العملية التي تقـوم بهـا المؤسـسة ، بالبيئة السياسيةالسوق الخاصة

السياسية هو التعرف على مطالب واحتياجات واراء ورغبات المواطنن سواء كانوا مؤيدين لها أو 

 كـذلك تـوفر قاعـدة بيانـات يقـوم عليهـا فريـق متخـصص ،تتوقع منهم ان يدعموها مـستقبلا

 .)1(ق أو مراكز الثقل في السوق السياسي أو مواطن الضعف فيه تتضمن دراسة عن مناط

 استخدام كافة أنواع البحـوث في تحـضر قاعـدة ،مكن للمؤسسات والاحزاب السياسية

 منها البحوث الكمية مثل المـسح أو تكليـف مراكـز البحـوث واسـتطلاعات الـرأي ،البيانات تلك

 مثل أسلوب المجموعات المركزة الذي يعد من ،ية أو استخدام البحوث الكيف،بجمع تلك البيانات

 فضلا عن استخدام المقابلات الخاصة مـع مؤيـدي ،أكر الاساليب استخداما في التسويق السياسي

 .)2(أو مناصري الحزب لمعرفة مدى رضائهم ودعمهم عن سلوكيات الحزب 

 مختلفـة ،أن دراسة السوق السياسي الـذي يـضم مجموعـات مـن النـاخبن

 يـساهم في مكـن الحـزب الـسياسي أو المرشـح مـن ،ولوجيا و اجتاعيا و ثقافياأيدي

 لان بـأجراء تلـك البحـوث يـتمكن،الفوز أو المنافسة على مستوى عالي في الانتخابات

، ص 2010، 1 محمد سعد ابو عامود، الرأي العـام والتحـول الـدمقراطي، دار الفكـر الجـامعي، القـاهرة، ط(1)

104. 

الاصـلاح الـسياسي في مـصر، مـصدر : وض عياد، التسويق السياسي والاعـلام راسم محمد الجال و خرت مع(2)

 .83سبق ذكره،  ص 
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 فضلا عن التعرف على ردود فعل النـاخبن أزاء ، الحزب من معرفة خصائص وسات كل شريحه

 الحـزب أو المرشـح عـلى إمكانيـة اجـراء بعـض التعـديلات عـلى  وهذا يساعد،البرنامج الانتخاي

بدقة عن الحاجة الـضرورية للمرشـح ) Kotler( لقد عبر ،برنامجه من أجل كسب تأييد الناخبن

إن الباحث عن ملعب ما ينبغي عليـه ان يقـيم حاجـة (السياسي لبحوث السوق السياسي بقوله 

لتقيــيم كأفــضل اداة معقولــة للنــاخبن لتحقيــق  و يقــدم نفــسه بعــد ا،النــاخبن و اهتامــاتهم

 أي معنى على المرشح الذي يريد الفوز العمل على تخمن القضايا الأساسية التـي تهـم ،)رغباتهم

المواطنن ومن ثم إمكانية أيجاد حلول و معالجات لها وبالتالي عرضها على الناخبن وذلك مكنـه 

 .)1(من الحصول على تأييدهم ومساندتهم 

الحزب السياسي مـن التعـرف عـلى الموقـف / ن بحوث السوق مكن المرشح أ

 حيـث يتعـن عـلى مـن ،التنافسي للمرشح أو الحـزب الـسياسي في الـسوق الانتخابيـة

 بدراسة السوق لمعرفـة المنافـسن معـه في الـدائرة بدايةيدخل الانتخابات القيام في ال

 ، ونقاط قوتهم وضعفهم،ي العام منهمالانتخابية التي ينوي الترشيح فيها وموقف الرأ

فضلا عن خبرتهم في العمليات الانتخابية الـسابقة ومـدى مـشاركتهم في حـل مـشاكل 

 وهل توجد قنوات اتصال فاعلة بن المواطنن في ،المواطنن في دورات التمثيل السابقة

 بحـوث كـل هـذه المعلومـات توفرهـا ،هذه الدائرة الانتخابية أو تلك مع المنافسن ؟

 .336 محمود جاسم الصميدعي، مداخل التسويق المتقدم، مصدر سبق ذكره، ص (1)
حيـث عمـل ) سينـسون(في حملته الانتخابيـة ضـد ) ايزنهاور(ان اول من استخدم بحوث التسويق السياسي هو # 

ت وبحوث لمعرفة القضايا التي تهم الناخبن وايها اكر تأثرا على ادراكهـم، ومـن ثـم عمـل اعلانـات فريقه دراسا
قصرة مدة نصف دقيقة كمعالجة لكل قضية، بعد ذلك اصبحت اقتراحات مـا قبـل الانتخابـات شـائعة في معركـة 

ك باستخدام بيانـات تـم الحـصول ، حيث وصلوا الى محتوى جديد من التطور، وذل1968الانتخابية عام ) نيكسون(
فقـرة، حيـث رسـم البـاحثون الـصورة ) 26(مستخدمن تناسبا تفصيليا يتكون مـن ) Survey(عليها من خلال منح 

التي تخيلها الناخبون للمرشحن وكذلك تصورهم للرئيس المثالي، ومن خلال قيـاس المتغـرات بـن الـصورة المثاليـة 
تحديد اي من مزايا صورته الشخصية كانت الحاجة ماسة لهـا لـي يحـسنها، ) وننيكس(والصورة الواقعية، استطاع 

من اوائل الذين استهدفوا الشريحة الصامتة او المترددين الذين م يحسموا اختيارهم بعـد وعمـل ) نيكسون(ويعد 
 .  اصواتهمعلى تركيز الحملات التسويقية عليهم من اجل التأثر بهم واقناعهم على المشاركة والحصول على

محمد احمد محمد التهامي، التسويق السياسي للأحـزاب المـصرية والمـشاركة الـسياسية لـدى الـشباب، رسـالة 
 .53، ص 2014ماجستر غر منشورة، جامعة قناة السويس، كلية التجارة، 
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التسويق السياسية من خلال بيانات دقيقة وموضوعية يتمكن على ضوئها المرشح أو الحزب مـن 

  .)1(ان يحسم موقفه في الدخول في المنافسة الانتخابية ام لا 

 : تجزئة السوق السياسي:ثانيا

مجموعة الافراد الحالين الذين يشاركون بالفعل في العمل " يعرف السوق السياسي أنه 

 سواء في الترشيح في كافة مراكز القيادات الـسياسية مثـل رئاسـة الجمهوريـة أو المراكـز ،ياسيالس

 والعملاء المترقبون الذين تتوفر لديهم – الناخبون – أو المشاركون في العملية الانتخابية ،الحزبية

 .)2(" الشروط القانونية لمزاولة العمل السياسي و خاصة الشروط الخاصة بالسن 

جزئـة الـسوق الـسياسي أو الـساحة الـسياسية يقـوم عـلى فكـرة مفادهـا ان هـذه الاســواق ان ت

 و لكـل فئـة ، فهي تظم عدة فئـات مـن الجمهـور المـستهدف،السياسية مختلفة وغر متجانسة

 وان الهدف من تجزئـة ،مجموعة من المطالب و الاحتياجات والرغبات تختلف عن الفئة الاخرى

 اب الـسياسية أو المرشـحون بوضـع برنـامج انتخـاي أو سـياسي يـتلاءمالسوق هو ان تقوم الاحز

 ومـن ثـم فـأن عمليـة التجزئـة ،ورغبات كل مجموعة وهذه الفئات التي تشكل الـسوق الكـلي

 وبالتـالي العمـل بـصورة ،تساعد الحزب أو المرشح على ترتيب هذه القطاعات وبيان اهميتها لـه

الذي يظم أكبر عدد ممكن من المؤيدين الـذين مكـن أوسع على القطاع الذي يخدم مصلحته و 

 وهذا لا يعني ترك القطاعات الاخرى وعدم تركيز حمـلات ،الحصول على اصواتهم في الانتخابات

 .)3( ألا أنها ليست بأهمية الأولى ،التسويق عليها

، 2010، 1ة، طالطريق للتفوق في التمثيل السياسي، الدار الجامعي:  محمد محمد ابراهيم، التسويق السياسي(1)

 .222ص 

 .85، ص 2016، 1 محمد عبد الفتاح الصرفي، التسويق السياسي، دار المناهج، عان، ط (2)

 .203، ص 2011، 1 صحراوي بن شيحه واخرون، التسويق السياسي، كنوز المعرفة، عان، ط(3)
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وتأسيــسا عــلى مــا ســبق فــأن تجزئــة الــسوق هــي عمليــة يــتم مقتــضاها تقــسيم النــاخبن إلى 

 وان ،)1( ي يتسنى للمرشح أو الحـزب بعـد ذلـك مـن اسـتهدافها برسـائله الاتـصالية ،جموعاتم

 وبـذلك ،التجزئة تعني ان الاطراف السياسية الفاعلة مكنها تحديد مواقف الناخبن ومعتقداتهم

يتمكنون من تحويل الرسالة الاتصالية لتناسب الملف الشخصي للناخبن الذين سيتم اسـتهدافهم 

 وهذه التجزئة مكن القائم على حملة التـسويق الـسياسي مـن الحـصول ،صول على اصواتهمللح

 .)2(على تصورات مسبقة لسلوك الناخبن 

 أن عملية تجزئة السوق ليست عشوائية بل تستند إلى معاير عدة نرى ،ومن الجدير بالذكر هنا

  )3( :من الضروري الإشارة أليها على النحو الاي

 ويعد هذا ، أي تقسيم الناخبن من حيث مناطق سكنهم إلى جاعات:جغرافيالمعيار ال -1

 والعيـب الـذي يـشوب هـذا المعيـار هـو الحركـة المـستمرة ،الاسلوب من اقدم الطرق

 .والواضحة للناخبن و عدم استقرارهم في مكان واحد

 على أسـاس  ويتم التقسيم وفق هذا المعيار: الاقتصادي، الاجتاعي،المعيار الدموغرافي -2

 ويتميـز هـذا المعيـار بالقـدرة عـلى ، والطبقـة الاجتاعيـة– الدخل – السن –الجنس 

 وبهـذا ،التمييز بن من يؤيـد البرنـامج الـسياسي للحـزب أو المرشـح وبـن مـن يرفـضه

 .نستطيع ان نعرف سوقا محتملا للمرشح أو الحزب على الاقل

الانتخـاي، مـصدر سـبق ذكـره،  الاعلام والتسويق السياسي و، عبد الكريم فهد الساري وسؤدد فؤاد الالوسي (1)

74. 

 مجلـة رؤى ،المفاهيم والدلالات في المجال الـسياسي :  عبد ربه عبد القادر العنزي، نظرية التسويق السياسي(2)

 .69، ص ،2016 ، يونيو ،استراتيجية 

مـصدر محمد احمد محمد التهامي، التسويق السياسي للأحزاب المصرية والمشاركة السياسية لدى الـشباب، (3)

 .56سبق ذكره، ص 
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عيـار المتغـرات الخاصـة بالاتجاهـات  يتـضمن هـذا الم:المعيار السيكولوجي أو النفسي -3

 ومـدى الـولاء لهـذا الحـزب أو ، والموقف من العمل الـسياسي،الشخصية و مط الحياة

 ويرجع ذلـك إلى صـعوبة قيـاس المتغـرات ، و يزال استخدام هذا المعيار محدودا،ذاك

 .أعلاه

 ) 1(: فيا يليولا بد من الذكر هنا أن لعملية تجزئة السوق السياسي أهمية كبرة تتمثل

 ،ان تقسيم الاسـواق المعقـدة وغـر المتجانـسة إلى قطاعـات أو شرائـح متاثلـة نـسبيا -1

 وبالتالي إمكانية تحديد وتقييم الفرص المتاحة في ،يسهل عملية ادارتها والسيطرة عليها

 .كل قطاع من هذه القطاعات

 –افكـار (سـية يحقق تقسيم السوق التوافق بن ما تقدمه المنظمـة مـن منتجـات سيا -2

 . وبن تطلعات واهتامات كل قطاع) برامج– مرشحن –مبادئ 

يساعد على الوصول إلى الاهداف التسويقية المراد تحقيقها بسهولة و بدرجة عالية من  -3

 .الدقة

يساعد المنظمة على تقييم اداء انشطتها التسويقية في كل قطـاع أو شريحـة اجتاعيـة  -4

 .دةومراقبته وفقا للأهداف المحد

 إذ ،إذا تعتبر تجزئة السوق السياسي هي النقطة المحورية في عملية التـسويق الـسياسي

أن الاحزاب السياسية والمرشحن يقومون بدراسة السوق ومن ثـم تـصميم المنـتج الـسياسي 

 ثم بعد ذلك تنفيذ حملة تسويقية سياسية تعتمد على ،ًبناءا على رغبات وتوجهات الناخبن

 بهـدف تحقيـق المـصلحة المتبادلـة بـن هـذه الاحـزاب والـسوق ،المختلفـةوسائل الاتصال 

  .السياسي

 محمد علي عيسى، التسويق السياسي، جامعة دمـشق، كليـة الادارة والاقتـصاد، بحـث منـشور عـلى شـبكة )1(

  bib/my.edu.mediu.dlibrary://http/21614. 13المعلومات الدولية، ص 
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 : تصميم المنتج السياسي:ثالثا

ًأن تصميم المنتج السياسي أو سلوك المؤسسة الـسياسية يـتم بنـاءا عـلى نتـائج بحـوث 

 حيث يحرص المسوق السياسي على ان يكون المنتج السياسي معـبرا عـن ،التسويق السياسية

 أو ، أو المرشـحن، ان المنتج السياسي يتمثل في قيادة الحـزب،طالب ورغبات وأراء الناخبنم

 .السياسيات التي ينتهجها الحزب فضلا عن الأيديولوجيا التي يؤمن بها الحزب

 ،)بـرامج_ حزب _ شخص (وبالتالي مكن ان ينقسم المنتج السياسي إلى ثلاثة اجزاء متعددة 

 حيــث انــه يتــضمن القــيم ،يختلــف عــن الخدمــة أو المنــتج التجــاريوأن المنــتج الــسياسي 

 ولـه خصائـصه التـي تحـدد درجـة الـولاء ،والاتجاهات والابعاد الثقافية والفكرية للمجتمع

 .)1(القابلة للتغر 

 ،مكن للمؤسسة السياسية أن تقدم أكر من منتج سياسي لكل مجموعة مـن المـواطنن

 أو تقوم بطرح مجموعة من البدائل وتترك حرية الاختيـار ،وذلك وفقا لنتائج بحوث السوق

 وتعمل المؤسسة السياسية على ذلك لتمييز نفـسها عـن ،للمواطنن لاختيار ما يناسبهم منها

بخـبراء ومتخصـصن لتـصميم   وبهذا تستعن المؤسـسة الـسياسية،باقي المؤسسات المنافسة

 مجموعـة مـن الاليـات التـي يـتم مـن  وذلك عـبر،منتجها السياسي وتحديد طبيعة سلوكها

 أو تنظـيم ، المـؤمرات والنـدوات، التلفزيـون، المجـلات،خلالها التسويق السياسي كالـصحف

  تهــدف في النهايـة إلى التــأثر عـلى ادراك الناخـب وقــادة الـرأي واقنــاعهم ،لقـاءات دوريـة

 أن تــصميم  و،)2(بـأن برنـامج وسياسـات الحـزب صــممت مـن أجلهـم ولتلبيـة احتياجـاتهم 

 مصدر سبق ،المفاهيم والدلالات في المجال السياسي :  نظرية التسويق السياسي،عنزي عبد ربه عبد القادر ال(1)

 . 60 ص،ذكره 

 مـصدر ،الاصلاح السياسي في مـصر :  التسويق السياسي والاعلام، وخرت معوض عياد ، راسم محمد الجال (2)

 .87 ص،سبق ذكره 
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حالات الـسلوك الـسياسي  المنتج السياسي وخاصة في الانتخابات يجب ان يكون تبعا لدراسة

 لان معرفة السلوك الـسياسي للنـاخبن في الـسوق الـسياسي مكـن المرشـح أو ،لدى الناخب

الحزب السياسي مـن معرفـة البيئـة الـسياسية التـي مـن الممكـن ان تكـون ملامـه لمنتجـة 

 .)1(السياسي 

 ، على سبيل المثال، له صـفات وخـصائص تـأي في مقـدمتها)المرشح(ن المنتج السياسي إ

يجب ان تكون له صورة ميزه عن الاخرين وتتمثل بالسمعة والثقـة والمـصداقية والاهـتام 

 وهذا يعد جـوهر فكـرة التـسويق الـسياسي لأن بهـا يـتم تحفيـز جمهـور ،بالمظهر واللباس

 ومن ثم تقدمه إلى ،ز صورة الحزب السياسي الذي ينتمي اليه المرشح فضلا عن ابرا،الناخبن

 مــن خــلال تعريــف الجمهــور مميزاتــه ،الــساحة الــسياسية يرافقــه حملــة تــرويج مكثفــة

 تـزداد أهميـة ، وبعـد اتـساع شـعبية المرشـح،وخصائصه وسرته الذاتية وقدراتـه في الإدارة

بهـا المرشـح لزيـادة مؤشراتـه التنافـسية عـلى الاعلانات بالتركيز على الـصفات التـي يتمتـع 

  .)2(المنافسن الاخرين لضان التأثر على الحشود الجاهرية والفوز بأعلى الاصوات 

وبالتالي فأن التسويق السياسي يركز على رسم صورة ذهنيـة إيجابيـة عـن منـتج لـه طبيعـة 

شخـصية مرشـحة لمنـصب  وقد يكون المنتج المستهدف في صورة برنـامج انتخـاي أو ،خاصة

 .)3(معن أو قرار مس جمهور ومجموع الرأي العام 

 

’  مـصدر سـبق ذكـره ،لتفـوق في التمثيـل الـسياسي الطريق في ا:  التسويق السياسي، محمد محمد ابراهيم (1)

 . 224ص

 ، دراسـة ميدانيـة – دور مزيج التسويق السياسي في تحديـد مواقـف الـرأي العـام ،نغم علي جاسم محمد (2) 

 . 17- 16 ص ص، 2005 ، كلية الادارة والاقتصاد ، الجامعة المستنصرية ،رسالة ماجستر غر منشورة 

 .56حمود، الاتصالات التسويقية، مصدر سبق ذكره، ص  حاتم عبد القادر (3)
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  : الاتصال والحملة:رابعا

 ،تتضمن هذه المرحلة الاجراءات الاتصالية وتنفيذ ومتابعة حملة التسويق السياسي

في بادئ الامر كانت هذه المرحلة هي كل ما تقوم به الاحزاب الـسياسية قبـل وأثنـاء وبعـد 

 الا ان تطور مفهوم التسويق السياسي وتبني هذا الاتجـاه مـن قبـل المتخصـصن ،اتالانتخاب

والقامن عـلى أدارة حمـلات التـسويق اصـبحت هـذه المرحلـة هـي نتيجـة لمرحلـة بحـوث 

 وحملة التسويق السياسي تضم مجموعـة مـن الحمـلات ،)1(السوق السياسية وتصميم المنتج

 وأول تلـك الحمـلات هـي ،لاق حملة التسويق الرئيـسيةالفرعية التي يتم العمل بها قبل اط

مرحلة بدء الحملة وأول نقطة لانطلاقها تكون داخـل الحـزب الـسياسي لاسـتهداف أعـضاءه 

ومؤيديه التي يتم فيها تقديم المنتج السياسي واعلامهم بكافة المعلومات حولـة حتـى تكـون 

 ثـم بعـد ذلـك مرحلـة ،راحل القادمةلديهم الخلفية والمعلومات الكفيلة بدعم الحملة في الم

الحملة السياسية التي تهدف إلى تقديم كافـة الحجـج والادلـة التـي تـدعم سياسـة الحـزب 

 وهـي الاسـتعداد لمعرفـة نجـاح أو فـشل الحمـلات ، بعد ذلـك مرحلـة رد الفعـل،وبرنامجه

جـراء التعـديلات  وهي المرحلة الاخرة التـي فيهـا ا، وفي النهاية مرحلة اتخاذ القرار،السابقة

  .النهائية على حملات التسويق

 من الخطوات التي تشكل الجوانب الاتـصالية لحملـة التـسويق ةمكن تحديد مجموع

  :السياسي ومنها ما يلي

  :تحديد المجموعات المستهدفة_ 1

في هذه الخطوة يقوم منسقي حملات التسويق السياسي بتحديـد الجاهـر المـستهدفة 

  هـذا مـا يـساعدهم في،ل تقـسيم الـساحة الـسياسية بدقـة متناهيـةبالتسويق من خلا

 . 88 ص، مصدر سبق ذكره ،الاصلاح السياسي في مصر :  التسويق السياسي والاعلام، راسم محمد الجال (1)
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 وفي هـذا يـستخدم مخططـي الحملـة ، تحديد الوسائل الاتصالية المناسبة لها أو لكل قطاع منها

 لتحديـد مـدى ثبـات واسـتقرار الجاعـات والقطاعـات ،اسـتطلاعات الـرأي والبحـوث الـسوقية

رجة اهميتها وماهي الاستراتيجية السياسية التي مكـن  فضلا عن تحديد د،المختلفة من الناخبن

من خلالها الوصول اليهم باستخدام وسائل الاتصال الجاهرية المختلفة والتي تلعب دورا مؤثرا 

 إذا تم استخدامها في حمـلات منظمـة أعـد ،وقويا في التأثر على الجاهر وسلوكياتهم السياسية

 مـع التركيـز ،ن خلال تكرار الرسائل المرسلة على مدى زمنـي معـن ويأي هذا التأثر م،لها بعناية

 كذلك مكن استخدام الاتصال المباشر أو الشخصي لمـا ،)1(على فئة معينة من الجمهور المستهدف 

 ذلك لانهم مثلون نسبة قليلة مـن ،له من تأثر مهم في الدعاية الانتخابية وخاصة مع قادة الرأي

في المجتمع وظيفة القائد حيث يعملون على توجيه وارشاد المجتمع مـا  وتعد وظيفتهم ،الشعب

 ويبذلون من أجل ذلك جهدا لـيس بالـسهل لان هـذه العمليـة تتطلـب ،يعتقدون أنه جيد لهم

 وهؤلاء لا مكن اقناعهم ببساطه لأنهم يدرسـون الأمـور والأخبـار ،قدرة عالية من الاقناع والتأثر

 أمـا في ،من ثم أرشاد الناس بها وهذا يسمى القائد الرائد أو المسيطروالحقائق من كل الجهات و

 وهـؤلاء تكـون آرائهـم ،مجتمعاتنا نجد أن قائد الرأي مكن ان يكون رجل دين أو شـيخ عـشرة

 وذلك يـأي بحـسب طبيعـة العـادات والتقاليـد ،مؤثرة ومسموعة من قبل اغلب افراد الجمهور

 يكون هناك قسم أخر من الجمهور يقـرأ ويجمـع المعلومـات  فيا،التي تحكم هذه المجتمعات

والآراء والافكار والأخبار ما مكنهم من فهم الرسائل المرسلة وهم يؤثرون في هذه الرسائل بقدر 

  .)2(محدود ما يصدر عنهم من أراء ومناقشات ونقد 

 ، 2006 ، 1 ط، عـام الكتـب ، القـاهرة ،وسائل الاتصال والمشاركة السياسية :  الاعلام والسياسة، ثروت مي (1)

 . 37ص

 دار اسـامة للنـشر ، عـان ، الاعـلام والـرأي العـام العـري والعـالمي ،سناء محمـد الجبـوري :  للمزيد ينظر(2)

 . 20 ص، 2010 ، 1 ط،والتوزيع 
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دهم بكافــة وذلك بتزويــ،ينبغــي الاهــتام بــالإعلامين قبــل وأثنــاء الحملــة التــسويقية

 وعن نتائج استطلاعات الرأي بخـصوص موقـف الـساحة ،المعلومات والاخبار التي تخص الحملة

  .السياسية ومدى اهتام الجمهور به وبسياسته وبرنامجه الانتخاي

  :تحديد الرسائل الاتصالية_ 2

 بتحويـل المنـتج الـذي تـم ،يقوم مخططو حملات التسويق الـسياسي في هـذه المرحلـة

 التي تأخذ بنظر الاعتبار البيئة الاقتصادية ،مة إلى مجموعة من الرسائل الاتصالية السياسيةتصمي

 وتؤكـد الرسـائل المرسـلة عـلى ،والاجتاعية والثقافية والسياسية للجهة المستقبلة لهذه الرسـائل

ــسن  ــديل المناســب للمناف ــسياسية ســتقدم الب نقطــة مهمــة وهــي ان الحــزب أو المؤســسة ال

 حيث يقـوم مخططـو حمـلات التـسويق بـصياغة مـزيج للرسـائل يـتم مـن خلالهـا ،ينالموجود

 وبذلك تقلل من حالة الشك وعدم ،مخاطبة جمهور الناخبن والتعبر عن اهتاماتهم ومطالبهم

اليقن عند الناخب بتقدمهم الدلائل والبراهن التي تدعم افكـارهم وبـرامجهم المطروحـة اثنـاء 

  .الحملة الانتخابية

أن هدف الحزب أو المنظمة السياسية هو أيصال المنتج الـسياسي إلى القطـاع الـسوقي 

 ويرى كـل مـن ،)1( وذلك عن طريق الاعلانات التي تحمل وجهة نظر الحزب وشعارة ،المستهدف

 ، ان الصدق سلاح قوي ومقنع في أشـكال الاتـصال الاقنـاعي كافـة،)رأيز وتروت(رجلي التسويق 

 ،)2(ائل الاتصالية تبث من مصادر قوية التصديق كلا كانت درجة الاقناع قويـة وكلا كانت الرس

 لمعرفة مدى ملامتهـا وفهمهـا مـن ،كذلك لابد من أن تخضع الرسائل الاتصالية للاختبار قبل بثها

 فالقامن على حملة التسويق هم المعنن بـصياغة الرسـالة ،قبل الجاهر حتى لا تأي بنتائج عكسية

  مينها بالأفكـار والمعـاي والمعلومـات التـي ينبغـي أن تكـون ملامـة للبيئـة الـسياسية ومـن ثـموتض

 . 267 ص، مصدر سبق ذكره ، التسويق السياسي ،صحراوي بن شيحة وأخرون (1) 

 . 150 ص، 2010 ، 12 ط، مكتبة جرير ، الرياض ، فن الاقناع ،هاري ميلز : نقلا عن(2) 
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 في محاولة منهم على أن لا تأي ، ثم يقومون بعد ذلك بأرسالها،يسعون إلى مشاركة الاخرين فيها

  .الرسائل بنتائج معاكسة

  :تحديد الرسائل الاتصالية_ 3

 ة مــا توظــف جميــع وســائل الاتــصال مــن أجــل أن حمــلات التــسويق الــسياسي عــاد

 ومـا أن طرفـا عمليـة الاتـصال هـا المرسـل ،أيصال منتوجها الـسياسي إلى الجمهـور المـستهدف

 أو الاتـصال غـر المبـاشر ،)الشخصي( فالاتصال بينها أما يأخذ صيغة الاتصال المباشر ،والمستقبل

  ).الجاهري(

فكار والمعلومات والاخبار التي يقوم بها المرشـح فالاتصال الشخصي هو عملية تبادل الا

 ويعتبر هـذا النـوع مـن الاتـصال أقـوى نظـم الاتـصال تـأثرا بـالمتلقي ،وجها لوجه مع الناخبن

 وبالتالي يتمكن المستقبل من الحصول على المزيـد مـن ،باعتباره يتم عن طريق علاقات المواجهة

مــا يــساعد المرســل بتعــديل برنامجــه أو رســائله  وهــذا ،الإيــضاحات أو المعلومــات مــن المرســل

   .)1(الاتصالية على ضوء تلك التساؤلات 

عمليــة الاتــصال التــي تــم باســتخدام وســائل الإعــلام " أمــا الاتــصال الجاهــري فهــو 

الجاهريــة المتميــزة في قــدرتها عــلى توصــيل الرســائل إلى جمهــور عــريض متبــاين الاتجاهــات 

 –المرشح /  الحزب –تصال الجاهري يقوم على عنصر واحد وهو المرسل  ان الا،)2(" والمستويات 

 . التفاعل بن المرسل والمستقبل لذا يفتقر هذا النوع من الاتصال إلى،فقط

 . 275 ص، مصدر سبق ذكره ، التسويق السياسي ،صحراوي بن شيحة واخرون (1) 

 ، 2006 ، 1 ط، دار مجـدلاوي ، عـان ، الاتـصال والاعـلام في المجتمعـات المعـاصرة ، صالح خليل ابو اصبع (2)

 . 25ص
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  :تنفيذ الحملة ومتابعتها _4

 فهـي تتطلـب مراقبـة ،إن مرحلة تنفيذ الحملة تتميز داما بالاسـتمرارية والديناميكيـة 

 ولـذلك مـن أجـل أن تتكيـف مـع تلـك ،ات التـي تطـرأ عـلى الـساحة الـسياسيةمستمرة للتغر

 لذا يجب أن يكـون مـضمون الرسـالة الاتـصالية مـرن وقابـل للتغـر الـسريع وفـق ،)1(المتغرات 

 فـضلا عـن المتابعـة الدقيقـة ،متغرات الاحداث التي تؤثر في اتجاهات التصويت لـدى الناخـب

لة التنبؤ مضمون وسائل واساليب الدعاية في الحمـلات الانتخابيـة  ومحاو،لردود افعال المنافسن

 مـن خـلال اعـداد الدراسـات والرسـائل الإعلاميـة ،المضادة وتحديد أساليب الرد عليها وتفنيدها

 حيث يتم استخدامها في مواجهـة ،والاعلانية والشعارات والهتافات الانتخابية والتقارير الصحفية

رشحن المنافـسن في التوقيـت المناسـب وفـق مـدى الحاجـة اليهـا خـلال الحملات المضادة أو الم

 وعــادة مــا يراعــى في تنفيــذ الحملــة النفقــات الماليــة اللازمــة لأداره الحملــة وضــان ،الحملــة

 وان هـذه القـضية هـي مثـار جـدل لـدى ،استمرارية مويل النشاطات الخاصة بوسائل الاتـصال

شوبها من شكوك وعدم يقن لدى الناخبن حول مصادر مويل الاحزاب السياسية والمرشحن لما ي

  .)2(هذه الاحزاب 

 

 مـصدر ، الاصـلاح الـسياسي في مـصر: التسويق السياسي والاعـلام، راسم محمد الجال وخرت معوض عياد (1)

 . 90 ص،سبق ذكره 

 . 42 ص، مصدر سبق ذكره ، الدعاية الانتخابية ،صفوت العام (2)
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 :المطلب الثالث

 التكتيكات والمتغرات المؤثرة في التسويق السياسي

 

 : تكتيكات حملات التسويق السياسي:أولا

توجد العديد من التكتيكات الاتصالية التي مكـن اسـتخدامها مـن قبـل القـامن عـلى 

 وبعـضها ، بعض هذه التكتيكات يتعلق بالجانب التخطيطـي للحملـة،لتسويق السياسيحملات ا

 وهــذه ، وهنالــك جانــب أخــر يتعلــق بعمليــة تنفيــذ الحملــة،الاخــر يتعلــق بالجانــب الاتــصالي

 في محاولة منهم لتطبيقها ،التكتيكات استعان بها باحثو التسويق السياسي من الجانب العسكري

 وتقـدير قـوة وموقـف ، مثل تكتيك تشكيل الاحلاف وجمع المعلومات،ةعلى الحملات التسويقي

 حيث يستخدم المسوقون السياسيون في ، واستخدام عنصر المفاجأة، والعمل على الهجوم،الخصم

 ، وتحديـد كيفيـة أدارة وقـت الحملـة، واستهداف الناخبن، تجزئة السوق:المقابل تكتيكات مثل

  .)1(ة فضلا عن تحديد الخطوط التفصيلي

  :وفيا يلي عرض لبعض هذه التكتيكات

  :التمكن_ 1

يقــصد بــالتمكن هــو مــدى قــدرة المؤســسة الــسياسية أو القــادة الــسياسين أو 

الاحزاب الـسياسية عـلى مييـز نفـسها في الـسوق الـسياسي عـن بـاقي الاحـزاب والقـادة 

هـذه المؤسـسات  وهـذا يـتم عـن طريـق اسـتمرارية الاتـصال بـن ،السياسين المنافـسن

  السياسية والناخب من جهـة وتحديـد موضـوعات الحملـة التـسويقية بطريقـة متكاملـة

(1)Baines ، et. al ، The Political Marketing planning process: Improving Image and Massage 

in Strategic Target – Areas ، Marketing Intelligence Planning ، 2002 ، VOL 20 ، NO(1) p.6. 
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 لأن هذه الموضوعات ستكون هي محـور ،تعبر عن رغبات ومطالب الناخبن من جهة اخرى

 ويجب التركيز عـلى ضرورة ،حملات التسويق السياسي والانتخاي في جميع الدوائر الانتخابية

 لأن أي ، الموضوعات متلامة مع مـا يطرحـه الحـزب مـن أفكـار وأيديولوجيـةان تكون هذه

 وبالتـالي ،تناقض سيكون مثابة نقطة ضعف ممكن أن تستغل مـن قبـل المنافـسن الاخـرين

ــمعته ــه وس ــزب وناخبي ــور الح ــلى جمه ــأثر ع ــضايا ،الت ــرح ق ــزب ان يط ــذا إذا أراد الح  ل

هذه المبادئ أو بعضها ليتـأقلم مـع متغـرات  علية أن يغر ،وموضوعات تتناقض مع مبادئه

  .)1(البيئة السياسية 

ــسياسين ــادة ال ــسياسية والق ــستخدم الاحــزاب والمؤســسات ال ــروابط ،ومكــن أن ت  ال

 مـن خـلال أيجـاد ،الاجتاعية والثقافية والتاريخية والاقتـصادية للتمكـن في الـساحة الـسياسية

يكون برنامج خطاب الحزب السياسي معبرا عن الهويـة  كأن ،علاقات ثقافية مشتركة مع الناخبن

 وبالتـالي سـيتمكن ،الاجتاعية والاقتصادية والسياسية للناخبن أو مشابه لـرؤيتهم أو تطلعـاتهم

الحزب أو المرشح السياسي من أيجاد قيمة اضـافية لبرنامجـه مكنـه مـن المنافـسة مـع الاحـزاب 

  .السياسية الاخرى

ية ينبغـي أن يـدرك الحـزب الـسياسي الواقـع الاجتاعـي فمن الناحية الاجتاع

 حيث لكل فئة مجموعـة مـن المـشاكل والهمـوم تختلـف عـن ،بتركيباته وفئاته المختلفة

 ومـن جانـب الاقتـصاد فـأن المـشاكل والهمـوم الاقتـصادية هـي الـشغل ،الفئة الاخـرى

سة الـسياسية الشاغل لأغلب فئات المجتمع وتشكل عامل ترجيح مهم لنجاح هذه المؤس

 وسياســيا ينبغــي أن تكــون ، مقــدار تبنيهــا لهــذه المــشاكل والهمــوم الانتخابيــة،أو تلــك

ــاطق ــزا عــلى من    وبتبنــي هــذه،الثقــل الانتخــاي للحــزب حمــلات التــسويق اكــر تركي

 مصدر سبق ذكره ،الاصلاح السياسي في مصر :  التسويق السياسي، راسم محمد الجال وخرت معوض عياد (1)

 . 99 ص،
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العوامل تتمكن الاحزاب والمؤسسات الـسياسية والقـادة الـسياسين مـن التمكـن عـلى الـساحة 

 . )1(أكبر عدد من الجمهور السياسية وكسب 

  :تكتيك الهجوم الجناي_ 2

 م ،يعني قيام الحزب أو المرشح السياسي باستهداف مجموعـات جديـده مـن النـاخبن

 لأنها كانت مبتعدة أو متجاهلة قبل ذلـك الا انهـم مثلـون ،تكن في حسابات المرشح للانتخابات

 الانتخابية بطرح بعـض الموضـوعات التـي  فيقوم منسقو الحملات،قاعدة جاهرية واسعة جدا

 مثلا يتم طرح موضوع يخص البيئة وبالتالي لجذب انتبـاه النـاخبن المهتمـن ،تهم تلك الجاهر

  .)2( ومن ثم إمكانية الحصول على تأييدهم في الانتخابات وكسب أصواتهم ،بقضايا البيئة

  :الهجوم الشامل _ 3

 ،ق السياسي إلى كـل المنـاطق والـدوائر الانتخابيـةوذلك بأن يتم توجيه حملات التسوي

 وطـرح البرنـامج الانتخـاي ،سواء كانت الجاهـر فيهـا مـن المـوالن أو المعارضـن أو المحايـدين

 مـع مراعـاة أن يكـون ،للحزب السياسي أو المرشح ومحاولة إيصاله إلى أكـبر عـدد مـن الجمهـور

 وذلـك ان ينـسجم مـع العـادات والقـيم ، منطقةالبرنامج الانتخاي مراعيا لخصائص وظروف كل

 ليأي منسجم مع ميول ورغبات سكان تلك المناطق ومـن ثـم ،والتقاليد المتوارثة في هذه المناطق

  .)3( وهذا النوع من التكتيك يتطلب موارد بشرية ومالية كبرة جدا ،التأثر بهم

، ص 2000، 1الاسـس والاسـتراتيجيات، عـان، دار زهـران، ط:  محمود جاسم الصميدعي، التسويق السياسي(1)

93. 

 ،منطلقات نظرية وتطبيقات محليـة وعالميـة :  التسويق الاجتاعي والسياسي،فى  سامي عبد العزيز مصط(2)

 . 273 ص،مصدر سبق ذكره 

 مجلـة واسـط ، استراتيجيات حملات العلاقات العامـة في التـسويق الـسياسي ،خلف كريم كيوش التميمي (3) 

 . 316 ص، 2015 ،) 29( العدد ،) 11( مجلة ،للعلوم الانسانية 
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  :الهجوم الجزي_ 4

 أو نوعية محـددة مـن ، قطاعات جغرافية معينةويعني توجيه الحملات التسويقية إلى

 مكـن الوصـول أليـه ، بحيث مكن اعتبار كل قطاع عـلى أنـه سـوق سـياسي مـستهدف،الناخبن

 وهنـاك مـن يـرى أن التجزئـة مثـل الجـزء المعـن مـن الجمهـور ،بواسطة مزيج تسويقي متميز

 ،)1( الاقتصادية والثقافية ،اعية الاجت، الذي مكن أن يصنف على ضوء العوامل الجغرافية،المحدد

 ولمختلـف القطاعـات وتبعـا ،وبالتالي مكن توجيه حملات انتخابية على وفـق هـذه التقـسيات

  .لأهمية كل قسم في التأثر على نتيجة الانتخابات

  :الهجوم المباشر _ 5

يقــوم الحــزب الــسياسي في هــذه الحالــة بتوجيــه انتقــاد مبــاشر إلى الاحــزاب والقــوى 

 ويرتكـز هـذا الاسـلوب عـلى محاولـة إظهـار ،لسياسية الاخرى المنافسة له في الساحة السياسيةا

 ومـن ثـم إظهـار نقـاط القـوة ،وتضخيم نقاط الضعف للأحزاب المنافـسة مـن أجـل مهاجمتهـا

 وبالتـالي اسـتغلال هـذه الاعتبـارات ،والظهور مظهر القوي أمام الرأي العـام وجمهـور النـاخبن

  .)2( ومهاجمة الاحزاب المنافسة له لصالح الحزب

  :الهجوم المضاد _ 6

 ويكـون الهـدف مـن هـذا التكتيـك هـو ،يأي ضمن مرحلة رد الفعل في الحملة

  مـن،محاولة للتأثر على المؤيدين والمناصرين للأحـزاب الـسياسية والمرشـحن المنافـسن

 . 93 ص، 2007 ، 1 ط، دار هومة ، الجزائر ، مدخل الى التسويق السياسي ، بن خرف الـلـه  الطاهر(1)

(2)Scammell. M ، op. cit. P. 718.  
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 هداف مؤيــدي الأحــزاب  مثــل قيــام الاحــزاب الاســلامية باســت، أجــل كــسب عــدد بــسيط مــنهم

  .)1(الليبرالية 

  :تكتيك الهجوم الوقاي _ 7

 ، لكنه يبدأ بالهجوم على المنافسن قبل التعرض للهجوم من قـبلهم،وهو تكتيك دفاعي

مثل مهاجمة مواطن الضعف في الحزب السياسي المنافس وإظهار العيـوب والنـواقص في حملتـه 

لحـزب أو المرشـح الـسياسي عـلى تـصريحات أو مواقـف  فضلا عن البحـث في مـاضي ا،الانتخابية

 وتعتبر هذه المهاجمة الشخصية مـن خـلال التنـاقض ،)2(تتعارض مع تصريحاته ومواقفه الحالية 

  .)3( وتعتبر مهاجمة منطقية موضعية ،والاخطاء والمواقف السياسية السلبية

  :التراجع التكتيي _ 8

 وبالتـالي يعمـل عـلى ،فـق في تحقيـق أهدافـهيلجأ الحزب إلى هذه المرحلة عنـدما يخ

 لأسباب عديدة قد تكون مشاكل أيديولوجية أو صراع داخلي أو رغبة عنـد ،خفض حجم أنشطته

 هـذا ،)4(قيادات الحزب في أجـراء تغيـرات أساسـية لأهـداف الحـزب وبرنـامج العمـل الـسياسي 

 من خـلال ،والن الأساسين للحزبيتطلب التخلي عن المؤيدين المحتملن ومن ثم التأكيد على الم

 .استرضاءهم وطأنتهم على سياسة الحزب ومواقفه

 غادة عبد التـواب الـياي، التـسويق المعـاصر وفـن الاتـصال بـالجاهر، القـاهرة، دار المعرفـة الجامعيـة، (1)

 . 184، ص1،2015ط

 ، 1 ط، دار المعرفـة الجامعيـة ، القـاهرة ،تراتيجيات الدعاية والحمـلات الاعلانيـة  اس، اشرف فهمي خوخه (2)

 . 117 ص، 2012

 . 48 ص، مصدر سبق ذكره ، الدعاية الانتخابية ،صفوت العام (3) 

 . 228 ص، مصدر سبق ذكره ، التسويق السياسي ، صحراوي بن شيحة وأخرون (4)
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  :تكتيك الدبلوماسية _ 9

أسلوب دفاعي يقوم مـن خلالـه الحـزب أو المرشـح بالتعـاون والتقـارب مـع الاحـزاب 

  . والتي تتباين معه في المبادئ،السياسية المنافسة

  :الرؤية الموحدة _ 10

 وموقفـه مـن القـضايا الاجتاعيـة ،التركيز على المرشح بالدرجـة الأولىهنا يكون مجال 

 فيجـب ان تكـون ، وما يطرحه من حلول ورؤى لتلـك القـضايا،والاقتصادية والثقافية والسياسية

 أي معنـى أن المرشـح يجـب عليـه أن ،للمرشح رؤية موحدة للقضايا التي يطرحها على النـاخبن

 لأن الناخبون عادة يربطون بن ،لائم مع قدراته وامكانياته الذاتيةيطرح قضايا وحلول لمشاكل تت

  .)1(المرشح وما يقوله 

  :الحاجة إلى التغير _ 11

 فهـو ،بالتأكيد عـلى رفـع شـعار التغيـر يقوم المرشح أو الحزب السياسي في هذا المجال

در عــلى تحقيــق  وأن يطــرح نفــسه هــو البــديل القــا،يعكــس دامــا رغبــة الجاهــر في التغيــر

  .)2(طموحاتهم ورغباتهم في التغير 

  :التركيز على وسائل الإعلام _ 12

القامن بحملات التسويق للأحزاب والمرشـحن أن تكـون لـديهم علاقـات قويـة 

   مــن خــلال،مــع الإعلامــن باعتبــارهم قــادة رأي ويــستطيعون التــأثر عــلى الــرأي العــام

(1) Newman. B ، An Assessment of the 2000 us Presidential Election: A set of political 

marketing Guidelines ، Journal of public Affairs ، VOL (1) ، NO (3) ، 2000 ، P 213.  

 .184 ص ، مصدر سبق ذكره ،غادة عبد التواب الياي، التسويق المعاصر وفن الاتصال بالجاهر(2)
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ستجدات المرشحن عن طريق الانترنـت وغرهـا مـن وسـائل العمل على تزويدهم بكل أخبار وم

 .)1(الاتصال 

 : المتغرات المؤثرة في التسويق السياسي:ثانيا

  :طبيعة النظام الانتخاي _ 1

 هو مجموعة مـن القواعـد القانونيـة التـي تـنظم وتحكـم المـسار ،أن النظام الانتخاي

 والعمليـات الماديـة ، الترشـيح،ه وهـو الاقـتراع بدءا مـن أولى مراحلـ،الانتخاي في مختلف أشكاله

 وأخـرا ، وامـاط الاقـتراع، وأحكام الحملـة الانتخابيـة، ما فيها العمليات التحضرية له،للتصويت

هـو "  ويعرف بانه ،اعلان النتائج والشكاوي والطعون المتعلقة بالعملية الانتخابية بصورة نهائية

ســطتها ترجمــة أصــوات النــاخبن إلى مقاعــد الهيئــات مجموعــة مــن الاجــراءات التــي تــتم بوا

  ."التشريعية 

 فـأن عمليـة الاقـتراع تنحـصر في ،ومها تعددت وبلغت الاساليب والأنظمة الانتخابيـة

 بالنسبة للانتخـاب الفـردي يـتم ،)الانتخاب بالقامة( و )الانتخاب الفردي(اسلوبن رئيسين ها 

 أمـا ،من بن مجموعة من المرشحن في دائرة انتخابية صغرةانتخاب مرشح واحد للمقعد النياي 

  .)2( فيتم انتخاب عدد من المرشحن الذين تضمهم قامة واحدة ،الانتخاب بالقامة

  حيـث تنـشط هـذه الحمـلات في نظـام،للنظام الانتخاي دور مهم في حملات التسويق السياسي

 التي مكنها تطبيق هذه الحمـلات بدرجـة أكـبر  لان الاحزاب السياسية هي،)الانتخاب بالقامة(

 .من المرشح

تراتيجيات حملات العلاقات العامة في التسويق السياسي، مصدر سبق ذكره،  خلف كريم كيوش التميمي، اس(1)

 .317ص 

 مجلـة ،دراسـة تحليليـة :  النظام الانتخاي في العراق قـضايا واشـكاليات،مرتضى أحمد خضر : للمزيد ينظر) 2(

ت عبـد محمـد رفعـ: كـذلك ينظـر. 172 ص، 20 عـدد، 2 مجلـة ،جامعة تكريت للعلوم القانونيـة والـسياسية 

 . 290 ص، 2004 ، 1 ط، منشورات الحلبي الحقوقية ، بروت ، الانظمة السياسية ،الوهاب 
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  :حجم التمويل المالي _ 2

 حيـث يـأي ،تلعب الاحزاب السياسية دورا مها في الـدول ذات الانظمـة الدمقراطيـة

 فهـي أمـا أن تكـون في الـسلطة وتعمـل عـلى ،هذا الدور من نتائج الانتخابات التي تشارك فيها

 فضلا عن دورها في تكوين الـرأي ، المعارضة ومارس الدور الرقاي المنوط بها أو في،أدارة الحكومة

 .العام

 سواء لمارسـة الانـشطة اليوميـة ،)1( أن نشاطات الأحزاب السياسية تحتاج إلى مويل مالي ضخم 

 أو لأدارة حمـلات التـسويق الانتخـاي التـي ينظمهـا الحـزب الـسياسي لـصالح ،الخاصة بـالحزب

 ،)2( ومن ثم الوصول إلى السلطة وهذا هو الهدف الأساس ، أجل الفوز في الانتخاباتمرشحيه من

لذا تعتمد أغلب الاحزاب إلى جمع التبرعات من مـصادر التمويـل سـواء كـانوا رجـال اعـال أو 

 .)3(جاعات مصالح أو مؤيدين من أجل تنفيذ الحملات الانتخابية وتغطية كافة نفقاتها

 لاسـيا أن ،الي من العوامـل المـؤثرة عـلى تطبيـق حمـلات التـسويق الـسياسيإذ يعد التمويل الم

 خاصـة بعـد التطـور التقنـي ،النفقات اللازمة على حملات التسويق تحتاج إلى مبالغ طائلة جدا

 فـضلا عـن ،الذي ظهر على وسائل الاتصال والإعلام والتي مثل جوهر حملات التسويق السياسي

 وتكـاليف الخـبراء والمختـصن بتلـك الحمـلات وتكـاليف تنظـيم ،تكاليف اعداد بحوث الـسوق

 التي يتسنى مـن خلالهـا للحـزب أو المرشـح التواصـل مـع ،اللقاءات واحياء المناسبات السياسية

  .)4(الناخبن 

 ، 13 العـدد، 4 مجلـد ، مجلة الحقوق ، دراسة في مويل الاحزاب السياسية في العراق ، حنان محمد القيسي (1)

 . 2 ص، 2011

 . 510 ص،در سبق ذكره  مص،اسسه وابعاده :  علم الاجتاع السياسي، صادق الاسود (2)

 . 115 ص، مصدر سبق ذكرة ، استراتيجيات الدعاية والحملات الاعلانية ،أشرف فهمي خوخه (3) 

 2005 ، المعهد الدمقراطي الوطني للشؤون الدوليـة ، دور المال في اللعبة السياسية ، شاري براين ودنيز بر (4)

 . 18 ص،
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  :مدى نضوج الثقافة السياسية _ 3

لى مـديات أن معرفة مدى المستوى الثقافي للمجتمع أو الـسوق الـسياسي عامـل مهـم ومـؤثر عـ

 فهي مرتبطة بالثقافة العامـة للمجتمعـات والثقافـة الـسياسية ،نجاح حملات التسويق السياسي

مجموعة المعارف والآراء والاتجاهات نحو الـشؤون الـسياسية " بصورة خاصة والتي تعرف بأنها 

لرمـوز  كـا تعنـي منظومـة المعتقـدات وا،والحكم والدولة والسلطة والولاء والانتاء والمـشاركة

والقيم المحددة للكيفية التي يرى بها المجتمـع الـدور المناسـب للحكومـة وضـوابط هـذا الـدور 

  .)1(" والعلاقة المناسبة بن الحاكم والمحكوم 

إذا تؤثر طبيعة السوق السياسي الذي يعمل فيـه الحـزب أو المرشـح عـلى اسـتراتيجيات حمـلات 

تيجيات يتـأثر إلى حـد مـا عـلى ثقافـة قطاعـات  حيث ان نجاح هـذه الاسـترا،التسويق السياسي

 عكـس ، فتظهر أكر نجاحا في القطاعات التي متلك ثقافـة سياسـية مـشاركة،)2(السوق السياسي 

 التي تسيطر عليها العادات والتقاليـد ،)3(القطاعات التي متلك ثقافة سياسية قدمة أو خضوعيه 

  .عيف جدا في تلك المناطق لذا يكون تأثرها ض،وحكم شيخ العشرة وغرها

  :البيئة السياسية وطبيعة التنافس بن الاحزاب _ 4

 وذلـك ،أن النظام الدمقراطي هو من يتيح الفرصة لظهور التعدديـة الـسياسية

ــه ومــضامينه ــشكيل المــنظات ،مــن خــلال اليات ــه ت ــذي يكفــل حريت ــد ال ــو الوحي  فه

 بالتالي يخلق مجـالا واسـعا للتنـافسوالاتحادات والاحزاب السياسية ويؤمن بتعدديتها و

 ، المكتـب الجـامعي الجـديث ، القاهرة ،سية بن النمذجه والمحاكاة  السيا، محمد سعد ابو عامود وأخرون (1)

  189 ص، 2004 ، 1ط

 دور التسويق السياسي للأحزاب المصرية بالتلفزيون في تشكيل اتجاهات الـرأي ، مريهان منصور كال سنة (2)

 . 52 ص، مصدر سبق ذكرة ،العام نحوها 

-244 ص ص ، مـصدر سـبق ذكـره ،اسـسه وابعـاده : ع الـسياسي علم الاجتا،صادق الاسود :  للمزيد ينظر(3)

345 . 
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 ما مكن الاحزاب الـسياسية مـن طـرح برامجهـا ،)1(الحزي في الساحة السياسية عبر الانتخابات 

 ومن ثـم التـأثر عـلى خيـارات ،الانتخابية بشفافية ووضوح وذلك عبر حملات التسويق السياسي

لانتخابـات للفـوز عـلى الاحـزاب الناخبن ومحاولة كسب تأييدهم والحصول عـلى أصـواتهم في ا

  .السياسية المنافسة

 ،إما في الانظمة الاستبدادية فغالبا ما نجد سيطرة الحـزب الحـاكم عـلى جميـع مقاليـد الـسلطة

 فـضلا عـن ذلـك عـدم وجـود أي ،)2( ويسيطر على جميع أجهزة الدولـة ،ويحتل جميع المناصب

  .منافسة حزبية حقيقية وأن وجدت فهي شكلية لا أكر

إذا حملات التسويق السياسي مكن أن تطبق في البيئة السياسية التـي تـسمح بوجـود أكـر مـن 

 فـلا ، اما في الانظمـة الدكتاتوريـة وغيـاب المنافـسة الدمقراطيـة،)تعددية حزبية(لاعب سياسي 

  .مكن ان تطبق فيها

 

 

 

 مجلـة جامعـة تكريـت ، اليات التعددية السياسية وعلاقتها بالدمقراطية ، أسعد عبد الوهاب عبد الكريم (1)

 . 438 ص، 19 العدد، 1 مجلد، 2013 ، كلية العلوم السياسية ، جامعة تكريت ،للعلوم القانونية والسياسية 

 . 19 مصدر سبق ذكره، ص، المشكلات السياسية في عام الجنوب،ليث عبد الحسن الزبيدي  (2)
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  – الاستراتيجيات :التسويق السياسي: المبحث الثالث

 .اليات تحديد الحقل المعرفيالادوات واشك

أن لوسـائل الاتـصال دور أسـاسي ومـؤثر في تعزيــز ودعـم الاتجاهـات الـسياسية لــدى 

 وذلـك يـأي ، أو خلق اتجاهات جديد للأفراد الذين لا يتبنون اتجاهات سياسـية محـددة،الأفراد

 جمهـور من خلال استخدام استراتيجيات للتسويق السياسي تتناسب مع موقف اتصالي معن مع

 لأنه يسعى إلى بناء علاقات مع الجاهـر ، إذ لا مكن استخدام استراتيجية اتصالية واحدة،معن

والتواصل معهم عن طريق مجموعة الادوات والوسائل لاسيا التقنية منها كالتلفاز والانترنـت أو 

 .اللقاءات المباشرة بهدف التأثر عليهم ومحاولة كسب تأييدهم

 لايزال يثر الجدل واسعا في الأوساط العلمية والاكادمية ،سي كحقل معرفي جديدوالتسويق السيا

بشأن تحديد الحقل المعرفي له لذا سيتم التطـرق في هـذا المبحـث إلى بيـان علاقـة هـذا الحقـل 

  .بالمفاهيم الاخرى المقاربة له
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 :المطلب الأول

 استراتيجيات وأدوات التسويق السياسي

 

  :اتيجيات الاتصال في التسويق السياسي استر:أولا

 :استراتيجية الإعلام_ 1

 أو جهـة واحـدة سـواء ،يكون الاتصال وفقا لهذه الاستراتيجية موجها من طـرف واحـد

 هـذا ، باتجـاه الجمهـور المـستهدف،كان من الحزب الـسياسي أو المرشـح أو المؤسـسة الـسياسية

 غالبا ما تدور هذه الافكار في أطار أيديولوجيـة ،الاتصال يحمل افكارا ودلالات ذات معنى واحد

 ويهدف هذا النوع من الاستراتيجية إلى تقديم المعلومـات إلى الجاهـر الأساسـية وهـم ،الحزب

 بقــصد دعــم اتجاهــات ومــساعداتهم في اتخــاذ ،أعــضاء الحــزب الــسياسي أو المتعــاطفون معــه

 سياسـية وأهـداف الحـزب أو المرشـح  يتطلب هذا النوع مـن الاسـتراتيجية وضـوحا في،قراراتهم

 فضلا عن استخدام وسائل عديدة في أرسال الرسائل الاتـصالية التـي تعـبر عـن أهـداف ،السياسي

 .)1(الحزب

 وهــو ،أن هــذه الاســتراتيجية تــستخدم في التوجــه إلى الجمهــور الــواعي أو المــدرك

 لا يـشارك في  لكنـه،الجمهور الذي متلك معرفة جيـدة بـبرامج الاحـزاب وتوجهاتهـا

 ، أي معنى انه لديهم معرفة بالشؤون العامة وبالحيـاة الـسياسية،العملية الانتخابية

 لان دورهم في الغالـب ، لكنهم غر مستهلكن للمنتج السياسي،وبالمنتجن السياسين

  والطريقة أو الاستراتيجية المـثلى للتعامـل مـع هـذا النـوع مـن،هو دور قادة الرأي

 ،دراسـة تحليليـة :  المعالجة الاعلامية لقضايا الاصلاح في المملكة العربيـة الـسعودية، طارق فؤاد أب شنب (1)

 . 69 ص، 2010 ، كلية الاعلام ، جامعة القاهرة ،اطروحة دكتوراه غر منشورة 
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 وحـثهم عـلى القيـام بـدور أكـبر في التـأثر عـلى ، رفدهم بالمعلومات بشكل دائـمهي، الجمهور

  .)1( ومحاولة كسب أرائه ووجهات نظره حول سياسات الحزب ،الاخرين

  :استراتيجية الاقناع _ 2

 والمضمون الاتصالي لكل من الحـزب الـسياسي ،تجمع هذه الاستراتيجية بن الاتصال باتجاه واحد

 هـذا النـوع مـن الاسـتراتيجية يحمـل دلالات وافكـار تعكـس وجهـة نظـر ،لجاهرأو المرشح وا

 تـستخدم ، الاستراتيجية الأساسية في كل من الاعـلان والدعايـة، وتعتبر استراتيجية الاقناع،الطرفن

هذه الاستراتيجية عندما تسعى الاحزاب أو المؤسسات الـسياسية إلى بنـاء قاعـدة علاقـات قويـة 

 وعنـدما ،هر الأساسية التـي لهـا انـتاء للحـزب الـسياسي أو المرشـح أو المؤسـسةجدا مع الجا

 .)2(تسعى إلى تغر أو التأثر على معارف وسلوكيات جمهور معن 

توجــه هــذه الاســتراتيجية إلى الجمهــور الكــامن غــر النــشيط الــذي لا متلــك معرفــة 

 مــن عــدم اهتامــه  وهــذا يــأي، ولــيس لديــه أي نــشاط ســياسي،بالــشؤون الــسياسية

 هذا النوع من الجمهـور قـد لا يطلـع عـلى ،بالعملية السياسية وعدم أمانه مخرجاتها

 وفي حالة اطلاعه فأنه لا يهـتم لأخبـار وبـرامج ،وسائل الإعلام ولا على الصحف الحزبية

 فالأسلوب الامثل للتعامـل مـع ،الاحزاب السياسية فضلا عن رؤيتها الاستراتيجية وادائها

  وبيـان،ا الجمهور هو الزيادة وعيه السياسي ودفعه للمشاركة في الحيـاة الـسياسيةهذ

(1)Hallahau. K ، in active publics: the Forgotten publics in public relations ، Public Review ، 

VOL (2) ، NO (4) ، 2000 ، P. 502.  

 مـصدر ،الاصـلاح الـسياسي في مـصر :  التسويق السياسي والاعلام، راسم محمد الجال وخرت معوض عياد (2)

 . 116 ص،سبق ذكره 
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 فضلا عن اتاحة الفرصـة ، مدى تأثر نتائج العملية السياسية على مصالحه واهتاماته الشخصية

  .)1( وتوفر المعلومات له متى أراد ،له للاتصال بالأحزاب السياسية

  .)2(ع للأمور التالية وتظهر أهمية استراتيجية الاقنا

 أو عنـدما ، أو عندما يدركها لكنها ليست ذات أهمية لديـه،عندما لا يدرك الجمهور المشكلة_ أ 

  .يعتقد عدم فاعلية الحل المطروح

 أو لأقنـاع الجمهـور ان حـلا ، أو محفوفا بالمخاطر،عندما يكون التغير كبرا أو مثرا للجدل_ ب 

  .معينا واحدا هو الافضل

 والقـدرة عـلى اسـتعال ،تستخدم هذه الاستراتيجية عندما تكـون ضـغوط الوقـت شـديدة_ ج 

  .النفوذ ضعيفة

  .عندما تسعى المؤسسة إلى خلق قاعدة للعلاقات الاستراتيجية مع الجاهر الأساسية_ د 

  :استراتيجية بناء الاجاع _ 3

ؤسسة السياسية أو الحـزب  من الم:تجمع هذه الاستراتيجية بن الاتصال في أتجاهن(

 والمضمون الاتصالي الذي يعبر ،أو المرشح السياسي إلى الجاهر المستهدفة وبالعكس

  تــستخدم هــذه،)3( )عــن رؤى المؤســسة الــسياسية أو الحــزب أو المرشــح الــسياسي

 دور حمـلات التـسويق الـسياسي في تـشكيل الـصورة الذهنيـة لمرشـحي انتخابـات ،شـحاته  جهاد حجازي (1)

دراسة تطبيقيـة عـلى الانتخابـات : الاحزاب السياسية وانعكاسها على اتجاهات الشباب نحو المشاركة السياسية

 . 84 ص، كلية الآداب ، جامعة المنيا ، رسالة ماجستر غر منشورة ،البرلمانية 

 مصدر سبق ذكـره ، استراتيجية حملات العلاقات العامة في التسويق السياسي ،ريم كيوش التميمي  خلف ك(2)

، 313 . 

 دور حمـلات التـسويق الـسياسي في تـشكيل الـصورة الذهنيـة لمرشـحي انتخابـات ، جهاد حجازي شـحاته (3)

سة تطبيقيـة عـلى الانتخابـات درا: الاحزاب السياسية وانعكاسها على اتجاهات الشباب نحو المشاركة السياسية

 . 82 ص، مصدر سبق ذكره ،البرلمانية 
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هات  الهدف منها هو أيجاد تفـا،الاستراتيجية غالبا لبناء علاقات استراتيجية مع البيئة الخارجية

 في حـال وجـود تعـارض أو ، وبـن الجاهـر)المرشـح/ الاحـزاب (مشتركة بن الجهـات المـسوقة 

  .تضارب في المصالح بن هذه الجهات والجاهر

 خاصـة عنـدما تكـون الجهـات المـسوقة بـصدد ،توجه هذه الاستراتيجية إلى الجاهـر النـشيطة

 لان هذا النوع من الجمهـور متلـك معرفـة ،يةادخال تعديلات في أهدافها واستراتيجياتها السياس

 ومـشارك في ، كـأن يكـون منتمـي إلى حـزب مـا، ومنغمس في الانـشطة الـسياسية،سياسية عالية

 وهـذا النـوع مـن الجمهـور ، فضلا عن كونه قارئ جيد لصحيفته،أنشطة وفعاليات ذلك الحزب

ركة في التظـاهرات الـسياسية  ومغـامر ولديـة القـدرة عـلى المـشا،عادة ما يكون معبرا عـن رأيـه

 الاسلوب الانجح للتعامل مـع هـذا ، فضلا عن المشاركة في الانتخابات أو مقاطعتها،والاضطرابات

 ، والدخول معه في حـوارات عميقـة لمعرفـة توجهاتـه، هو الاعتراف بإمكانيته السياسية،الجمهور

انية الاسـتجابة لطلبـه بتعـديل  مع إمك،كذلك محاولة اشراكه في انتاج المضمون الإعلامي للحزب

 .)1(بعض سياسات الحزب وتوجهاته 

 الاتـصالي ، والمـضمون، تجمع هذه الاستراتيجية بن الاتـصال في أتجـاهين:استراتيجية الحوار _ 4

 بالتـالي يحمـل اراء ،الذي يعبر عن توجهات وأراء كل من المسوق السياسي والجاهر المستهدفة

 لتعـبر ، هنا يفتح المـسوق الـسياسي وسـائله الاتـصالية عـلى مـصراعيها،)2(تعكس توجهات الطرفن 

 والهــدف مـن ذلـك هـو محاولــة اشراك ،جاهـره مـن خلالهـا عــن آرائهـا وتوجهاتهـا ومقترحاتهـا

 ، في صـياغة أهـداف واسـتراتيجيات وسياسـات المـسوق الـسياسي،الجاهر ولو بصورة غر مبـاشرة

  حول المـشكلات،ة في المناقشات التي يجريها المسوقون السياسيونويكر استخدام هذه الاستراتيجي

(1)Hallahau. k. op. cit. p.p.5.9. 

 مـصدر ،الاصـلاح الـسياسي في مـصر :  التسويق السياسي والاعلام،راسم محمد الجال وخرت معوض عياد (2) 

 . 117 ص،سبق ذكرة 
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 و يتوجه هذا النوع من الاستراتيجية إلى الجمهور ،)1( أو يتوقع حدوثها ، والازمات التي مرون بها

  .النشط أيضا

 : أدوات ووسائل التسويق السياسي:ثانيا

  :وسائل الإعلام _ 1

  :)ترنتالان(شبكة المعلومات الدولية _ أ 

إن التطور في تكنلوجيا الاتصال والمعلومات ساعد كثـرا في توظيـف شـبكة المعلومـات  

 حيـث بـدأ يـستخدم عـلى ،كوسيلة مهمة في تنفيذ اليات التـسويق الـسياسي) الانترنت(الدولية 

 وذلك من خـلال بـث ،نطاق واسع من قبل المرشحن أو الاحزاب السياسية في الدعاية الانتخابية

 وذلـك يـأي بنـشر تقـارير قـصرة ،ل يتم نقلها عبر الانترنـت للتـأثر عـلى خيـارات النـاخبنرسائ

 ومقـاطع فليميـه قـصرة مـن اجتاعاتـه ،للمرشح حول حملتـه الانتخابيـة وشـعاراته الأساسـية

 واتاح الانترنت إمكانيـة ، فضلا عن زياراته وتجواله في مناطق الناخبن،للتعبئة والتحشيد لحملته

 يتمكن المرشـح مـن خلالـه طـرح أفكـاره وتـصوراته ،واصل مع الجمهور عبر بث حي للفيديوالت

 لذا فإن الانترنت يبدوا الان موازيا لكفـاءة وسـائل الإعـلام الـسمع ،والاجابة على أسئلة الجمهور

 وبالتـالي يتـيح إمكانيـة نقـل أي حـدث دون الحاجـة إلى الـسعي بحثـا عـن ،بصرية الجاهرية

  .)2(أو مذيعن أو وسائل اعلام اخرى ابتكارات 

أن مواقع التواصل الاجتاعـي هـي الـنمط الأكـر شـيوعا في الـسنوات الاخـرة 

 )وسـائل الإعـلام الاجتاعـي( والتـي يطلـق عليهـا ،)الانترنت(لشبكة المعلومات الدولية 

Social media،بيـة وان الاحزاب السياسية ركزت على هـذه المواقـع في حملتهـا الانتخا، 

اسي للأحزاب المـصرية بـالتلفزيون في تـشكيل اتجاهـات  دور التسويق السي،مريهان منصور كال ابو سنه (1) 

 . 50 ص، مصدر سبق ذكره ،الرأي العام نحوها 

 . 251 ص، مصدر سبق ذكره ، الحملة الاعلامية والتسويق السياسي ، فليب ماريك (2)



لتسويق السياسي للأحزاب السياسية وتأثره على إدراك الناخبا 78 

 ،يستخدمون هذه الوسيلة للدخول على تصفح المواقـع الاجتاعيـة لان نسبة كبرة من المواطنن

 حيث توفر وسـائل التواصـل ،والأوسع استخداما من هذه المواقع و يعد الفيس بوك الاكر شهره

هذه للحزب السياسي أو المرشح القدرة عـلى اسـتهداف جاعـات أو اجـزاء معينـة مـن الـسوق 

 وذلك لأن أغلب المشتركن على الفيس بوك مـثلا مـسجلن ،)1( بصورة دقيقة )الناخبون(اسي السي

 حيـث ،ضمن مجموعات قامة على اهتامات أو هويات مشتركه لمجموعة كبـرة مـن الجمهـور

توفر هذه المواقع لمدير حملات التسويق السياسي بالتعرف على أراء وتوجهات المستخدمن ومـا 

 ما مكنهم من تعديل البرامج أو الخطاب الـسياسي ،ن تغرات بشكل فوري ودقيقيطرأ عليها م

  .)2(وما يتلائم مع هذه التغرات 

باعتباره وسيطا ترويجيـا ) الانترنت(أن التسويق السياسي عبر شبكة المعلومات الدولية 

لا عـن التحـديث  فـض، توفر الخدمات الفنية لأدارة الموقـع،يتطلب توافر عدد من الامور أهمها

 ومراقبة الموقع ساعة بساعة وذلك للرد على حملات ، والعمل على تأمينه،المستمر لمحتوى الموقع

  .)3( والرد على رسائل الجمهور ،التشويه والاشاعات الزائفة التي تستهدف المرشح وحملته

  :الصحف_ ب 

ملية التسويق  فالبعض يرى أن ع،تعد الصحف واحدة من وسائل التسويق الانتخاي

 ،الــسياسي والانتخــاي تكــون أكــر تــأثرا بــالجمهور باســتغلالها الانــشطة الــصحفية

 فالأصوات اي يحصل عليها الحـزب أو المرشـح الـسياسي قـد لا تكـون بتـأثر العامـل

ق،  يوسف حجيم سلطان الطاي و هاشم فوزي دباس العبادي، التـسويق الالكـتروي، عـان، مؤسـسة الـورا(1)

 .415، ص 2009، 1ط

 ، مصدر سـبق ذكـره ، الاعلام والتسويق السياسي والانتخاي ، عبد الكريم فهد الساري وسؤدد فؤاد الالوسي (2)

 . 134ص

(3)Newman. R ، Political communication Infrastructure ، annals American academy of 

Political Social Science ، VOL(546) ، NO (1) ، 1996 ، P16.  



لتسويق السياسي للأحزاب السياسية وتأثره على إدراك الناخبا 79 

 فلكـل ، واما بفعل توصيل الرسالة التي نقلتها وسائل الإعـلام ومـن بينهـا الـصحف،الأيديولوجي

 وبالتالي ،اصة به تعمل على نقل رؤاه وتصوراته والاخبار والمعلومات المتحيزة لهحزب صحيفة خ

  .احداث تأثر على ادراك الناخب

  :وتكمن أهمية الصحف في التسويق السياسي من خلال ما يأي

  .)1(تسهيل توصيل المعلومة في صورة موثقة  _ 1

 عن طريق عرض جميع جوانبهـا وتحليـل ،هاالمتابعة المستمرة في طرح أي قضية والتركيز علي _ 2

 وتقديم أكبر كمية من المعلومات والبيانات والتفاصيل والادلة الكافية لإقناع الجمهـور ،فرعيتاها

)2(.  

 .)3(التأثر على القراء واستالتهم لغرض تبني موقف أو أتجاه أو سلوك معن  _ 3

 ):S.M.S(وسائل الهاتف المحمول _ ج 

حمول أحد الوسائل الحديثـة التـي تـم توظيفهـا في حمـلات يعد الهاتف الم

 حيـث يعـد ، من قبل الاحزاب السياسية والمرشحن في الانتخابات،التسويق السياسي

 وكا انه وسيلة شخـصية ، لان الفرد يحمله معه طول الوقت،المحمول وسيلة مثالية

كبـرة جـدا مـن  فضلا عن ذلك يتـيح إمكانيـة الوصـول إلى أعـداد ،تخص فرد بعينه

  في نفس الوقت وجد خبراء التـسويق الـسياسي أن الهـاتف المحمـول يـوفر،الناخبن

 دور التسويق السياسي للأحزاب المصرية بـالتلفزيون في تـشكيل اتجاهـات الـرأي ، مريهان منصور ابو سنة (1)

 . 66 ص، مصدر سبق ذكره ،العام نحوها

 دور الحملات الصحفية في تشكيل اتجاهـات الـرأي العـام ازاء القـضايا ،تغريد فاضل حسن :  للمزيد ينظر(2)

 ، جامعـة بغـداد ، اطروحة دكتوراه غـر منـشورة ، اموذجا 2010نتخابات البرلمانية في العراق لعام  الا،الوطنية 

 . 44 ص، 2011 ،كلية الاعلام 

 ، ادارة العلاقـات العامـة الـدخل الاسـتراتيجي ،راسم محمـد الجـال وخـرت معـوض عيـاد :  للمزيد ينظر(3)

 . 199 _ 198 ص، 2008 ، 1 ط، الدار المصرية اللبنانية ،القاهرة 
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 وذلك بالتذكر المـستمر بالبرنـامج الانتخـاي والحـزب أو المرشـح بـشكل ،خدمة الرسائل القصرة

  .)1(مستمر 

  :التلفزيون_ د 

يـث مـن خلالهـا يـتم  ح،للقنوات التلفزيونية دور أساسي في عملية التسويق الـسياسي

 وغالبا ما تكون حملات التسويق السياسي عـبر ،طرح أفكار وبرامج الاحزاب السياسية والمرشحن

التلفزيون ذات تكاليف باهضه وعدم قدرة المسوق على تكرار رسائله الاتصالية بصورة مـستمرة 

أحـد تفـضيلات  ومثـل التلفزيـون أحـد الادوات التـي تـشكل ،لأن ذلك يكلفه مبالغ كبرة جـدا

  .الناخبن

 فهي السبيل الـذي يتـيح ،أن للمناظرات التلفزيونية أهمية كبرة في التسويق السياسي

 ، ومدى وضوح رؤيتهم وتصوراتهم للواقـع الـسياسي،للناخبن معرفة قدرات وامكانيات المرشحن

       .)2( فضلا عن ان ظهور المرشحن على شاشات التلفاز يزيد من فرص التأثر والاقناع

  :الاعلان السياسي _ 2 

 حيـث يهـدف إلى نـشر ،للإعلان الـسياسي دور مـؤثر في التـسويق الـسياسي والانتخـاي

 لتحقيـق ، وذلك بواسطة التأثر عـلى عقـولهم،الافكار والاخبار المرغوب أن تصدقها عقول الناس

جـد المتلقـي صـعوبة في  معينة عبر رسالة اعلانية بسيطة خاليـة مـن التعقيـدات حتـى لا يغاية

 وان يكون الاعلان الـسياسي واقعيـا بعيـدا عـن الكـذب لأنـه يعـرض المرشـح لفقـدان ،استقبالها

  .)3(مصداقيته امام الجمهور

 . 100 ص، مصدر سبق ذكره ، استراتيجية الفوز في الانتخابات ، عبد الـلـه المؤمن التميمي (1)

 ، مصدر سبق ذكـره ، الاعلام والتسويق السياسي والانتخاي ، عبد الكريم فهد الساري و سؤدد فؤاد الالوسي (2)

 . 141ص

 . 37 ص، مصدر سبق ذكره ،الخدمات  التسويق السياسي و، مصطفى عبد القادر (3)
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  ومـن ،يتضمن الاعلان السياسي كافة التقنيات اللازمـة الـضرورية لكـسب الـرأي العـام

 ،ة وإيجابيـة للمرشـح الـسياسي مـن خـلال تقـديم صـورة مـؤثر،)1(ثم كـسب أصـوات النـاخبن 

 ومـا ،)2(وبالوقت نفسة العمل على ابراز المظاهر السلبية للمرشحن المنافسن أمام الـرأي العـام 

 بعـضهم مؤيـد ،أن الاعلان السياسي موجه إلى الرأي العام وفيه قطاعـات عديـدة مـن الجمهـور

اسي أو الانتخـاي الاهـتام  لـذا يجـب عـلى معـدي الاعـلان الـسي،والاخر معارض والثالث محايد

  :)3(بالنقاط التالية 

عرض برنامج انتخاي واضح يقدم فيه وجهة نظر المرشح حول أيجاد حلول لمشاكل المـواطنن _ 1

  .الاقتصادية والاجتاعية والسياسية والثقافية

  .ابراز نقاط القوة في حجته ومنطقه لتأييد وجهة نظره _ 2

  .طة حتى يتقبلها الرأي العامعرض الاعلان بلغة بسي _ 3

وجود مجموعة من الناس يوجه اليهم الاعلان الانتخاي أو السياسي ليتناقـل بـن أكـبر عـدد  _ 4

  .ممكن من الجمهور

 .توفر وسيلة اتصال تتصف بالفاعلية لنقل وجهة نظر المرشح إلى الجمهور المستهدف _ 5

  :الاتصال السياسي _ 3

 حيـث مكـن أن نعرفـه ،احد من ادوات التـسويق الـسياسيمثل الاتصال السياسي و

  النشاط السياسي الموجه الذي يقوم بـه الـساسة أو الإعلاميـون أو كافـة أفـراد" بانه 

 . 120 ص، 2005 ، 1 ط، دار الجامعة الجديدة ، القاهرة ، هندسة الاعلان ، عبد السلام ابو قحف (1)

 دور حملات التسويق السياسي في تشكيل الصورة الذهنية لمرشحي انتخابات الاحـزاب ، جهاد حجاز شحاته (2)

 ،دراسة تطبيقية على الانتخابات البرلمانيـة : ب نحو المشاركة السياسيةالسياسية وانعكاسها على اتجاهات الشبا

 . 77 ص،مصدر سبق ذكره 

 . 46 ص، مصدر سبق ذكره ، التسويق السياسي والخدمات ،مصطفى عبد القادر (3)
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  والــذي يعكــس أهــدافا سياســية محــددة تتعلــق بقــضايا البيئــة الــسياسية وتــؤثر في ،الــشعب

ــش ــاة الخاصــة للأفــراد وال ــرأي العــام أو الحي  عوب مــن خــلال وســائل الاتــصال الحكومــة أو ال

  .)1(" المتعددة 

إذ مكن للأحزاب السياسية أو المرشحن في الانتخابات التأثر على الجمهور المستهدف من خـلال 

 إذ تـبرز أهميـة ، وذلـك مـن خـلال الحمـلات التـسويقية،وسائل الاتصال الجاهرية و المبـاشرة

 حيث التسابق المحموم بن الجهـات ،لات السياسيةالاتصال السياسي في أوقات الانتخابات والحم

 ومحاولـة كـسب ،)2( أو ما يعرف بتشكيل أتجاهات الجاهـر ، للتأثر على الرأي العام،السياسية

 حيث لوسائل الإعلام الجاهرية أثر كبر عـلى الـرأي العـام في تـشكيل وجهـة ،أصوات الناخبن

 كذلك لي يحق الحزب اهدافـه ويبيـع الـصورة التـي ،نظره ورؤيته للقضايا التي تواجه المجتمع

  . لابد أن يكون هناك اتصال سياسي فعال،يريدها إلى جمهور الناخبن

  :وهناك عدة أنواع للاتصال السياسي يستفاد منها في عملية التسويق السياسي منها

  :الاتصال الهاتفي_ أ 

مـن خـلال خدمـة الرسـائل القـصرة أو  ،حيث أثبتت هذه العملية نجاحها في التسويق السياسي

 وهـذا يـشكل عامـل ، ويخاطـب باسـمه، حيث يطلب الشخص تلفونيا في منزله،الاتصال المباشر

 .كا أشرنا سابقا )3( الاجتاعية –جذب فعال من الناحية النفسية 

 .19، بلا تاريخ، ص 2 محمد بن سعود البشر، مقدمة في الاتصال السياسي، الرياض، مكتبة العبيكان، ط(1)

 .58، ص 2004، 1 كال الدين جعفر عباس، الاتصال السياسي، بروت، المكتب الاسلامي، ط(2)

عبد الحكم احمد الخزامي، مصدر سبق ذكـره، :  فليب ماريك، الحملة الاعلامية والتسويق السياسي، ترجمة(3)

 .218ص 
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  :الترويج_ ب

 هـذا النـوع  و،وهو مجموعة من التقنيات هدفها أيـصال المعلومـات والافكـار إلى النـاخبن

  بحيــث يــؤدي إلى تغيــر إيجــاي باتجــاه المنظمــة،مــن الاتــصال يــؤثر عــلى توجهــات النــاخبن

 وقد يقوم بهذا الاسلوب عـدة مجموعـات نيابـة عـن المرشـح ،)1( السياسية أو الحزب أو المرشح 

 :)2(وهم 

 . الاصدقاء– الاقارب –الاهل  -1

 .افراد لهم خبرة مثل الفنانن و الصحفين -2

 . لهم علاقات اجتاعية واسعةافراد -3

 . خاصة إذا كان المرشح مستقل،الاعلانات مدفوعة الاجر من خلال الصحف -4

 :الاتصال الشخصي_ ج 

 :)3(ويتخذ هذا النوع من الاتصال عدة اشكال اهمها 

 .المشاركة في الانشطة الاجتاعية -1

 .اللقاءات في مراكز الشباب -2

 .الحضور في الاماسي الثقافية -3

 .ع التجمعات الجاهريةالتواصل م -4

  .الزيارات الميدانية -5

 .191 محمد عبد الفتاح الصرفي، التسويق السياسي، مصدر سبق ذكره، ص (1)

 مريهان منصور كال ابو سنه، دور التسويق السياسي للأحـزاب المـصرية بـالتلفزيون في تـشكيل اتجاهـات (2)

 .67الرأي العام نحوها، مصدر سبق ذكره، ص 

 .258الطريق في التفوق في التمثيل السياسي، مصدر سبق ذكره، :  محمد محمد ابراهيم، التسويق السياسي(3)
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 :المطلب الثاي

 قواعد واماط التسويق السياسي

  : قواعد التسويق السياسي:أولا

  ):التاسك(قاعدة الترابط _ 1

يتمثل جوهر هذه القاعدة في انـه عـلى منفـذي حمـلات التـسويق الـسياسي التأكـد جيـدا مـن 

 أو حملة التسويق السياسية ومـا هـي تـصريحاتهم ،ح السياسيالقرارات السابقة للحزب أو المرش

 وذلك يأي في حالة اتخـاذ قـرار ،ومواقفهم السياسية والاقتصادية والاجتاعية في البيئة السياسية

جديد للحملة ينبغي الرجوع إلى القرارات السابقة والتأكـد مـن ملامتـه لهـا وعـدم التعـارض أو 

 سـواء ،قاعدة يجب ان تطبق في جميع مراحـل التـسويق الـسياسي وهذه ال،التناقض في المواقف

 أو ،كان في اختيار اسلوب جديد في استراتيجيات التسويق ليتلائم مع حركات ومواقف المنافـسن

 لان التناقـضات ،الهيكل التنظيمي للحملـة في حالة اتخاذ قرار بسيط قبل تعن موظف جديد في

 المرشح أو الحملة الانتخابية وبالتالي يؤدي إلى تـشكيك في المواقف تضعف من موقف الحزب أو

وهـذه القاعـدة مـن الممكـن ملاحظتهـا في أي حملـة  ،)1(الجمهور بالحملة السياسية ومخرجاتها 

  .تسويق سياسية سابقة ناجحة

  :قاعدة اعادة الفحص المنتظم للحملات السابقة _ 2

في أعـادة تعريـف عمليـة أن نجاح حملة التسويق الـسياسي وفعالياتهـا يكمـن 

   أي معنى تجنب تطبيق اسـتراتيجيات وحمـلات تـسويق سـابقة حتـى،الاتصال بكاملها

 دور التسويق السياسي للأحزاب المـصرية بـالتلفزيون في تـشكيل اتجاهـات ،سنة  مريهان منصور كال ابو (1)

 . 60 ص، مصدر سبق ذكره ،الرأي العام نحوها 
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 ويجب على المسوق السياسي الابتعاد عن تطبيق حملات سياسـية مكـررة ،وأن كانت ناجحة

 وهذا راجـع ، لان الحملة التسويقية في وقت مضى قد لا تصلح في وقت أخر،دون أي تعديل

المرشـح ( لأن أي تغـر في أي جـزء مـن الـسوق الـسياسي ،يعة البيئة السياسية المتغرةإلى طب

 يحصل مـن ،) توجهات الناخبن–التغرات الاجتاعية أو السياسية أو الاقتصادية –المتنافس 

 وهو ما قد يؤدي إلى نتائج ،الصعب تطبيق أي استراتيجيات سابقة على ضوء هذه المتغرات

  .عكسية

 في حملتـه ،1992 في الانتخابـات الرئاسـية الامريكيـة عـام)بوش الاب(خطأ ارتكبه الرئيس هذا ال

 حيث تجاهل هـذه القاعـدة واسـتخدم نفـس اسـتراتيجيات حملتـه ،)بيل كلينتون(أمام المرشح 

 واغفـل 1988 عـام ،)ديكـاكيس( حينها ضـد ،السابقة التي اعتمدت على اظهار سلبيات المنافس

 م )كلينتـون( ففـي حالـة ،ان تغير المنافس يعني تغير البيئة السياسية ككلأمر مهم جدا وهو 

 وتعاملـت معـه كأنـه صـورة ،تضع أدارة بوش في حساباتها عامل الجاذبية الشخـصية والـشكلية

 وهذا أدى إلى فشل ذريع لحملته على الرغم من نجاحها في المرة السابقة ،طبق الاصل من سابقه

     .)1( البيئة السياسية آنذاك فضلا عن تغر معطيات

  :قاعدة حد ادى من التميز _ 3

 تتبنى قاعدة مهمة جدا وهي التأكيد على الميـزة ،أن حملات التسويق السياسي

التنافــسية للمرشــح أو المؤســسة وضرورة توظيفهــا بــشكل أســاسي في حملــة التــسويق 

اهم في جعــل المرشــح  فمــن الممكــن أن تــس، ســواء كانــت إيجابيــة أو ســلبية،الــسياسية

   فالتميز يعد أحد الاستراتيجيات أو الخيارات التي يجـب،مختلف عن المنافسن الاخرين

(1)Freedman. et. al ، Campaign advertising and democratic citizenship ، American Journal 

political Since ، VOL (48) ، NO (4) ، 2004 ، P. 740.   
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 لأنها تقدم دعا مها قـد يـسهم في نجـاح المرشـح أو ،أن تتبناها المؤسسات في البيئة التسويقية

 . )1(المؤسسة 

 وأن يحـاول ،ز مرشـحهينبغي على المسوق السياسي أن يركز في حملته عـلى تفـرد وميـ

 لخلق مركز ريادة له يساعده ، مها كانت تلك الاختلافات غر مهمة،اظهار اختلافه عن الاخرين

 وقد يلجأ المسوق في بعض الاحيـان إلى الـترويج لـبعض الـسات حتـى ،على الفوز في الانتخابات

تفـصيلية مهمـة جـدا  لان هـذه الـسات أو المزايـا ال،وأن كانت معقدة وتحتاج إلى تبرير طويل

 وبالتـالي ممكـن ،كونها مثل اهتام كل مجموعة من المجموعات المتجانسة في السوق الـسياسي

  .)2(أن تشكل عامل تأثر وجذب لجمهور الناخبن والحصول على تأييدهم 

 مـن خـلال ابتكـار اسـلوب جديـد ،أن الميزة أو المنافسة قد تكـون في الحملـة الـسياسية نفـسها

 مثلا إذا كـان ، أو للمرشح للانتخابات،لانتخابية يشكل علامة فارقة عن الحملات الاخرىللحملة ا

 يسعى المـسوق الـسياسي لا ظهـارة كوجـه جديـد للـساحة ،المرشح شاب وقليل الخبرة السياسية

 وفي حالــة كــون المرشــح عــديم المعرفــة بالمــشاكل ، ومثــل تيــار التجديــد والــشباب،الــسياسية

 وهذا دليل على ،ل المسوق السياسي على الاستعانة بالخبراء وأصحاب الاختصاص يعم،الاقتصادية

  .أمان المرشح بضرورة الاستشارة بأصحاب الاختصاص قبل اتخاذ أي قرار

 :)زيادة الأمان(قاعدة الحد الاقصى للأمن  _ 4

 وهي على الحزب السياسي أو المرشح ،هذه القاعدة تشر إلى نقطة مهمة جدا

   خاصـة في الامـور المـستقبلية، حذرا في التصريح والتعامل مـع وسـائل الإعـلامأن يكون

 . 77 ص، 2009 ، 1 ط، دار الميسرة ، عان ، التسويق الالكتروي ،محمد سامي أحمد :  للمزيد ينظر(1)

 ، مـصدر سـبق ذكـره ،الطريق في التفـوق في التمثيـل الـسياسي :  التسويق السياسي، محمد محمد ابراهيم (2)

 . 208ص
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 إذا ،كأن يتوقع المرشح حدث مستقبلي ما لأنها قد تضع المرشح في موقف أو ظرف في غر صالحه

 وهذا يأي من تسريبات المعلومات التي مكن أن يحصل ،م يكن متأكد ماما من حدوثة مستقبلا

 وعلى سـبيل المثـال لا مكـن للمرشـح أن يـصرح حـول ،و مدير الحملة التسويقيةعليها المرشح أ

 إذا م يكن لديه معلومـات تـم الحـصول عليهـا مـسبقا قبـل ،صعود أو هبوط المؤشر الاقتصادي

ــشره ــصداقيته في ،ن ــن م ــر م ــه ســيفقد الكث ــه فأن ــس توقعات ــائج عك   لان في حــال جــاءت النت

 عنا صرح منتهى الجرأة ضـد كـل التوقعـات )جون ماكن(  وهذا ما حصل ل،الشأن الاقتصادي

  ،في احــدى الاجتاعــات المحليــة في فلوريــدا" أساســيات الاقتــصاد الامــريي قويــة جــدا " بــان 

 مـا أفقـده مـصداقيته في ،)Lehman Brother(وبعدها بدقائق تـم الاعـلان عـن انهيـار بنـك 

  .الاقتصاد

 مـن ، السياسي أو المرشـح أن لا يتـيقن بقـوةكذلك يجب على منفذو حملات التسويق

 ، إذ مجـرد تغيـر اهدافـه في منتـصف الحملـة،الاتجاه الذي سوف تسلكه حملة المرشح الخصم

 فانه بذلك يضع المرشح وحملته في حرج امام الجمهـور ،اخذا في الاعتبار ما تم توقعه من المرشح

  .)1(وبالتالي تترتب علية نتائج سلبية 

  : لغة الجسد والحواسقاعدة _ 5

 تركـز باسـتمرار عـلى اظهـار المرشـح بأفـضل ،أن حملات التسويق الـسياسي

 فضلا عن ذلـك الاهـتام ، من خلال الاهتام مظهره العام وحضوره الشخصي،صوره

 مثل حركـات اليـد وتعبـرات الوجـه ،)لغة الجسد(البالغ بحركات الجسد للمرشحن 

ــسم  ــاع الج ــن وأوض ــرات العين ــصمت ونظ ــات ال ــأن،)2(و أوق ــدركون ب ــم ي    لأنه

 مصدر سبق ذكـره ،بد الحكم احمد الخزامي ع:  ترجمة، الحملة الاعلامية التسويق السياسي ، فليب ماريك (1)

 . 54 ص،

 ، اجتاعـي –محاولة للقراءة مـن منظـور نفـسي :  فن قراءة لغة الجسد،محمد حسن غانم : للمزيد ينظر(2) 

 . 20 ص، 2014 ، 2 ط، مكتبة الانجلو مصرية ،القاهرة 
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 لـذا اصـبح موضـوع ،الكلات مثل جزءا صغرا من الرسائل المطلوب أيصالها للجمهور والناخبن

 كيفيـة التعامـل ،تصميم لغة الجسد عملا متخصصا يقوم به مدربون لتعليم المرشـح أو الـسياسين

 حيث عـن طريـق حاسـة ،سة البصر والسمع وخاصة التلفزيون لاعتاده على حا،مع وسائل الإعلام

 كا انها تعمق المـرء فتطـول مـدة الاحتفـاظ بهـذه ،البصر يكتسب الانسان مانية اعشار معلوماته

 ، كذلك تعليمهم كيفية المشي والحديث والهيئة العامة والنظر والابتـسام،)1(% 55المعلومات بنسبة 

 .هور ما يعزز موقفه أمام الرأي العامكل هذه الامور لها دلالات معينة تؤثر على الجم

جــون (حيـث اسـتطاع ،ان لحركـات الجـسم دور مهـم في الاقنـاع والتـأثر عـلى جمهـور الناخبن

   لأنـه بـدى أكـر أسـترخاءا وهـدوءا مـن منافـسه، الحصول على أكر أصوات المشاهدين)كنيدي

 .)2( الذي بدت علية ملامح التعب والارهاق )نيكسون(

  :تكرار رسائل الاتصالقاعدة  _ 6

 حيـث يـسعى ، مثـل واحـده مـن مهـام حمـلات التـسويق الـسياسي،الاقناع الـسياسي

 ويهدف الاقنـاع ، التأثر على جمهور الناخبن واقناعهم مرشحهم،القامون على الحملة الانتخابية

لناخـب مـتردد أو السياسي إلى توجيه الرأي العام لصالح الحزب أو المرشح للانتخابات بعدما يكون ا

 أن عمليـة الاقنـاع ،)3( فيسعى المسوق السياسي إلى استالته و كـسب تأييـده ،له وجهة نظر اخرى

السياسي والتأثر بالجمهور والناخبن تتطلب تكرار الرسائل الاتصالية و بكثافه سـواء كانـت بـصورة 

  ثر الرسـائل يكمـن في فـضلا عـن ذلـك أن تـأ،)4( )جاهريـة( أو عـبر وسـيلة مـا )شخصي(مباشرة 

 ، دار الحامـد ، عـان ،والاعلامـي  علم النفس الـسياسي ،محمد عبد الـلـه الخوالدة وحسن علي العموش (1) 

 . 40 ص، 2009 ، 1ط

 ، مصدر سـبق ذكـره ، الاعلام والتسويق السياسي والانتخاي،عبد الكريم فهد الساري و سؤدد فؤاد الالوسي (2) 

 . 62ص

 . 200 ص، مصدر سبق ذكره ، التسويق السياسي ، محمد عبد الفتاح الصرفي (3)

 . 22 ص، مصدر سبق ذكره ،نتخابية  الدعاية الا، صفوت العام (4)
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مدى ملامتها للواقع الاجتاعي والبيئة السياسية للناخبن وبساطة لغتها مع تجنب الغمـوض في 

 إذ يكون تأثر الرسائل الإقناعية اكر عندما تتضمن الادلة والبراهن والـشواهد ،المفردات والرموز

  .)1(التي من شانها تغير قناعات الافراد 

لهــا دور مهــم في تكــرار واعــادة الرســائل الاتــصالية الخاصــة بالحملــة وســائل الإعــلام 

 وهـذه ، إذ تظهر في كل مرة وكأنها موضوع جديـد،التسويقية وتقدمها بأشكال وقوالب متعددة

 وان التكرار المستمر لأي حملة سياسية أو مرشح انتخـاي ،)2(الخاصية هي من ابرز عناصر التأثر 

رشــح في إذهــان الجاهــر والنــاخبن وبالتــالي التــأثر في خيــاراتهم يــؤدي إلى ترســيخ صــورة الم

 حيث تـؤدي زيـادة التعـرض للرسـائل الاعلانيـة إلى أن يتـذكرها اعـداد كبـرة مـن ،وتفضيلاتهم

      .)3( وهذا مكن الشخص من أن يتذكرها حتى بعد وقت طويل من الاعلان ،الجاهر

 :قاعدة التعامل مع الرأي العام _ 7

 الاهتام بالرأي العام عنـد طـرح أي برنـامج ،أن أهم قواعد حملات التسويق السياسي

 لأن التعرف عليه مهد الطريق أمام الحزب أو المرشح لإعـداد تـسويق سياسـة ،أو رسالة سياسية

 من خلال التعرف على الأهمية النـسبية للعوامـل ذات ،تتفق مع تطلعات وخصائص الرأي العام

 .)4( في كسب تأييد الناخبن التأثر القوي

 باستخدام مجموعـة مـن الادوات التـي ،إذ يقوم مسوقو الحملات السياسية  

 وهـذا ،من شأنها جمع المعلومات عن البيئة السياسية في منطقة المنافسة الانتخابيـة

  لأنه يوفر قاعـدة بيانـات عـن،يفيد المرشح أو الحزب السياسي في حملته التسويقية

 . 20 ص، 2006 ، 1 ط، دار الافاق العربية ، القاهرة ، الصورة والاقناع ،محمود شال حسن (1) 
 ، مـصدر سـبق ذكـره ، علـم الـنفس الـسياسي والاعلامـي،محمد عبد الـلـه الخوالدة وحسن علي العموش (2) 
 . 41ص
 ، 1 ط، دار الكتاب الجامعي ، بروت ،قي وتخطيط الحملات الاعلانية  الاتصال التسوي، محمد عبد الوهاب (3)

  288 ص، 2015
 ، مـصدر سـبق ذكـره ،الطريق في التفـوق في التمثيـل الـسياسي :  التسويق السياسي، محمد محمد ابراهيم (4)
 . 219ص
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 ويتم ذلك من خلال عمليات استبيان الرأي التـي تـتم ،ئص ورغبات وأراء الناخبناسلوب وخصا

 حيث مكن القامن على حملات التسويق ،قبل اعلان الترشيح وأثناء الانتخابات وبعد الانتخابات

 كذلك مـوقفهم ،السياسي معرفة توجهات الناخبن ومدى فاعلية مشاركتهم في العملية الانتخابية

 وأيضا يستفاد من عملية قيـاس الـرأي ، وبيان مدى مساندتهم له،ح أو الحزب السياسيمن المرش

 ،العام في ان يقدم الحزب أو المرشح برنامجه السياسي على ضوء رغبات وتطلعـات واراء النـاخبن

 حيث يشر العديـد مـن البـاحثن إلى ان واحـدة مـن ،ما يؤدي إلى كسب تأييدهم ومساندتهم

 واعتبار الرأي العام محور أي نشاط ، الاعتراف بأهمية الجمهور،تمعات المتقدمةأهم سات المج

  .)1(اجتاعي أو اقتصادي أو سياسي 

 : أماط التسويق السياسي:ثانيا

 :تسويق المؤسسات السياسية_  1

هناك العديد من المؤسسات السياسية على مستوى النظام السياسي للدولة، وتلعب كـل 

 ، ومن هذه المؤسسات على سـبيل المثـال، الحياة السياسية للنظام السياسيمنها دورا هاما في

 إذ يـتم ، التي توجد في الـدول التـي تأخـذ بالنظـام الجمهـوري في الحكـم،المؤسسة الرئاسية

 ،انتخاب رئيس الجمهورية عن طريق الشعب من مرشحي الاحـزاب الـسياسية أو المـستقلن

نشاطاتها و انجازاتها إلى الرأي العام بطرق التـسويق حيث تسعى هذه المؤسسة إلى تسويق 

 .المختلفة

 إذ تتمثل هذه المؤسسة بالـسلطة التـشريعية ،بالإضافة إلى ذلك المؤسسات البرلمانية

 والتي تنحصر مهامها في تشريع القوانن و الرقابة على الاداء الحكـومي ،بصورة عامة

 لمؤسـسة ممثلـة عـن الـشعب في أدارة وتكون هـذه ا،والمصادقة على ميزانية الدولة

 2015 ، 1 ط، دار الدكتور ، بغداد ، الراي العام وصناعة القرار السياسي ، سام محمد عبود و مالك خوشناو (1)

 . 14 ص،
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 وبالتالي تعمد هذه المؤسسة عـلى اصـدار التـشريعات التـي ،شؤون السلطة عن طريق الانتخاب

  .تهم الرأي العام وتسويقها لهم كجزء من اهتاماتها

 أو أحـزاب ،فضلا عن المؤسـسة الحزبيـة إذ تتمثـل هـذه المؤسـسة في الحـزب الحـاكم

 ،زب إلى توسـيع نـشاطاته وادواره لجـذب أكـبر عـدد مـن الأعـضاء حيث يسعى كل ح،المعارضة

ويتوقف ذلك على مدى قدرة الحزب على تسويق نفسه من خلال الاليـات التـسويقية المناسـبة 

 خاصة إذا كان التـسويق الـسياسي مبنـي ،حتى يحتل مكاننا رائدا بن الاحزاب السياسية الاخرى

 و ، إذ يكـون أثـره أعمـق في الجمهـور،هداف الحـزبفي عرض رسالة وأ على الصدق والموضوعية

 .)1(يزيد من ثقة الأعضاء بالمؤسسة الحزبية 

  :تسويق السياسات _ 2

 ،يستخدم المسوقون السياسيون كافة الادوات والاساليب المختلفـة لتـسويق سياسـاتهم

أيـصال المنـتج  مـن أجـل ، والبريـد المبـاشر، والانترنـت، والتلفـاز، والإذاعات، والمجلات،كالصحف

 فبالتـالي لهـا نفـس خصائـصه التـي ، وما ان السياسات هي منـتج سـياسي،السياسي إلى الجمهور

 لذا تسعى الاحزاب السياسية إلى تغير برامجها وسياساتها ما ) تعدد المكونات،التغير(يتميز بها 

 ،ة والاخلاقية للمجتمـع فضلا عن ملامتها للقيم الاجتاعي،يتلاءم مع احتياجات ورغبات الناخبن

  .)2( والخارجية أو تطوير هذه السياسات لتتوافق مع موقف الحزب في القضايا الداخلية

أن حملات التسويق السياسي تسعى من خلال تطبيق اسـتراتيجياتها إلى كـسب 

  لـذا يـسعى،أكبر عدد ممكن من الجمهور وكسب تأييدهم لمواقـف وسياسـات الحـزب

 ص ، مصدر سبق ذكـره ،الطريق في التفوق في التمثيل السياسي :  التسويق السياسي،محمد محمد ابراهيم (1) 

 . 154-153ص 

 دور التسويق السياسي للأحزاب المـصرية بـالتلفزيون في تـشكيل اتجاهـات ، مريهان منصور كال ابو سنة (2)

 . 63 ص، مصدر سبق ذكره ، الرأي العام نحوها
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 التـي مفادهـا أن تكـون ،)1(ساته بأن يتصرف وفق قاعدة الاختيار الرشـيد  الحزب عند وضع سيا

 ومن ثـم اتبـاع أفـضل الطـرق مـن أجـل ،هذه السياسات قامة على أساس رغبات وأراء الناخبن

   .)2( ما يتيح الدعم الانتخاي اللازم من قبل الجمهور للحصول على المنصب ،اشباعها

حـوري لتوجيـه جميـع الانـشطة التـي مارسـها التسويق السياسي هـو النـشاط الم

 حيـث مكـن معرفـة درجـة التـأثر ،الحزب من ثم تقدمها إلى الجمهور من أجل التأثر به

 والتـي ،من خلال رد فعل الجمهور عن الانشطة والخدمات التي يقدمها الحـزب الـسياسي

 مـسوقوتـي يقيمهـا  ال،)المعلومـات المرتجـة(تظهر نتائجها من خلال التغذية العكـسية أو 

 وفي حن ظهور مشاكل وعدم ملامة سياسات الحـزب للجمهـور يقـوم ،الحملات السياسية

 التـي تـضمن إمكانيـة تعـديل الـسياسات مـا ،)بالمراجعة التـسويقية(المسوقون ما يعرف 

  . )3(يحقق رضى الجمهور 

   :تسويق الرموز السياسية _ 3

 فـضلا ، رمـوز الحـزب ومرشـحيهأن تسويق الرموز السياسية يتضمن تـسويق

 حيـث أن ،عن شعارات الحزب الذي تعتبر ابرز امثلة التسويق في الحملات الانتخابيـة

 ويجري العمل داما ،لكل حزب رمز أو شعار معن ميزه عن الاحزاب المنافسة الاخرى

 ومـا يزيـد مـن فاعليـة الـشعار الـسياسي ،على توظيفه في حملات التسويق الـسياسي

 ومكـن ، كونـه تعبـرا مبـاشرا ومـوجز يلخـص أهـداف الدعايـة،ه على الجمهوروتأثر

  حيـث أصـبح الـشعار،تكراره بيسر وسهولة في جميع الوسائل وبكـل الطـرق الممكنـة

                                                           

زينـة ادريـس، بـروت، الـدار العربيـة :  فريد كاردن، تسخر الابحاث التنموية في رسـم الـسياسات، ترجمـة(1)
  .217، ص 2012، 1للعلوم ناشرون، ط

(2)Morshment. L & Killer. d ، op. cit. p 202.  
 ، مـصدر سـبق ذكـره ،ق في التمثيـل الـسياسي الطريق في التفـو:  التسويق السياسي،محمد محمد ابراهيم (3) 
  . 190ص
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  .)1(سياسي أو حملة سياسية عن الاخرين السياسي أداة لتميز أي حزب سياسي أو مرشح 

 معنى دال على طبيعة الاهداف التي مثل ويعد الشعار أداة اتصالية تعبر عن فكرة أو

 وقد عد جوهر الهدف الأتصالي سواء كان كلمة أو صورة أو رمز ،الجهة أو المؤسسة التي أصدرته

 ، ولتحقيق الغاية التي يتم خلالها التعبـر في المجـال الـذي مثلـه، وهو أداة لجذب الانتباه،معن

  .)2(ويتسم الشعار بسرعة تذكره وادراكه 

 ،ن الممكن في بعض الحملات التسويقية ان يكون الرئيس نفسه رمزا شخصيا للحزبوم

 إذ اشتغلت هيئات ومكاتب استشارية عالية التخصص في صناعة ،لما له من تأثر على الرأي العام

 حيث لوسـائل الإعـلام الـدور الابـرز في صـناعة الرمـوز الـسياسية القياديـة ،)3(رموز للرأي العام 

 .رتهم أثناء الحملات الانتخابية للتأثر على الناخبنوتحسن صو

 

 30 ينـاير و25الشعارات السياسية ل :  دراسة حول الفاعلية،شريف درويش اللبان وسامح محمد الشريف (1) 

 تـاريخ ، شـبكة المعلومـات الدوليـة ، المركز العري للبحوث والدراسات ،يونيو على شبكات التواصل الاجتاعي 

  org.acrseg.www://http/40071. 2016 / 11 / 24الزيارة 

:  الدعاية الانتخابية عبر الملصقات الجدارية لانتخابات مجلس النواب العراقـي، حاتم بديوي عبيد الشمري (2)

ص .  ص، 2008 ، كلية الاعلام ، جامعة بغداد ، رسالة ماجستر غر منشورة ،دراسة تحليلية للمضامن الدعائية 

132-133 . 

 مـصدر سـبق ،دراسة في صناعة الافكار والمناهج وتـسويقها :  أساليب التسويق السياسي،سام محمد عبود (3) 

 . 264 ص،ذكره 
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 :المطلب الثالث

  اشكالية تحديد الحقل المعرفي:التسويق السياسي

 

  : التسويق السياسي ومدرسة التسويق التجاري:أولا

 ، ان التـسويق الـسياسي هـو أحـد فـروع علـم التـسويق،يعتبر اصحاب هـذه المدرسـة

الاتجاه أن الحملات   حيث يرى اصحاب هذا،جاري بطريقة متشابهةوينظرون اليه والتسويق الت

الانتخابية التي تقوم بهـا الاحـزاب الـسياسية أو المرشـحون والتـي تعـد أبـرز أنـشطة التـسويق 

 وان أوجه التشابه بن التسويق السياسي والتسويق التجـاري ،السياسي لها سمه تسويقية واضحة

ق الـسياسي هـو اقـرب إلى تـسويق الخـدمات بـسبب تـشابه  وان التسوي،تفوق أوجه الاختلاف

التطور الواضح في تـسويق الخـدمات في أكـر مـن   خاصة بعد،طبيعة ما يتم تسويقه في الحقلن

 حيث ان مـا ،)1( القانونية والتأمينية ، التعليمية، المصرفية، تسويق الخدمات الصحية،مجال ومنها

  فالخدمـة في مجـال التـسويق الـسياسي وتـسويق،ديـةيتم بيعـه في المجـالن لـيس في صـورة ما

  .الخدمات غر ملموسه

 حيـث ،وبحسب هذه المدرسة فان السوق السياسية مثل الـسوق التجاريـة

 فالبائعن في الـسوق الـسياسية يتمثلـون ، منتجن ومستهلكن،تظم بائعن ومشترين

 ،أو مرشـح سـياسي ، أو جاعة سياسـية،أو مؤسسة سياسية واحزاب سياسية،في دولة

 أو مرشـح لمنـصب سـياسي أو ، أو سياسـية عامـة،حيث المنتج يكون أما اتفـاق دولي

 أما المشترون والمستهلكون فهم الجمهور أو الناخبون الـذين منحـون ،برنامج انتخاي

  وفي الواقـع انهـم لا يـشترون هـذه،المرشح السياسي/ أصواتهم وتأييدهم إلى الحزب 

 . 40 ص، 2006 ، 1 ط، دار المناهج ، عان ، تسويق الخدمات وتطبيقاته ،زي خليل المساعد : للمزيد ينظر(1) 
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 ولكـن يـشترون منـافع أو حلـول لمـشكلات ،ات التـي تقـدمها في حـد ذاتهـا المؤسسات والخدم

 ،)فيليـب كـوتلر( أن هذا الاتجاه يرتبط بأساء عدد من البـاحثن مثـل .)1(محددة يتعرضون لها 

 حيث يتم توظيف تطبيقـات ،الذي رأى أن التسويق السياسي له ارتباط وثيق بالتسويق التجاري

سسات الهادفة للربح ونقلهـا إلى المؤسـسات الـسياسية غـر الهادفـة التسويق التي تعتمدها المؤ

 وبالتالي مكن استخدام استراتيجيات التسويق التجاري في أي حملة انتخابيـة لأنهـا مكـن ،للربح

القامن على الحملة الانتخابية من استخدام بعض الافكار التي ستساهم في الفـوز في الانتخابـات 

 وبالتالي ان هذا الاتجاه ينظر إلى التسويق السياسي باعتباره فرعـا مـن ،وقتفي فترة قصرة من ال

 فالتسويق السياسي لا يعدو أن يكـون الا مجـرد الـترويج المخطـط والمـنظم ،فروع علم التسويق

لسلعة أو خدمه سياسية بهدف خلق رؤيـه إيجابيـة لهـذه الـسلعة أو الخدمـة الـسياسية لـدى 

  .)2( خلق طلب على هذه السلعةالمستهلك المستهدف من أجل

 حيـث يـرى الـبعض انـه ،وهنالك العديد من الانتقادات التي وجهت إلى هذه المدرسة

بالرغم من وجود نقاط تطابق في الشكل الا انه هنالـك أوجـه اخـتلاف جوهريـة بـن التـسويق 

 :السياسي والتسويق التجاري التي مكن أيجازها بالتالي

 وفي الخـصوص أوقـات ، يركز على قضايا معينه يكون فيها اكـر نـشاطاان التسويق السياسي _ 1

 فـضلا عـن انتفـاء ،الانتخابات وان المؤسسات السياسية التي تسعى إلى تطبيقـه محـدودة أيـضا

 ترتكـز عـلى الواقـع الاقتـصادي ، ومن ثم يتطلب تكتيكات اكر تحديدا،حتمية الربح المادي فيه

 قرارات الفرد وآرائه السياسية هي جزء من قيمه الشخصية وتكوينها  لان،)3(والاجتاعي والثقافي 

 .الاجتاعي

 ،الطريـق في التفـوق في التمثيـل السياسي،مـصدر سـبق ذكـره :  التـسويق الـسياسي،حمد محمد ابراهيم م(1) 

 . 144-142ص .ص

 . 14 ص، مصدر سبق ذكره ، التسويق السياسي وادارة الحملات الانتخابية ،محمد سعد أبو عامود (2)

(3)Butler & Collins ، op. cit. p19. 
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 الـذي يـشكل ،هنالك اختلاف متزايد بن علاء التسويق حـول مكونـات المـزيج التـسويقي _ 2

 وبالتالي ستكون هنالك عقبات جوهرية في حالة تطبيـق التـسويق الـسياسي ،جوهر هذا الاتجاه

 وهـذا ،م يفترضون داما وجود بائع نشط ومستهلك فعال مكن التأثر فيه وه،وفقا لهذا الاتجاه

  .ليس بالضرورة متوفر أو موجود في بيئة النظام السياسي

أن النـاخبن يقومــون في اختيـار مــن مــثلهم في الانتخابـات في يــوم واحــد عـلى عكــس كــل  _ 3

 .)1(القرارات الاخرى المتعلقة بالشراء 

 تكون واضـحة جـدا في التـسويق ،تيي والمناورات والمساومات والتحالفاتأن التخطيط التك _ 4

  .)2( بينا تكون بدرجة اقل في التسويق التجاري ،السياسي

تركز أهمية النشاط التسويقي في المؤسسات السياسية على أيصال أهـداف وبـرامج وغايـات  _ 5

 أمـا في مـنظات ،عقائدية والـسياسيةوأفكار وفق اليات تضمن لها النجاح في حركتها اليومية وال

الاعال فرتكز النشاط التسويقي على تحقيق أهداف كزيادة المبيعات وكسب رضـا المـستهلكن 

  .)3(عنها وعن منتجها 

 التـي بـذلت في تنفيـذ الـبرامج ،أن نتائج الجهود والفعاليـات المتعلقـة بالتـسويق الـسياسي _ 6

 وهـذا لا مكـن ان يحـدث في بـرامج ، واسابيع محـدودةوالخطط مكن ملاحظتها في غضون أيام

  .)4(المنظات التجارية الا بعد أشهر أو سنوات 

 مـصدر سـبق ،دراسة في صناعة الافكار والمناهج وتـسويقها : التسويق السياسي أساليب ، سام محمد عبود (1)

 . 60 ص،ذكره 

 ، 2004 ، 1 ط، دار المنـاهج، عـان ، اساسـيات التـسويق الـشامل والمتكامـل ، محمود جاسـم الـصميدعي (2)

 . 445ص

  446 ص،المصدر نفسه (3) 

 . 446 ص،المصدر نفسه (4) 
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 وليس خلق حاجة ترتبط ،أن التسويق السياسي يسعى إلى احداث استجابة لحاجات حقيقية _ 7

  . كا في التسويق التجاري،بسلعة

عات أو زيادة أكر ما هو محسوب أو أن فشل حملة التسويق التجاري تعني نقص في المبي _ 8

 لكن هذا لا يعني اختفاء المنتج أو تراجع الشركات التي تنتجه أو تبيعه وأن حـصل ذلـك ،متوقع

 في ان فشل الشخص أو الحزب الذي تـدعو لـه الحملـة ، عكس التسويق السياسي،فهو نادر جدا

ون أقلهـا قـوة الانتظـار حتـى  سيكون له تداعيات قاسية جدا سـتك،وعدم نجاحه في الانتخابات

الانتخابات القادمة أو قد ينهي حياته السياسية إذا م يستطع الحصول على مصداقية كافية مـرة 

   .)1(أخرى لخوض انتخابات أخرى 

  : التسويق السياسي ومدرسة الحملات الانتخابية:ثانيا

م التسويق السياسي  باعتباره،يركز أصحاب هذا الاتجاه على تحليل الحملات الانتخابية

 حيـث أن ،)2(منهج له أدواته التي تظهر في الانتخابات مـن خـلال تـصميمها وأدارتهـا وتـشكيلها 

مجموعـة الانـشطة التـي يقـوم بهـا الحـزب أو المرشـح بهـدف امـداد " الحملة الانتخابية مثـل 

 فـيهم بكـل  ومحاولـة التـأثر،الجمهور والناخبن بالمعلومـات عـن برنامجـه وسياسـته واهدافـه

 وذلـك بهـدف ، من خلال جميع قنوات الاتصال والاقنـاع،الوسائل والاساليب والامكانات المتوفرة

  .)3(" الحصول على اصوات الناخبن وتحقيق الفوز في الانتخابات 

 مـصدر سـبق ،عبد الحكـم أحمـد الخزامـي :  ترجمة،الاعلامية والتسويق السياسي  الحملة ،فيليب ماريك (1) 

 . 48 ص،ذكره 

 مـصدر سـبق ،كيفية صناعة الحملات الانتخابية منظور تسويقي :  التسويق السياسي، علاء بسيوي الرميلي (2)

 . 41 ص،ذكره 

 . 11 ص،  مصدر سبق ذكره، الدعاية الانتخابية ،صفوت العام : نفلا عن(3) 
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 م يعـد مجـرد اجتهـاد شخـصي مارسـه مجموعـة مـن ،إن القيام بالحملات الانتخابيـة

أو مرشـح للانتخابـات عـن طريـق احتفـالات جاهريـة أو عـرض الافراد للترويج لحزب سياسي 

 ، اما أصبحت علا يدرس في الجامعات العالميـة،)1(لافتات واقامة الكرنفالات بالشوارع والميادين 

 باعتبارهـا احـد ،وفنا له تطبيقاته وخصائصه ومكن تسميته بتكنلوجيا أدارة الحملات الانتخابية

التي تهدف إلى تقـديم النـصح للمرشـح مـن أجـل اسـتخدام افـضل  و،انشطة التسويق السياسي

وسائل الاتصال الجاهرية لتوجيـه سـلوك النـاخبن حـسب المـستوى الثقـافي لـضان المـشاركة 

     .)2(الشعبية الواسعة 

 يـدخل في ، على ان التـسويق الـسياسي،وفي اطار هذه المدرسة يركز فريق من الباحثن

تطورت خاصة بعد ظهور   ويعزون ذلك إلى الحملات الانتخابية،نتخابيةنطاق دراسة الحملات الا

 حيث ان الحملات الانتخابية كانت شخصية قامة على عدد كبر جدا مـن المتطـوعن ،التلفزيون

ألا أن تطـور  المرشـح الـسياسي/ الذين ينتشرون في مساحات واسعة من أجل الترويج إلى الحزب 

 فضلا على وكلاء الاعـلان وخـبراء الحمـلات ،قروءة والمسموعة والمرئيةوسائل الاتصال الحديثة الم

  .)3(الانتخابية زاد من أهمية التسويق في الحملات الانتخابية 

أن قلة المفاهيم والدراسات الاكادمية والعلمية عن التسويق السياسي من جهة 

تلاط مفهــوم  ادى إلى اخــ،وقــصرها عــلى أنــشطة الحمــلات الانتخابيــة مــن جهــة أخــرى

 في حـن أن واحـدة مـن المهـام ، وأصبح مرادفا لـه،التسويق الانتخاي بالتسويق السياسي

ــة ــسياسي هــي أدارة الحمــلات الانتخابي ــسويق ال    للأحــزاب أو المرشــحن،الأساســية للت

 مركـز ، القـاهرة ،مهـارات الاتـصال والتـسويق الـسياسي :  ادارة الانتخابات، محمد عبد الغني حسن هلال (1)

 . 5 ص، 2011 ، 1 ط،تطوير الاداء والتنمية 

 سلـسلة دليـل ، القـاهرة ،دليل المرشح الناجح الى البرلمان :  تخطيط وادارة الحملة الانتخابية،السيد عليوه (2) 

 . 2 ص، 2000 ، 1 ط،) 9 (،القرار صنع 

 . 16 ص، مصدر سبق ذكره ، التسويق السياسي وادارة الحملات الانتخابية ، محمد سعد ابو عامود (3)
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أو أي تيار سياسي يخوض الانتخابات لان من خلالـه تتكـون المعادلـة بينـه وبـن النـاخبن ويـتم 

 . موال اللازمة لنجاحهصرف الا

 هو أن يؤمن التمويل اللازم للحملة الانتخابية ومصادر التمويـل ،أما التسويق الانتخاي

 فـضلا ، أو التبرعات أو من مجموعة من الناخبن،عديدة سواء كانت من الحزب نفسة أو المرشح

 .)1( والتصويب نحو اهداف انتخابية محددة ،عن تسويق المرشح للهيئة الناخبة

حمل أو تشجيع أكبر عدد " واستنادا إلى ذلك مكن تعريف التسويق الانتخاي على أنه 

  .)2(" ممكن من الناخبن على الادلاء بأصواتهم لصالح حزب أو مرشح سياسي معن 

نجد على هذا الأساس الكثر من المهتمـن أو البـاحثن يخلـط بـن التـسويق الـسياسي 

 حيث مكن ذكـر بعـض ،من المفيد معرفة أوجه الشبه والاختلاف بينها لذا ،والتسويق الانتخاي

  :)3(ملامح التسويق الانتخاي التي يتشارك بها مع التسويق السياسي على النحو التالي 

 تقديم صورة ذهنية جيـدة للحـزب أو ، حيث يستهدف التسويق الانتخاي:من حيث الهدف_ أ 

 ومن ثم اقناع أكر عـدد ممكـن مـن الجمهـور ،ادراك الناخب بغية التأثر على ،المرشح السياسي

 .الانتخاي المستهدف للحصول على أصواتهم

 كليـة ، جامعة باجي مختار ، استخدام الاحزاب السياسية للصحافة في التأثر على الرأي العام ،فضلون امال (1) 

 . 116 ص،  بلا،الآداب والعلوم الانسانية 

 مصدر سبق ذكره ،الاصلاح السياسي في مصر :  التسويق السياسي،راسم محمد الجال وخرت معوض عياد (2) 

 . 46 ص،

 الجامعـة ، مجلـة الادارة والاقتـصاد ، مدخل في التسويق السياسي ،محمد جاسم الصميدعي :  للمزيد ينظر(3)

 . 17 ص، 1997 ،) 20( العدد ،المستنصرية 
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 وذلـك بالعمـل عـلى دراســة الـسوق الانتخابيـة لمعرفــة اراء :مـن حيـث الـسوق الانتخــاي_ ب 

 فضلا عن موقـف الاحـزاب الـسياسية أو المرشـحن الاخـرين في ،واحتياجات ومتطلبات الناخبن

 وهـذا ، كذلك معرفة مستوى الدعم والتأييد الذي سيقدمه الجاهر للحـزب أو المرشـح،وقالس

 . واستطلاعات الرأي، بحوث السوق،كله يأي عن طريق

 ويعتبر هـذا الموضـوع مهـم جـدا خاصـة بعـد :اختيار الوسائل المناسبة للاتصال الجاهري_ ج 

 أو المقـابلات ، أو المؤمرات، الدعاية والنشر سواء كانت عن طريق،تطور وسائل الاتصال المناسبة

  . أو المناظرات التلفزيونية وغرها من الوسائل، أو المنشورات،المباشرة

 ان التسويق السياسي هـو أكـر شـمولا واتـساعا ،أما من حيث الاختلاف فيمكن القول

 في حالـة فـوزه  فالمرشح في التسويق الانتخـاي قـد ينقطـع عـن جمهـوره،من التسويق الانتخاي

 فأن الامر يتطلب الاستمرارية في الاتصال مـع جمهـور ، أما فيا يخص التسويق السياسي،مباشرة

 لأنـه وسـيلة ضروريـة لاسـتيعاب أكـبر عـدد مـن الافـراد ،الناخبن حتى بعد فـوزه في الانتخـاب

  .)1(وجذبهم واثارة اهتامهم في قضايا سياسية معينه فيا بعد 

 حيـث مكـن ، بـن التـسويق الـسياسي والدعايـة الـسياسيةكذلك هنالـك فـرق

تعريف التسويق السياسي بأنه مجموعه من الأنـشطة التـي تـستهدف تعظـيم وتنظـيم 

 مـا في ذلـك ، أو لبرنـامج أو فكـرة معينـه،عدد المؤيدين لمرشح سـياسي أو لحـزب معـن

 أو أي وسائل أخرى  باستخدام كافة وسائل الاتصال الجاهري،الدعم المادي الجاهري

   في حــن أن الدعايــة الــسياسية هــي مجموعــه تقنيــات وعمليــات تهــدف إلى،ضروريــة

 مـصدر سـبق ،كيفية صناعة الحملات الانتخابية منظور تسويقي :  التسويق السياسي،ء بسيوي الرميلي  علا(1)

 . 42 ص،ذكره 
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 وهـذا الاتـصال يخلـق ويقـوي أو يحطـم ،توصيل معلومات وأهداف وأفكار معينه إلى الناخبن

 الامر الذي يخلق استعدادا مسبقا للموافقة على عقيـدة ،بعض الآراء أو المعتقدات لدى الناخب

 كـا ان ، وهذا بلا شك يؤثر على خيارات الناخـب الـسياسي،ياسية أو طروحات معينة للمرشحس

 مـا تحتويـه مـن الاعيـب ومويهـات ،الدعاية السياسية لا مكن أن تحل محل التسويق السياسي

  :)1( والفرق بينها كالاي ،ومبالغة

وضوعة تحت تصرف مرشـح معـن أن التسويق السياسي هو أدارة عقلانية لبعض الادوات الم _ 1

 عكس الدعاية كونها عملية نفسية تخاطب العواطف وتستخدم جميع ،أو لخدمة قضية محددة

  .الوسائل للوصول إلى أهدافها

 لا يلزمون المرشح على اتخاذ قـرار معـن ،أن المشخصن أو المستشارين في التسويق السياسي _ 2

 عكس الخبر الدعاي فهو ،ام أو المساهمة في تكوينهبل يقدمون له خدمات مثل قياس الرأي الع

  .يلزم القائم بالدعاية ما يراه مناسبا

 بعكس الدعاية التي تعمل عـلى ،أن التسويق السياسي لا ينال من حرية المواطن أو الناخب _ 3

 ودفعـه إلى تقبـل كـل ، أي أحداث تغير سـلبي في سـلوك الموجـه اليـه،اغتصاب الفكر وتحويله

  .فعال التي ارتكبتها الجهة القامة بالدعاية السياسيةالا

  : التسويق السياسي ومدرسة العلوم السياسية:ثالثا

أن مــصطلح التــسويق الــسياسي يعــد مــن المــصطلحات الحديثــة نــسبيا في 

 وان هذا المصطلح هو ناتج عن التزاوج بن التسويق وعلم ،ادبيات العلوم السياسية

خدام أو توظيـف ادوات علـم التـسويق ومبادئـه وتقنياتـه في  معنى اسـت،السياسية

  وأن التــسويق الــسياسي يــستخدم بــشكل ملحــوظ في الــنظم،العمليــات الــسياسية

 . 98 ص، مصدر سبق ذكره ، التسويق السياسي ،عبد السلام أبو قحف (1) 
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 ولذا ، التي تكون فيها المساندة الجاهرية جزء مهم للوصول إلى السلطة، السياسية الدمقراطية

  .ن من الجاهريستخدم التسويق السياسي للتأثر على أكبر عدد ممك

 ، قد سـاهم في تغيـر اسـلوب عمـل الاحـزاب الـسياسية،ان التسويق السياسي المحترف

 قــد أصــبحت خاضــعة أكــر مــن ذي قبــل ،حيــث أن الاحــزاب الــسياسية والمــنظات الــسياسية

 وبدأت بالعمل على أن يكون برنامجهـا الـسياسي وسياسـاتها العامـة ،لاتجاهات السوق السياسي

 ومن ثم العمـل عـلى تلبيـة حاجـات ومطالـب ،استطلاعات الرأي ومسوحات السوقيتناغم مع 

 وهــذا يــؤدي إلى الحــصول عــلى المــساندة الجاهريــة في ،النــاخبن لكــسب تأييــدهم ورضــاهم

 .)1(الانتخابات

 هو ناتج لأحكام وتكامل السياسة التي تعتمد على الاتصال ،أن تقديم التسويق إلى عام السياسة

 حيـث أن وسـائل الإعـلام ، الذي يعد هو جوهر التـسويق في المجـال الـسياسي،المعاصرالسياسي 

 وأنها تتكامـل يـوم ،ازداد دورها بشكل كبر في التأثر على اختيارات الناخبن في عملية التصويت

 وأن دورهـا أصـبح ،) القـضائية، التـشريعية،التنفيذيـة(بعد الاخـر مـع عمـل الـسلطات الـثلاث 

 ومثـرا ومحركـا في الوقـت نفـسه ، ومؤثرا في وضع السياسة العامة،لعملية السياسيةمؤسسيا في ا

 .)2(للأفعال السياسية 

 ان هناك علاقـة وثيقـة الـصلة بـن التـسويق الـسياسي ،يرى بعض الباحثن

ان علم السياسية وان كـان محـوره يـدور حـول مفهـوم القـوة  ( ما،وعلم السياسية

 فان التسويق السياسي يـدخل في نطـاق أسـاليب ،والنفوذ السلطة ،السياسية بشقيها

  ، متغراتهـا وخصائـصها الجديـدة،المارسة السياسية في الحيـاة الـسياسية العـصرية

 ،صدر سـبق ذكـره  م، الاعلام والتسويق السياسي والانتخاي ، عبد الكريم فهد الساري وسؤدد فؤاد الالوسي (1)

 . 30ص

 مـصدر سـبق ،كيفية صناعة الحملات الانتخابية منظور تـسويقي :  التسويق السياسي، علاء بسوي الرميلي (2)

 . 39 ص،ذكره 
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ومن ثم فهو يدخل في نطاق كيفية مارسة السلطة والنفوذ في نطاق ظـروف ومعطيـات الواقـع 

  .)1( )المعاصر

 تـأثرا عـلى تطـور ، مفهـوم علـم الـسياسيةتأسيسا على ما سبق يرى البعض أن لتطور

 حيث أن مفهوم علم الـسياسية كـان يـشدد فـيا مـضى عـلى مـسألة ،مفهوم التسويق السياسي

 إذ أخـذ الاهـتام ، ثم تطور المفهـوم، ومارسة مهمة القيادة، التي تتمثل في الحكومة)السلطة(

 أكـر مـن الاهـتام في ،لـسلطةينصب على دراسة الاهتام بـالقوى الـسياسية في توجههـا نحـو ا

  .)2(مارستها السلطة 

كان لـه دور مهـم في ظهـور مفـاهيم ،أن تطبيق مناهج التـسويق في الحيـاة الـسياسية

 أو )بالدمقراطيــة العليــا( لينــشأ مــا يعــرف ،جديــدة عــن نظــام الحكــم ومفــاهيم الدمقراطيــة

مة على مناهج التـسويق الـسياسي  حيث أن الدمقراطية القا،)دمقراطية فلسفة السوبر حداثة(

 وهذا ما يسمح ، بوصف الناخب هو سوقها،تجعل من الناخب وحاجاته وما يفكر فيه هدفا لها

  .)3(للناخبن بدور في صناعة القرار السياسي 

ــدور أســاسي في تعــديل الاســاليب التقــل ــي ب  مــن جهــة اخــرى أســهم التقــدم العلمــي والتقن

 بتوظيـف التكنلوجيـا مـن قبـل اشـخاص أو مؤسـسات مختـصة  وذلك،يدية للحملات السياسية

  ســـواء كانـــت للمرشـــحن أو،لـــديها الخـــبرة والمهـــارة في أدارة حمـــلات التـــسويق الـــسياسي

  .)4( الاحزاب السياسية 

 . 12 ص، مصدر سبق ذكره ، التسويق السياسي وادارة الحملات الانتخابية ، محمد سعد أبو عامود (1)

 مـصدر سـبق ،كيفية صناعة الحملات الانتخابية منظور تسويقي :  السياسي التسويق،علاء بسيوي الرميلي (2) 

 . 45 ص،ذكره 

 ، سـبتمبر ،) 139( العـدد ، مجلـة وجهـات النظـر ، دمقراطية السوبر حداثة ،حسن عجمي : للمزيد ينظر(3) 

2012 . 

 . 7 ص، مصدر سبق ذكره ،علي مقلد :  ترجمة، التسويق السياسي ،شرودر واخرون (4) 
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 ،وبالتالي فأن التسويق السياسي يلعب دورا مهـا في تحـسن الاتـصال بـن الـسياسين والنـاخبن

 وســاهم أيــضا في عــرض ،خــاص عــلى المــستوى الــسياسي والأكــادميوبــدأ الاهــتام بــه بــشكل 

 وصـولا إلى تعزيـز اسـتجابة أكـبر في العمليـة ،المعلومات عن المرشـح والنـاخبن عـلى حـد سـواء

 .)1(السياسية 
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 أسهمت بشكل مباشر مباشر في الانتقال من ،2003د عام إن عملية التغير السياسي بع

 مـا سـاعد عـلى أيجـاد بيئـة سياسـية تنافـسية بـن ،نظام الحزب الواحد إلى التعددية الحزبيـة

 فضلا عن اجراء العديـد مـن العمليـات الانتخابيـة طبقـا للنظـام ،العديد من اللاعبن السياسين

 بالإضـافة إلى تـوفر بيئـة ،2005هوريـة العـراق لعـام الانتخاي الذي تـم اعـتاده في دسـتور جم

 ألا أنـه و مـع تـوفر هـذه ،دمقراطية تسمح بتبني أي شـكل مـن اشـكال التنـافس الـدمقراطي

 م مـارس عمليـة ،الظروف الموضوعية فإن الاحزاب الـسياسية العراقيـة مختلـف أيـديولوجياتها

ع إلى ضعف الثقافـة الـسياسية عنـد اغلـب  وهذا يرج،التسويق السياسي بصورة علمية واجرائية

 . وتبينيها للطرق التقليدية في عملية التسويق السياسي،قيادات الاحزاب وكوادرها

إن أغلب الاحزاب السياسية العراقية م تتبنى حملات تسويق سياسي قامة على أسـاس   

ً الـسياسي بنـاءا عـلى  وبالتالي فإن منجهـا،إجراء بحوث السوق السياسي لمعرفة متطلبات الناخب

 سـواء بتوظيـف ، بل هي من فرضت خطابهـا الـسياسي عـلى الناخـب،توجهات ورغبات الناخب

 وذلـك باسـتخدامها لوسـائل ،العامل الديني أو القومي أو العشائري للتأثر على سلوكه الانتخاي

سـاهمت  وهـذا افـضى إلى مخرجـات سـلبية ،اتصال تقليدية سواء كانت مباشرة أو غـر مبـاشرة

بتشويه العملية الدمقراطية والانتخابية وتكريس الخطاب الطـائفي فـضلا عـن ضـعف الثقافـة 

 وبـالرغم مـن تبنـي بعـض الاحـزاب الـسياسية أو المرشـحن التـسويق ،السياسية لدى المـواطنن

  ألا أن هـذا الأمـر يبقـى،السياسي الالكتروي لمنتجاتهم السياسية عبر مواقع التواصـل الاجتاعـي

 فضلا عن تركيزه على عمليـة التـسويق ،محدودا وغر احترافي في طابعه وتصوره للسوق السياسي

ــة ــسياسية أو الانتخابي ــبرامج ال ــن ال ــدلا م ــزاب ب ــاء الاح ــادة وزع ــصي لق ــا ،الشخ ــذا م   وه

يعرف بالتسويق الظرفي الذي ينشط أوقات الانتخابات أما دونها لا يوجـد أي نـشاط في الـسوق 

 .السياسي
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 الاحزاب السياسية العراقية: لمبحث الأولا

مكنت الاحزاب السياسية العراقية من الظهور بصورة عملية بعد عملية تغيـر النظـام 

 وهــذا التغيــر اتــاح للعديــد مــن الاحــزاب الــسياسية المعارضــة ،2003/ نيــسان  / 9الــسابق في 

 النظـام الـسياسي الجديـد  مـن المـشاركة في،2003والاحزاب التي تشكلت داخل البلد بعد عـام 

 ،وبذلك تشكلت العديد من الاحزاب السياسية والائتلافـات الـسياسية ذات التوجهـات المختلفـة

 و قـد تبنـت ، فضلا عن الاحـزاب القوميـة، والاحزاب العلانية،منها الاحزاب السياسية الاسلامية

 ،عملية التحول الـدمقراطيجميع هذه الاحزاب برامج سياسية وانتخابية تحاي الواقع الجديد و

 إذ اعتمـدت في خطابهـا ،ألا أن المارسة السياسية أثبتت كون هذه البرامج هي مجـرد شـعارات

 . اساليب غر دمقراطية تختلف وبرامجها الانتخابية من أجل التأثر على ادارك الناخبن،السياسي
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 :المطلب الأول

 الاحزاب السياسية العراقية الاسلامية

  : حزب الدعوة الاسلامية:أولا

 هـو محـل اخـتلاف لـدى ، في العـراق)حـزب الـدعوة الاسـلامية(أن بداية تاريخ عمل 

 و مرد للطبيعة السرية التي رافقت نشأة هذا الحـزب حالـه حـال الحركـات والاحـزاب ،الباحثن

 .)1(السياسية ذات الطابع السري 

الدعوة الاسلامية حيث تكونت النواة يعد السيد محمد باقر الصدر أبرز مؤسسي حزب 

 حيـث ، كان من أبرزهم السيد محمـد بـاقر الـصدر،#) 2(الأولى لقيادة الحزب من مانية أشخاص 

 فـضلا عـن دوره في تأصـيل ،كان وجوده في الحزب كفقيه كـان غطـاءا شرعيـا للتـشكيل الحـزي

  )3( )الدعوة(ختياره لاسم الحزب  بالإضافة إلى ا،النظرية السياسية للحزب وكتابة منهجه السياسي

 . 443 ص، 2012 ، 1 ط، دار الساقي ، بروت ، الحركات والاحزاب الاسلامية وفهم الاخر ،صالح زهر الدين (1)

 ، 1957/ تـشرين الاول  / 12مي يرجـع الى العهـد الملـي في هناك رأي يقول بأن تأسيسي حزب الدعوة الاسلا# 

 ، للهجـرة 1377/ ربيع الاول  / 17 حيث ذكر ان الاجتاع التأسيسي كان في ،وهذا الرأي تبناه السيد حسن شبر 

 الـذي ،) محسن الحكـيم(حيث عقد الاجتاع الاول في مدينة كربلاء في دار اقامة المرجع الديني الراحل السيد 

 ، في حن يؤكد السيد طالب الرفاعي وهو أحد مؤسسي حـزب الـدعوة ،كان يقيم فيه عند زيارته لمدينة كربلاء 

 اي انه جـاء ردا أو مواجهـة لمـا أسـموه ، 1958) يوليو(بأن حزب الدعوة ما كان فكرة مطروحة قبل ثورة موز 

، )1958-1908(العمـل الحـزي في العـراق حـسن شـبر، . بالمد الشيوعي في نهاية الخمسينيات من القرن الماضي

 عـام مـن الاسـلام الـسياسي 100رشيد الخيون، : كذلك. 2012، ص 2، ط1بغداد، دار الشؤون الثقافية العامة، ج

 .171، ص2013، 3، ط1، دي، مركز المسبار للدراسات والبحوث، ج)الشيعة(بالعراق 

 المؤسـسة العربيـة للدراسـات والبحـوث ، دمشق ،ائق حقائق ووث:  حزب الدعوة الاسلامية،صلاح الخرسان (2)

 . 64 ص، 1999 ، 1 ط،الاستراتيجية 

 طالـب ، الـسيد محمـد مهـدي الحكـيم ، السيد مرتـضى العـسكري ، السيد باقر الحكيم ،السيد باقر الصدر # 

 .  محمد صالح الاديب، عبد الصاحب الدخيل ، محمد صادق القاموسي ،الرفاعي 

 ، 1 ط، مركز دراسات فلـسفة الـدين ، بغداد ، النظرية السياسية عند محمد باقر الصدر ،داي  طالب المحم(3)

 . 53 ص، 2010
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 حيث أنه حظى ،إن لحزب الدعوة الاسلامية علاقة متينة ومبدئية مع المرجعية الدينية

محمـد ( وقد أسس مـن مرجـع دينـي ، آنذاك)محسن الحكيم(بتأييد ومباركة من المرجع السيد 

لمارسـة وتـرك بـصاته  الذي يتمتع بقدرات كبرة على المستوى الفكري والتنظر وا)باقر الصدر

 والتي شـكلت فـيا ،)الاسس الفقهية(على خط حزب الدعوة منذ أن كتب دراسة فقهية بعنوان 

 والتي برهن فيها عن شرعية قيام الحكومة الاسلامية في عصر الغيبة ،بعد الاسس الفكرية للحزب

 ألا أنـه في ،)2(" بيـنهم وامـرهم شـورى  " : وذلك انطلاقا من قولـه تعـالى،)1( غيبة الامام المهدي –

 الا إذا كان يتضمن تصورا كاملا عن نظريـة ،تطور لاحق شكك محمد باقر الصدر بالعمل الحزي

 فإذا م تكن النظرية واضحة عن الحكم الاسلامي فكيـف مكـن ،الحكم الاسلامي وطريقة مارسته

 إذا توصـل ،لمعـامأيجاد تنظيم يسعى إلى هذا الهـدف مـن دون أن يكـون الهـدف نفـسه واضـح ا

 وذلك استنادا إلى ما ورد عن الامام المهدي محمـد بـن ،السيد الصدر إلى الاخذ بنظرية ولاية الفقيه

 فـإنهم حجتـي ،أمـا الحـوادث الواقعـة فـارجعوا فيهـا إلى رواة أحاديثهـا( :الحسن العسكري قولـه

الفقيه ونظريـة الـشورى مـن  وفي تطور أخر وفق محمد الصدر بن ولأية ،)الـلـه وأنا حجة ،عليكم

 حيث ان من تتجه اليه الآية بالاختيـار تنعقـد لـه الولايـة وتجـب ،خلال نظرية الشورى والانتخاب

   وان المستــشارون،طاعتــه ويــصبح نافــذ القــرار ومــصدرا للــسلطة التــشريعية والــشعب والدولــة

 وجـادلهم ،ادع الى سـبيل ربـك بالحمكـة والموعظـة الحـسنة " أن تسمية الحزب مستوحاة من الآية الكرمة # 

 أدعوا الى سبيل الـلـه على بصرة أنا ومن وقل هذا سبيلي"  كذلك استنادا الى الآية الكرمة ،" بالتي هي احسن 

، وجاءت التسمية انسجاما مع الغايـات أو الاهـداف التـي يتبناهـا "اتبعني وسبحان الـلـه وما أنا من المشركن 

حـزب .  أما الحزب فهـو الوسـيلة التـي تـتلاءم لتحقيـق هـذا الهـدف، فالدعوة الى الاسلام هي الهدف ،الحزب 

 رؤيـة مـستقبلية، دار البيـان للنـشر – أهـدافنا –منهجنـا : تعريف بحزب الـدعوة الاسـلاميةالدعوة الاسلامية، 

 .14، ص 2003والتوزيع، 

 – 1900 الدور الوطني للمرجعية الدينيـة في تـاريخ العـراق الحـديث والمعـاصر ،صلاح مهدي علي الفضلي (1)

 . 302 ص، 2011 ، مؤسسة مصر مرتضى ، بغداد ، 2002

 ). 38( الآية ، سورة الشورى ،كريم القران ال(2)
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سيسها مـن لـدن المرجعيـة الذين يرجع اليهم الفقيه والمؤسسات المرجعية التي تم انتخابها أو تأ

  .)1(هي أجهزة للتحريك في الامه تم بناءها على أساس الانتخاب 

 والـذي يعـد ،1992أعلن حزب الدعوة الاسـلامية عـن برنامجـه الـسياسي في اذار عـام  

 حيث أشار إلى ضرورة تامن ومارسة الحريات ،)2(تحولا سياسيا وفكريا وفقهيا في مسرة الحزب 

 فضلا عن اقامة نظام حكـم ، وأعداد دستور دائم للبلاد،جراء انتخابات حرة ومباشرة وا،السياسية

  .)3(دمقراطي دستوري 

 عبر مـشروعه ، تبنى حزب الدعوة الاسلامية،2003 / 4 / 9بعد تغير النظام السابق في 

  رؤية تـدعو إلى بنـاء نظـام دمقراطـي تعـددي قـائم عـلى أسـاس التعدديـة،وبرنامجه السياسي

 والعمـل عـلى تعزيـز ، والدعوة بالحفاظ على وحدة العراق أرضا وشـعبا،السياسية واحترام الاخر

قيم المواطنة من خلال المساواة بـن الجميـع دون التمييـز بـن المـواطنن عـلى أسـاس المـذهب 

 حيث ركز الحزب في نظامه الداخلي عـلى ،)4(والطائفة والجميع متساوين في الحقوق والواجبات 

 كـذلك دعـا ،)5(مية بناء مجتمع انساي يتمتع بحقوق المواطنة كافة دون ميز فكري أو سياسيأه

 إلى أعادة صياغة مواد النظام الـداخلي للحـزب مـا ،2007/ نيسان  / 21- 19الحزب في مؤمر في 

تبنى الحزب في خطابه السياسي مشروع المصالحة الوطنيـة   إذ،)6(يناسب وظروف العراق الجديد 

ــسلمي ــايش ال ــدة والتع ــز الوح ــس ،وتعزي ــن الاس ــصالحة ع ــه للم ــزب في دعوت ــة الح   إذ رؤي

 ، مؤسسة مـصر مرتـضى ، بغداد ،الواقع والمستقبل :  التحول الدمقراطي في العراق،عبد العظيم جبر حافظ (1)

 . 135- 134 ص – ص ، 2011

 ، مشاريع ازالـة التمييـز الطـائفي مـن مـذكرة فيـصل الاول الى مجلـس الحكـم ،صلاح عبد الرزاق الربيعي (2)

 . 49 ص، 2007 ، 1 ط، دار الحوراء ،د بغدا

 – ص ، 1992 ، لنـدن ، البيان والبرنامج السياسي لحزب الدعوة الاسلامية ، برنامجنا ،حزب الدعوة الاسلامية (3)

 . 49- 44ص 

 . 4 – 3 ص – ص ، 2004 ، البرنامج السياسي لحزب الدعوة الاسلامية ، البرنامج ،حزب الدعوة الاسلامية (4)

 . 34 ص، 2008 ، بغداد ،ظام الداخلي لحزب الدعوة الاسلامية الن(5)

 . 256 ص،، مصد سبق ذكره )الشيعة( عام من الاسلام السياسي بالعراق 100 ،رشيد الخيون (6)
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 ويظهر في خطاب الحزب السياسي بوضوح الدعوة إلى بناء دولـة ،)1(الشرعية والمشتركات الوطنية 

 ، وفـرض الأمـن والانتـصار عـلى الارهـاب، والحفاظ على سيادة الدولة،المؤسسات ودولة القانون

  .)2(المحاصصة والدعوة إلى مأسسة الدولة فضلا عن رفض 
  : المجلس الاعلى الاسلامي العراقي: ثانيا  

 بأسم المجلس الاعلى للثـورة الاسـلامية في ،1982/ تشرين الثاي  / 17أسس في أيران في 

 في محاولـة ، كاطار أو تنظيم عام وشامل يجمع كل الحركات الاسـلامية في خـارج العـراق،العراق

 وتـم رفـع كلمـة الثـورة مـن أسـمة في ،)3(جهود وصفوف هذه الحركات وتفصيل دورها لتوحيد 

المجلـس الاعـلى الاسـلامي ( وأصبح اسـمه ،2007/ أيار  / 10-9دورته التاسعة المنعقدة في بغداد 

 وقد ضـم في بدايـة تأسيـسه ، تزعم المجلس السيد محمد باقر الحكيم ليكون رئيسا له،)العراقي

 منظمـة ، كحـزب الـدعوة الاسـلامية،والقوى والتنظـيات الاسـلامية# خصيات مجموعة من الش

 كـا ضـم أيـضا تنظـيات علانيـة دينيـة ،)4( في العـراق الـلــه وتنظيم حـزب ،العمل الاسلامي

 التي كان يتراسها محمد باقر ) جاعة العلاء( و )جاعة العلاء المجاهدين( و )مجلس العلاء(

 ، دار السلام ، بغداد ، العراق كا نريد دراسة في اشكاليات الازمة ورؤية في المعالجات ،حسن بركة الشامي (1)
 . 319 ص، 2013 ، 1ط

 ، 2008 ، 1 ط، المركز العراقـي للوثـائق والمعلومـات ، بغداد ، المالي وصولة الفرسان ،عبد الـلـه المخزومي (2)
 . 51ص
 وتـرأس الـسيد ابـراهيم الجعفـري أول ، 2005مكن حزب الدعوة من الوصـول الى الـسلطة منـذ انتخابـات # 

د نـوري المـالي مـن الوصـول الى رئاسـة الـوزراء لـدورتن  وبعده مكن الـسي، 2005حكومة احرزتها انتخابات 
وهو ) ائتلاف دولة القانون( حيث دخل حزب الدعوة تلك الانتخابات تحت مسمى ، 2010- 2005 ،انتخابيتن 

 ).التحالف الوطني(جزء من تكتل سياسي يسمى 
 المركـز الاسـلامي ، بـروت ،) 1987-1957( مسرة الحركة الاسلامية في العـراق ، سنوات الجمر ،علي المؤمن (3)

 . 310 ص، 2004 ، 3 ط،المعاصر 
 دار ، بـروت ، 2011-1990 العـراق ولبنـان اموذجـا ، قيادات الانتقال والتنمية الـسياسية ،منتصر العيداي (4)

 . 240 ص، 2012 ،العارف للمطبوعات 
 ، الـشيخ مهـدي الاصـفي ،اقر النـاصري  الـشيخ محمـد بـ، السيد كاظم الحائري ،السيد محمد باقر الحكيم # 

 الـشيخ ، محمد تقي المدرسي ، السيد محمود الهاشمي ، محمد صالح ، ابراهيم الجعفري ،الشيخ علي الكوراي 
 الـسيد حـسن ، الـسيد محمـد بـاقر المهـري ، السيد أكـرم الحكـيم ، السد عبد العزيز الحكيم ،جواد الخالصي 

 . علاء الجوادي ، السيد علي الحائري ،الصدر 
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لذا م يكن الجلـس في بدايتـه مثـل حزبـا سياسـيا محكـوم بخطـاب وبرنـامج  ،)1(الحكيم نفسة 

 ألا أنه تحول عمليا إلى أحد الفصائل الاسلامية التي لها خطابها وسياستها الخاصـة ،سياسي محدد

  .)2(وبالخصوص بعد عمليات الانسحاب من قبل العديد من الشخصيات المؤسسة له  بها،

ة التي يتبناها المجلس الاعلى الاسلامي العراقي مـستمدة إن الاسس والمنطلقات الفكري

 ومن اطروحات وافكار السيد محمد باقر الحكـيم التـي تعـد ،من الثقافة الاسلامية بصورة عامة

 فقـد تبنـى المجلـس فكـرة ،مرتكزا فكريا يستند الية المجلس الاعلى في حركته ونشاطه الـسياسي

الا انـه اصـطدام بطبيعـة التركيـب  ،)3( 2003قيـه قبـل عـام اقامة دولة اسلامية بقيادة الـولي الف

 تاركـا تحديـد شـكل النظـام الـسياسي ،الاجتاعي والمذهبي في العراق فتخلى عـن هـذه الفكـرة

 وبعد تغير النظام السابق أكد السيد الحكيم عـلى ضرورة ،واختيار القيادة السياسية إلى الشعب

تـصويت عليـه وانتخـاب أدارة مؤقتـه لحـن الاعـداد كتابة الدستور وطرحه للشعب من أجـل ال

 حيث أشار الحكـيم في ،)4( حرة ونزيه لانتخاب أي حاكم واختيار أي نظام حكم ،لانتخابات عامة

  .)5(عدة مناسبات إلى أن الانتخابات هي أمر ممكن وحل لكل ما مر به العراق

 ، دار الكتـب العلميـة ، بـروت ،) 2003-1968( احزاب المعارضة السياسية في العراق ،هادي حسن عليوي (1)

 . 48-47 ص ص ، بلا ، 1ط

 ، 2007 ، 1 ط، دار العــارف للمطبوعــات ، بــروت ، موســوعة الاحــزاب العراقيــة ،حــسن لطيــف الزبيــدي (2)

 . 522ص

 منـشورات ، بـروت ، سوسيولوجيا خطاب وحركات الاحتجاج الـديني ،عامة والافندي  ال،فالح عبد الجبار (3)

 . 224 ص، 2010 ، 1 ط،الجمل 

 مؤسسة تراث الـشهيد ، النجف الاشرف ، صلاة الجمعة محنة الواقع وعسر التطبيق ،قصي عدنان الحسيني (4)

 . 351 ص، 2001 ،الحكيم 

 ، 1 ط، مؤسـسة تـراث الـشهيد الحكـيم ، الجـف الاشرف ،هج ورؤى  الاربع عشرة منا،محمد باقر الحكيم (5)

 .129 ص، 2004
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كز دامـا في الـدعوة لـضرورة  ير،إن الخطاب السياسي للمجلس الاعلى الاسلامي العراقي 

 والتركيـز عـلى ، فضلا عن احترام الدستور والمؤسـسات الدسـتورية،بناء دولة المؤسسات والقانون

 والدعوة المستمرة إلى التمسك بتوجيهات المرجعية كونهـا عـاملا مهـا في ،مبدأ الشراكة الوطنية

دة الوطنيـة والأمـان بوحـدة العـراق  كذلك الـدعوة إلى الوحـ،)1(بناء الدولة التي تحترم الانسان 

 ونبذ الطائفية وعدم التمييز بن العراقين على أساس مذهبي أو ديني ونبذ ،)2(وشعبه وحكومته 

 المجلس الاعلى يؤمن بالفدرالية ،العنصرية ومحاولة أيجاد سياسات ناجحة للحد منها ومواجهتها

 توزيع السلطة وعدم احتكارها عن طرف  حيث أنها تعني،باعتبارها البديل عن الحكم التسلطي

 يؤمن المجلس بالفدرالية القامة عـلى أسـاس جغـرافي ولـيس عـلى أسـاس مـذهبي أو ،دون أخر

  .)3(قومي لأنها مهد لتقسيم العراق 

الدولـة العـصرية (طرح المجلس الاعلى الاسلامي العراقي مشروعا في بناء الدولة بعنـوان 

 وأصـبح شـعارا ،الحكيم هو المبـادر وصـاحب هـذا المـشروع ويعد السيد عار ،)العادلة

 ويعرفهـا الحكـيم بأنهـا ،أساسيا في الحملات الدعائية والمهرجانات التي يعقدها المجلس

هي الدولة التي تتحرك نحو المستقبل وتجدد وسائلها ما ينسجم مع اسـتحقاقات هـذا (

لى التكيـف والمرونـة وتقـديم  وعصريتها مستمدة من فلسفة الاسلام القادر عـ،المستقبل

 وتعد هذه الدولة هي المعيار والأسـاس لنجـاح العمليـة الـسياسية شرط أن ،)4( )الحلول

   كـا دعـا الـسيد الحكـيم إلى ثـورة اداريـة،تؤطر العدالة جميع مكونـات هـذه الدولـة

 ، وحدة الثقافـة الـسياسية ، بغداد ، عزيز العراق الانسان والقائد السياسي ، عبد الرسول الحجامي واخرون (1)
 . 49 ص، 2009 ، 1ط

- 1950( نقديـة لمـسرة نـصف قـرن دراسة:  العمل الاسلامي في العراق بن المرجعية والحزبية،عادل رؤف (2)
 . 177 ص، 2001 ، 1 ط، المركز العراقي للاعلام والدراسات ، دمشق ،) 2000

 . 242 ص، 2009 ، 1 ط، مطبعة البينة ، بغداد ، دراسات دستورية ،جال ناصر الزيداوي (3)
 ، 1 ط،عـلى الاسـلامي العراقـي  المكتب الاعلامي لرئاسة المجلس الا، بغداد ، رؤيتنا السياسية ،عار الحكيم (4)

 . 40 ص، 2014
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 لتحقيــق مــشروع الدولــة العــصرية التــي مثــل الحــل الجــذري لمــشاكل العــراق بــصورة 

  .)1(ة حضاري

 : الحزب الاسلامي العراقي:ثالثا

 فهـو ،مثل الحزب الاسلامي العراقـي الواجهـة لجاعـة الاخـوان المـسلمن في العـراق

 والذي يعـد امتـدادا للإخـوان في ،)فرع العراق(يتبنى الفكر السياسي الاسلامي للإخوان المسلمن 

ــصر ــلامي العرا،م ــزب الاس ــيس الح ــذكر ان تأس ــدير بال ــزاب  ومــن الج ــال أح ــه ح ــي، حال  ق

الاسلام السياسي الشيعي جاء كرد فعل على مواقـف وتوجهـات الاحـزاب العلانيـة والقوميـة في 

ولما رأى الغيارى مـن حملـة الاسـلام الـذين ( وفي ذلك يقول الدكتور محسن عبد الحميد ،العراق

طراب الامـن  استفحال الشر واض،اصابهم ما أصاب جموع الشعب من السجن والتعذيب والقتل

 رأى جمع منهم تشكيل حزب اسـلامي ، وتعرض اصحابها للخطر، والتعرض بعقيدة الامة،في البلد

  .)2( ) ومعارضــة الحكومــة في تــصرفاتها الــضارة،للوقــوف أمــام تيــار الكفــر واللادينيــه والفــوضى

سـم  وهـو ير،)دسـتور( تحـت عنـوان ،قدم جاعة الاخوان العراقين حزبهم الاسلامي ومناهجـه

 . 179 ص،المصدر نفسة (1)

 وكـذلك في ، ضـمن الائـتلاف العراقـي الموحـد ، 2005شارك المجلـس الاعـلى الاسـلامي العراقـي في انتخابـات *

 دخل ، لمجلس النواب العراقي 2014 وأخرا في انتخابات ، ضمن قامة الائتلاف الوطني العراقي 2010انتخابات 

 ).ائتلاف المواطن(الى المنافسة الانتخابية تحت مسمى 

 تحـت ، للحصول على اجازة للحـزب ،طلبا الى وزارة الداخلية # اخوانيا ) 12( قدم 1960/ كانون الثاي  / 6في *

 وعقـد مـؤمره الاول في ، 1960/ نيـسان  / 26 تـم الحـصول عـلى الاجـازة في ،) الحزب الاسلامي العراقـي(اسم 

 عـام مـن 100 ،رشـيد الخيـون .  في دار جمعيـة الاخـت المـسلمة في الاعظميـة، 1960 / 7 / 29العراق بتاريخ 

: كـذلك. 43 ص، 2013 ، 3 ط، 2 ج، مركز المسبار للدراسـات والبحـوث ، دي ،) السنة(الاسلام السياسي بالعراق 

 ، مجلـة مـداد الاداب ،فكـار والمواقـف  الحزب الاسلامي العراقـي دراسـة في التنظـيم والا،خميس دهام حميد 

 . 608 ص، 2011 ، 5 العدد ، كلية الاداب ،الجامعة العراقية 
 

 ، 2003 ، 1 ط، دار النور ، بغداد ،) 1960(مرحلة التأسيس :  الحزب الاسلامي العراقي،محسن عبد الحميد (2)

 .3ص
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 وحكومة تستمد شرعيتها من المحافظـة ،خارطة الطريق لدولة تقوم على مبادئ الشرع الاسلامي

  ،)1(على هذه المبادئ والمفاهيم 

غأيـة الحـزب تطبيـق " من دستور الحزب بالقول ان  وهذا ما اشارت اليه المادة الثانية

 الـلـه ابتغاء مرضاة ،فراد والدولةاحكام الاسلام تطبيقا كاملا شاملا لجميع شؤون الحياة وامور الا

  .)2("  واسعادا للناس في دنياهم وأخرتهم،تعالى

 اشترك الحزب الاسـلامي العراقـي في العمليـة ،2003 / 4 / 9بعد تغير النظام السياسي في 

 أما الادلـة النقليـة فهـي تلـك ، استنادا إلى تأصيل شرعي يتجسد في أدلة نقلية واجتهادية،السياسية

 مكـن المـشاركة في ، فاسـتنادا إلى القـران الكـريم،تمثلة في القران الكريم والسنة النبوية الشريفةالم

قـال اجعلنـي عـلى خـزائن ( : ويتمثل في قولة تعـالى،حكم غر اسلامي وذلك حسب توجيه الحزب

 لمصلحة كـبرى ، دلالة على إمكانية تولي الولايات العامة في الدولة الظالمة،)3( )الارض اي حفيظ عليم

 أما من الـسنة المطهـرة مـا ،أو دفع شر، ولو م يكن بإمكان المشارك ان يغر في الأوضاع تغرا جذريا

 حـن قـال بعـد وفـاة النجـاشي ،بالنجاشي النصراي وليا عـلى المـسلمن) ص(قبل به الرسول محمد 

جتهاديـة حـول المـصلحة  فـيا دارت الادلـة الا،)مات اليوم رجل صالح فقوموا فصلوا على أخـيكم(

  .)4( لأنه لا مكن تعطيل مصالح المسلمن المعتبرة شرعا حتى يتم اخراج المحتل ،ودرء بعض المفاسد

 هـو نظـام ،أما النظام السياسي الذي يدعوا اليه الحزب وفق منهاجه الـسياسي

 كـذلك ان الحـزب الاسـلامي العراقـي يـؤمن بالتعدديـة الـسياسية ،تعددي نياي عادل

  والـدعوة إلى،الدستور ودولـة القـانون فـضلا عـن أمانـه بالتـداول الـسلمي للـسلطةو

 . 45 ص، مصدر سبق ذكره ، )السنة( عام من الاسلام السياسي بالعراق 100 ،رشيد الخيون (1)

 . 19 ص، مصدر سبق ذكره ،) 1960(مرحلة التأسيس :  الحزب الاسلامي العراقي،محسن عبد الحميد (2)

 ). 55( اية ، سورة يوسف ،القران الكريم (3)

 129 ص ص ، مصدر سبق ذكـره ،الواقع والمستقبل :  التحول الدمقراطي في العراق،عبد العظيم جبر حافظ (4)

-130. 
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 وبناء مؤسسات المجتمع المدي والتأكيـد ،الوحدة الوطنية بعيدا عن النزعات الطائفية والمذهبية

 ويـرى الحـزب ان الاسـلوب الـدمقراطي مـن أنجـح ،على ضرورة حكم القانون واستقلال القضاء

 خاصـة ، ومن الجدير بالملاحظة بان هناك تحولا كبرا في طروحاته السابقة،)1(صرة الاساليب المعا

 لأن في الدمقراطيـة ، لأنها من وجهة نظرهم تتعارض مع مبادئ الاسلام،فيا يتعلق بالدمقراطية

 هـو مـصدر الـسلطات والحاكميـة ه الـلــه أما في الاسـلام فـإن ،يكون الشعب مصدر السلطات

 حيــث انــه يــؤمن ،حــاول الحــزب أن يعتمــد التوافقيــة بــن الاســلام والدمقراطيــة لــذا ،وحــده

 وجاء هذا المنطلق انـسجاما مـع التغيـر الـسياسي الـذي ،بالدمقراطية كأليات وليست كفلسفة

   .)2( ليتكيف مع الواقع السياسي ،2003 / 4 / 9حصل في 

 معلنـا مغادرتـه ،عد تغير النظامشارك الحزب الاسلامي العراقي في العملية السياسية ب  

 هو يـوم 2003/ نيسان  / 20 معتبرا يوم ،2003 – 1992العمل السري الذي مارسه خارج العراق 

 ، حيث أكد الخطاب السياسي للحزب على ضرورة المشاركة في مؤسـسات الحكـم،الظهور الجديد

لعـرب في تـشكيل مـستقبل مستندين على أن غيابهم يأي بضرر أكبر متمثلا بغيـاب دور الـسنه ا

 كذلك جاءت المشاركة لإحباط المساعي التي تريد ابقاء المحتـل لفـترة أطـول في ،العراق السياسي

 ومـن ثـم شـارك ، وبذلك أصبح محسن عبد الحميـد عـضوا في مجلـس الحكـم الانتقـالي،العراق

مـسة أشـهر  وبعـد خ2004/حزيران / 1الحزب الاسلامي في حكومة أياد علاوي التي تشكلت في 

 ورفض الحزب المشاركة في الانتخابات العامة للمجلس الوطني التي جرت في ،اعلن انسحابه منها

  .)3( 2005/ كانون الثاي  / 30

 .1 ص، بلا تاريخ ، منهاج الحزب الاسلامي ونظامه الداخلي ،الحزب الاسلامي العراقي (1)

 – 2003 النظام السياسي في العـراق بحـث في الدمقراطيـة التوافقيـة واشـكاليتها ،مها جابر سلان الربيعي (2)

 .73، ص 2011 رسالة ماجستر، جامعة النهرين، كلية العلوم السياسية، ، 2009

 .93 – 86ص –، مصدر سبق ذكرة، ص )السنة( عام من الاسلام السياسي بالعراق 100 رشيد الخيون، (3)
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ركز الحزب الاسلامي العراقي في خطابـه الـسياسي عـلى أهميـة قيـام مـشروع اسـلامي 

 وبالتـالي ،وفقا لأحكام الاسلام من أجل التمكن من أدارة المجتمع ،اصلاحي تربوي وسياسي شامل

لان الاسـلام قـد غـاب عـن بنـاء ، التمكن من أدارة الدولة ككل على وفق هذه الاحكام الاسلامية

 وذلك يأي من خلال العمل على احـداث وعـي اسـلامي رشـيد ،)1(الدولة والمجتمع عقودا طويلة 

ى الحـزب بـدعم الاتحـادات  كـذلك نـاد. بعيدا عن الانغلاق والتطرف،ومتوازن مع حركة العصر

 والعمل على ضان الحقـوق المـشروعة ،الجاهرية والنقابات المهنية لترسيخ قيم المجتمع المدي

 والدعوة إلى تحقيـق التعـايش والـسلام بـن شـعوب ،للمرأة اجتاعيا وسياسيا واقتصاديا وثقافيا

  .)2(فيا بينهاالعام وتجنب صدام الحضارات من خلال تقوية الروابط الانسانية 

 

 

 

 قاد ، 2010 وفي انتخابات ،) جبهة التحالف العراقية( شارك الحزب في تحالف ، 2005 / 12 / 15في انتخابات  #

 ).التوافق العراقي(الحزب الاسلامي ائتلافا باسم 

، ص 2004 العراقي، المشروع السياسي للحزب الاسلامي العراقي، بغـداد، المكتـب الـسياسي، الحزب الاسلامي(1)

24. 

 .17 -14ص -الحزب الاسلامي العراقي، المشروع السياسي للحزب الاسلامي العراقي، مصدر سبق ذكره، ص(2)
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 :المطلب الثاي

 الاحزاب السياسية العراقية العلانية

 : الحزب الشيوعي العراقي:أولا

 وذلـك مـن ، البداية الحقيقية لانطـلاق الافكـار الماركـسية في العـراق،1924شكل عام 

  يتزعمها حسن الرحال ومجموعـة قليلـة مـن،خلال عقد أول جلسة دراسية ماركسية في العراق

 ومكنت هذه الجاعـة ، الذين كانوا يشكلون جاعة أدبية غر رسمية قبل هذا التاريخ،الافراد

 ،1924/ كانون الأول  / 28 في )الصحافة(الماركسية من التعبر عن أفكارها وذلك بإصدار جريدة 

عيـة وكانت الجريدة جديدة من نوعها في العراق لأنها أهتمت معالجة وطـرح المواضـيع الاجتا

 ظهـرت 1928 وفي عام ،)1( وم تتعامل ألا هامشيا في الموضوعات السياسية ،والاقتصادية والثقافية

 1930 وبحلـول ، البصرة–الشيوعية في الجنوب عن طريق تنظيم أو خلية ما تعرف ب الناصرية 

ــراق ــباب الع ــن ش ــة ب ــض الهيب ــسبت بع ــشيوعية اكت ــار ال ــحا أن الافك ــبح واض ــدأت ،أص   وب

البصرة والناصريـة في الجنـوب بـشق طريقهـا إلى الامـام بعـد الـتخلص مـن قيـود الآراء جاعتا 

 .)2(المعادية للدين 

استطاع الشيوعيون من تأسيس عدد من الخلايا الماركسية في بغداد والبصرة والناصرية 

لجنــة مكافحــة  (موحــدة باســم والديوانيــة والعــارة و مكنــوا مــن تــشكيل منظمــة

   والـــذي يعتـــبر هـــو التـــاريخ الرســـمي1934/ اذار  / 31في ) تثارالاســـتعار والاســـ

 د محمد سليم فتاح، مصطفى علي، عبد الـلـه جادو، عوي بكر صدقي، محمود أحمد السي 

 

 منـشورات ، بغـداد ،عفيـف الـرزاز : ترجمـة) الكتاب الثاي(الحزب الشيوعي العراقي :  العراق،حنا بطاطو (1)

 . 43 ص، 2006 ، 1 ط،فرصاد 

 . 61 ص،المصدر نفسة (2)
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 وفي المؤمر الأول ،)1( وبعد عدة أشهر غرت اللجنة أسمها إلى الحزب الشيوعي العراقي ،للتأسيس

 .)2( سكرترا للحزب)فهد( وأصبح يوسف سليان ،1945للحزب في شباط 

ك بعـد عـدة انـشقاقات حـصلت في وجـاء ذلـ ،1956عقد المؤمر الحـزي الثـاي في عـام 

 الـصواب ، الحقيقـة، النجمـة، حيث ظهرت عدة مجموعات مثل القاعدة،)فهد( بعد اعدام ،الحزب

 حدث انشقاق أخر بقيادة جال الحيـدري ،1953 وفي عام ،1949/  وذلك في كانون الثاي ،والاتحاد

توحيد الـصفوف وذلـك بقيـادة  لكن سرعان ما تم ،)رفاق فهد(وحمزة سلان وكونوا تنظيا باسم 

 توسـع الحـزب في نـشاطاته خـلال قيـادة سـلام ،سلام عادل ويعتبر هذا أهم أهداف المـؤمر الثـاي

 )اتحاد الـشعب( واصدر جريدته العلنية ،1958 واعلن عن مساندته لثورة عبد الكريم قاسم ،عادل

ركوك شكلت السنوات الثلاث  وبسبب تورطه في الصدمات الدموية في المسيب والديوانية وك،1959

 وانتقل التيار الـذي ، وتفككت منظاته المساعدة بشكل عام،التالية تراجعا مستمرا في نفوذ الحزب

  .)3(في صالحه ليصب في الاقنية القومية المعادية له 

 كانـت واضـحة عـلى جميـع ،1990أن تداعيات انهيار الاتحـاد الـسوفيتي عـام 

 مـا أجـبر الحـزب إلى ، مـا فيهـا الحـزب الـشيوعي العراقـيالاحزاب الشيوعية في العام

 ،مراجعة سياسته ونظامه الداخلي وبرنامجه السياسي ما يتلاءم مع التطـورات المتـسارعة

 بعـد ان أكـدت ،1993وجاء ذلـك واضـحا في المـؤمر الـوطني الخـامس للحـزب في عـام 

الحـزب وضـعة بعمـق ويـدخل  على ضرورة ان يتـدارس ،1990/ اللجنة المركزية في اذار 

ــق ــداخلي وطرائ ــة ونظامــه ال ــه النظري ــسياسي وتوجيهات ــة في برنامجــه ال   تغــرات جدي

 ، 2007 ، 1 ج، 1 ط، بغداد دار الـرواد المزدهـرة ، عقود من تاريخ الحزب الشيوعي العراقي ،عزيز سباهي (1)

 . 150ص

، بروت، مؤسـسة التـاريخ العـري 2003 – 1968 احزاب المعارضة السياسية في العراق ،هادي حسن عليوي (2)

 . 54 ص،، بلا ت 1للطباعة والنشر، ط

 ، بغداد ،رفيق الرزاز :  ترجمة، الكتاب الثالث ،الشيوعيون والبعثيون والضباط الاحرار :  العراق،حنا بطاطو (3)

 . 255 ص، 2006 ، 1 ط،منشورات فرصاد 
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 حيـث ،عملة وتكويناته القيادية والاسس والمبادئ التـي يتحـرك عليهـا والعلاقـات التـي يقيمهـا

ه  وأن جـوهر التجديـد واتجاهاتـ،)1(أصبحت مسألة تجديد الحزب في كل جوانبه مـسألة ملحـه 

 ، والبرنامج السياسي والنظام الداخلي ينبغي أن ينسجم مع الخصوصية الملموسـة لبلادنـا،الرئيسة

حيـث أكـد الحـزب عـلى ضرورة العمـل بكافـة الحريـات  ،)2(وتجنب الاستنساخ وافتعال التايز 

  .بوتم انتخاب حميد مجيد موسى البياي سكرترا عاما للحز ،)3(السياسية والفكرية والعقائدية 

 لأنـه اسـس منهجـا فكريـا ،وبعد المؤمر الخامس مؤمرا تأسيسا لما بعده من المؤمرات

 لذا فإن المـؤمرات التـي ،مع واقع المرحلة التي فرضتها التغرات الدولية والداخلية جديدا يتلائم

 ،1997عقدها الحزب م تخرج من الاطار العام لهذا المؤمر ومنها المؤمر السادس الـذي عقـد في 

 وقد قبـل الحـزب الـدخول في الترتيبـات التـي انـشأت ،2001/ والمؤمر السابع الذي عقد في أب 

 وسـاهمت في تـشكيل ، فكان أحد الاحزاب التي اشتركت في مجلس الحكـم،عقب احتلال العراق

مر  والمـؤ،2012/  والمـؤمر التاسـع في أيـار 2007 كذلك عقد المـؤمر الثـامن في أيـار ،)4(الحكومة 

  . حيث تم انتخاب رائد فهمي سكرترا للحزب،2016/ العاشر في كانون الثاي 

 حيــث ، عــدا مــؤمر فينــا،شــارك الحــزب في كافــة مــؤمرات المعارضــة العراقيــة

 يعكـس المـصالح الامريكيـة في )المـؤمر الـوطني العراقـي(نسحب بعد أن ظهر لـه بـأن 

 ،لية السياسية بعـد تغـر النظـام الـسابق دخل الحزب الشيوعي العراقي في العم،العراق

ــات ــع الانتخاب ــات ،واشــترك في جمي   2015 م يحــصل الحــزب ســوى مقعــدين في انتخاب

 ، 3 ج، 3 ط، منشورات الثقافة الجديـدة ، بغداد ، عقود من تاريخ الحزب الشيوعي العراقي ،عزيز سباهي (1)

 . 287 ص، 2005

 . 256 ،المصدر نفسه (2)

 . 3 ص، 1993 ، وثائق المؤمر الوطني الخامس ،الحزب الشيوعي العراقي (3)

 ، 2013 ، 2 ط، دار العــارف للمطبوعــات ، بــروت ،العراقيــة  موســوعة الــسياسة ،حــسن لطيــف الزبيــدي (4)

 . 326ص
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 وذلك بتحالفها مـع القامـة ، ومفيد الجزائري، شغلها حميد مجيد موسى،لمجلس النواب العراقي

  .)1(العراقية 

 قـائم ،إلى اقامة نظام دمقراطـي يدعوا ،إن البرنامج السياسي للحزب الشيوعي العراقي

 ، والفـصل بـن الـسلطات والتـداول الـسلمي للـسلطة،على أساس التعددية الفكرية والـسياسية

 وعـدم مـصادرة الحقـوق والحريـات واحـترام ،كذلك نبذ العنصرية والتميز القـومي أو الطـائفي

وبنـاء دولـة القـانون  ، واعتاد مبـدا تكـافؤ الفـرص وتأسـيس العدالـة الاجتاعيـة،حقوق المرأة

 والعمـل عـلى صـيانة وحـدة نـضال ، ويؤكد الحـزب عـلى ضرورة الوحـدة الوطنيـة،والمؤسسات

 ويرى الحزب في الفيدرالية بانهـا شـكل ،الشعب العراقي بعربه وكرده وانتاءاته القومية الاخرى

 ،ة مصالحهم ويدعو الحزب بضرورة الدفاع عن حقوق العاملن وحاي،في العراق الحكم المناسب

 كذلك تبنى الحـزب شـعار ،)2(توظيف قدرات الدولة لمعافاة الاقتصاد الوطني وتنميته  فضلا عن

 وذلك عن طريق مواصلة ضغط الحراك الشعبي والجاهري السلمي والـسعي ،التغير والاصلاح

طيـة كـضرورة  من أجل اقامـة الدولـة المدنيـة الدمقرا،إلى تنويع اشكاله وادارته والارتقاء بإدائه

   .)3(تطور الأوضاع في بلادنا 

  : حزب الوفاق الوطني:ثانيا

 في المملكـة ،1991/ شـباط  / 27 في ،أسست حركة الوفاق الـوطني العراقـي

/  الا ان الانطلاقة الرسمية للحركة كانت من بـروت في شـهر اذار ،العربية السعودية

 عراقيـة بعـد حـرب الخلـيج الثانيـة وذلك خلال اللقاء الأول لقوى المعارضة ال،1991

 . 326 ص، المصدر نفسه (1)

 . 9-3 ص ص ، 2012 ، برنامج الحزب الشيوعي العراقي ،الحزب الشيوعي العراقي (2)

 . 80 ص، 2016 ، موضوعات سياسية للمؤمر الوطني العاشر ،الحزب الشيوعي العراقي (3)
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 انتخب أيـاد عـلاوي أمينـا ، ضمت الحركة مجموعة من العسكرين والبعثين السابقن ،1991 

 بعد خلافات داخلية افضت إلى انشقاق أبرز منافـسي وهـو صـلاح عمـر ،1992عاما للحركة عام 

عام للحركـة الـدكتور أيـاد عـلاوي  أعلن الامن ال،2016/ سبتمبر  / 3 وفي ،)1(العلي في نفس العام 

  ).حزب الوفاق الوطني العراقي(عن تغير اسم الحركة إلى حزب ليصبح الاسم الجديد 

 ولعبـت دورا ،ميزت بعلاقاتها الجديدة على المستوى الاقليمي والـدولي/ الحركة آنذاك 

 فقـد ،2003 / 4 / 9أساسيا عـلى المـستوى الـسياسي والإعلامـي للإطاحـة بالنظـام الـسابق قبـل 

 عملـت الحركـة ،)2( 1992 وفي مـؤمر فينـا ،شاركت في المؤمر العام للمعارضة العراقية في بـروت

 وبـسبب خلافـات ،تحت مظلة المؤمر الوطني العراقي الذي كان يترأسه الدكتور احمـد الجلبـي

  .)3( 1994مالية واعتراضات على قيادة المؤمر انسحبت الحركة عام 

 شاركت حركة الوفـاق الـوطني ،2003النظام السياسي السابق عام بعد تغير 

 تـم افتتـاح مقـر ، وفي ظـل الحريـة الـسياسية،العراقي في العملية السياسية الجديدة

واشتركت الحركة في مجلـس ،الحركة في العاصمة العراقية بغداد وفي أغلب المحافظات

  تناوبا مع،المجلس ولمدة شهر حيث ترأس ،الحكم ممثلة برئيسها الدكتور أياد علاوي

 عـدنان ، عـلي عبـد الامـر ، ابراهيم الجناي ، اياد علاوي ، تحسن معلة ، صلاح الشيخلي ،  صلاح عمر العلي 

 نوري

 ، 2003 ، 1 ط، دار الحكمـة ، لنـدن ، صراع الاضداد المعارضـة العراقيـة بعـد حـرب الخلـيج ،علي الشمراي (1)

 . 234ص

 ، مكتبـة الاهليـة ، عـان ،) 2003 -1920(ري  العراق بن العهدين الملي والجمهو،محمود الملا ونوار سعد (2)

 . 199 ص، 2013 ، 1ط

 .234 ص، مصدر سبق ذكره ، صراع الاضداد المعارضة العراقية بعد حرب الخليج ،علي الشمراي (3)
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/ أيـار  / 31 ومن ثم ترأس بعد ذلك الحكومة العراقية المؤقتـة في ، أعضاء هيئة الرئاسة الاخرين

2004 )1(.  

تعد الدمقراطية واحدة من أهم المرتكزات والمنطلقات الفكرية لحركة الوفاق الوطني 

قراطـي و دسـتور يـضمن الحقــوق  حيـث تـسعى الحركـة إلى اقامـة نظـام سـياسي دم،العراقـي

 ، فالجميع متـساوون امـام القـانون، قائم على أساس المواطنة،والحريات العامة لجميع العراقين

 أو ، أو التمييـز بيـنهم بـسبب الجـنس، الاثنيـة أو المذهبيـة،بصرف النظر عن الهويـات الفرعيـة

من بالتعدديــة الفكريــة  فالحركــة تــؤ، الحريــة الشخــصية مكفولــة للجميــع، أو العقيــدة،العــرق

 وذلك عن طريق الاقتراع السري المباشر مـن قبـل الـشعب ،والسياسية والتداول السلمي للسلطة

 ،تؤمن الحركة أن تطبيق الدمقراطيـة لـيس بـالأمر اليـسر ،)2(الذي يعد المصدر الشرعي للحكم 

 لـذا لابـد ،خـرىلأنها مرتبطة مدى ثقافة ووعي المواطن مـن جهـة وفهمهـا للواقـع مـن جهـة ا

للمواطنن من امتلاكهم ثقافة دمقراطية ومارسة فعلية وحنكة سياسية ومعلومات عن طبيعـة 

 وهذا ما أكدت علية الحركة في ميثاقهـا مـن خـلال العمـل عـلى تنميـة الثقافـة ،النظام السياسي

يم والعمـل  وزيادة الوعي السياسي لجمهور الناخبن وتطوير مستوى التعلـ،السياسية للمواطنن

 لأنهـا بالتـالي ستـساهم في رفـع المـستوى الثقـافي ،على تأكيد حرية وصول المعلومـات للمجتمـع

  .)3( وهذا يسهم في الحفاظ على العملية الدمقراطية ،للمواطن

 ، أربيل ، 2003 دور الانتخابات البرلمانية في عملية التحول الدمقراطي في العراق بعد ،ياسن محمود عبابكر (1)
عمـر :  ترجمـة، عـام قـضيته في العـراق ،بول برمر : كذلك ينظر. ، 117 ص، 2013 ، 1 ط،بعة الحاج هاشم مط

 . 265 ص، 2006 ، 1 ط، دار الكتاب العري ، بروت ،الايوي 
 مقعـدا ضـمن قامـة تـضم مجموعـة مـن القـوى ،) 25( وحـصلت عـلى 2005شاركت الحركـة في انتخابـات # 

) 91(وحـصلت عـلى ) ائـتلاف العراقيـة( تحـت اسـم 2010كت في الانتخابـات البرلمانيـة  وكذلك شار،العلانية 
 . مقعدا في مجلس النواب العراقي

 .93 ص، بلا تاريخ ، بغداد ، ميثاق حركة الوفاق الوطني العراقي ،حركة الوفاق الوطني العراقي (2)
 . 93 المصدر نفسه، ص (3)
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إن الخطاب السياسي للحزب يركز على الدعوة لإقامة نظام دمقراطي قائم على أسـاس 

 وعـدم الـساح للقـوى ،والتأكيد على الوحـدة الجغرافيـة للعـراق ،التعددية السياسية والفكرية

 كذلك يرى الحزب بأن الحوار الوطني من الضرورات الوطنيـة لحـل ،الخارجية التدخل في شؤونه

 فضلا عن تفعيـل برنـامج المـصالحة الوطنيـة الحقيقيـة وانهـاء التهمـيش ،جميع مشاكل العراق

 ،لة مؤسسات يتساوى فيها الجميع بـالحقوق والواجبـات والدعوة لبناء دو،والاقصاء والمحاصصة

فضلا عن تعزيز القطاع الخاص والسوق الحر واتباع سياسية اقتصادية ناجحة على ضـوء المـوارد 

 .)1(الاقتصادية الموجودة في العراق 

 : حزب المؤمر الوطني العراقي:ثالثا

ًاءا على توجيه لجنة العمل بن ،1992جاء تأسيس الحزب المؤمر الوطني العراقي في عام 

 القاضي بضرورة عقد مؤمر وطنـي جديـد لقـوى المعارضـة العراقيـة مـن أجـل ،المشترك في لندن

 بعد أن عجزت الامانة العامة للجنة العمل المشترك في دمشق ،تفعيل نشاطها في الداخل والخارج

يع تنسيق جهود المعارضة  حيث م تستط،عن التحضر لعقد مؤمر وطني ثاي للمعارضة العراقية

 بـسبب رغبـة كـل فـصيل سـياسي في ،وتوحيد صفوفها ضمن اطار سياسي مشترك لجميع القـوى

  .)2(فرض آرائه على الاخرين 

لدكتور أحمد الجلبي دورا محوريا وأساسيا في تشكيل لجنـة تحـضرية جديـدة 

كنـوا مـن حيـث م#  يكون مقرها في لندن وتـضم سـبعة أشـخاص ،لعقد المؤمر الوطني

  وتم الاتفـاق عـلى عقـد المـؤمر الـوطني في فينـا1992/ في شباط  عقد أول الاجتاعات

 العراق، المركز العراقي للبحوث والدراسات، ، والبحث عن المستقبل  العراق،حسن لطيف الزبيدي وأخرون (1)
 .389-388 ص ص ،2008، 1ط

-128 ص، مـصدر سـبق ذكـره ، 2003 – 1968 احزاب المعارضة الـسياسية في العـراق ،هادي حسن عليوي (2)
129 . 

 محمـد محمـد ،يف رشـيد  لط، أحمد الجلبي ، هاي الفكيي ، ليث كبة ، محمد بحر العلوم ،موفق الربيعي #
 . علي
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 بعيدا عن صراع وتدخلات القـوى الاقليميـة ، بوصفها المكان الاكر ملامة لجميع القوى العراقية

طني المـؤمر الـو( وفي هـذا الاجـتاع تـم الاتفـاق عـلى تـسمية ، حيث تعرف فينـا بحياديتهـا،)1(

 وتم الاتصال بالعديد من الشخصيات المعارضة الاخرى التـي أبـدت رغبتهـا في عقـد ،)2( )العراقي

 الا ان أغلـب القـوى الـسياسية ،1992/ حزيران  / 19 – 16 حيث عقد في ،المؤمر والمشاركة فيه

باسـتثناء  ابدت تحفظها ومخاوفهـا مـن عقـد المـؤمر حيـث م تـشارك جميـع القـوى الـسياسية

 وبـالرغم مـن ذلـك فقـد حـضر ،)لاتحاد الوطني الكردستاي والحـزب الـدمقراطي الكردسـتايا(

 ، مندوبا مختلف الأيديولوجيات السياسية ولكن بصفتهم الشخصية وليست الحزبيـة170المؤمر 

 )87( يـضم )المجلـس الـوطني(وتم خلال المؤمر الوطني تشكيل الجمعية العمومية للمعارضـة 

 وفيا بعـد ،)3( لتشكيل الهيئة التنفيذية ، عضوا)17( واختر منهم ،ارهم بالانتخابعضوا تم اختي

 عضوا وبرئاسة أحمد الجلبي وهي مثابة القيادة العليا )26(تم تشكيل لجنة تنفيذية تتكون من 

  .)4(للمؤمر 

 ،أستطاع المؤمر الوطني العراقي من كسب تأييـد القـوى والاحـزاب المعارضـة

 على الرغم من عدم تفاعـل ،لال رفع شعار اسقاط النظام السياسي السابقوذلك من خ

هذه الاحزاب مع مشروع المؤمر في بدايته ونظروا اليه بنظـرة الـشك والريبـة وخاصـة 

والبنتـاغون )  CIA( وتعامـل أحمـد الجلبـي مـع ،فيا يتعلق موضـوع مويـل المـؤمر

 حيـث عمـل ، زعاء احزاب المعارضة الا انه عمل جاهدا من أجل كسب ثقة،الامريي

على فـتح مقـر للمـؤمر الـوطني العراقـي داخـل العـراق وعـلى أرضـه ولـيس في دول 

  وهذا عـزز مـن مكانـة المـؤمر في نفـوس العـراقين الـذين كـانوا ينظـرون إلى،الخارج

 . 216 ص، مصدر سبق ذكره ، صراع الاضداد المعارضة العراقية بعد حرب الخليج ،علي الشمراي (1)
 . 109 ص، مصدر سبق ذكره ، العراق والبحث عن المستقبل ،حسن لطيف الزبيدي واخرون (2)
 . 502-501 ص ص ،  مصدر سبق ذكره، موسوعة السياسة العراقية ،حسن لطيف الزبيدي (3)
 ، مـصدر سـبق ذكـره ،)2003 -1920( العـراق بـن العهـدين الملـي والجمهـوري ،محمود الملا ونوار سـعد (4)
 . 198ص
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افتتـاح  وبالفعـل تـم ،المعارضة الموجودة في المنافي بأنها لا تجدي نفعا وهي تعمل خارج العراق

 وتبنى المـؤمر اسـتراتيجية إعلاميـة ، شقلاوه–مقرا للمؤمر الوطني داخل العراق في صلاح الدين 

 ومكن من انشاء محطة إذاعية واصدار صحيفة ،واسعة من أجل أيصال صوت المعارضة العراقية

  .)1( بطبعتن واحدة في لندن والاخرى تبع في شال العراق )المؤمر(

 وذلك بعدما عقد مـؤمرا عـسكريا في ،ن تأسيس جناح عسكري للمؤمرمكن الجلبي م

 وبدون توجيه أي دعوة إلى الضباط العـسكرين في المـؤمر ،1993/ صلاح الدين في تشرين الثاي 

 وبذلك اصبح الجلبـي يتـولى القيـادة ،الذين كانوا يسعون إلى تحقيق ذلك بقيادة حسن النقيب

 وبسبب القرارات الفردية التي تبناها الجلبـي في ،السياسية للمؤمرالعسكرية إلى جانب القيادة 

  .)2( 1996أدارة المؤمر انسحبت جميع الفصائل المعارضة من المؤمر عام 

 الا ان الجلبـي ،رغم الانتخابات والانشقاقات التي حصلت في المـؤمر الـوطني العراقـي

 وبـدأ نـشاطه مـن ،شكيله كحركة خاصـة بـهاستطاع مع من تبقى من أعضاء المؤمر إلى اعادة ت

 1998 )بقـانون تحريـر العـراق( وكان اللاعب الأساسي في اصـدار مـا يـسمى ،جديد من واشنطن

 ولعـب دورا في دفـع أدارة بـوش لإعـلان الحـرب عـلى النظـام ،الذي أصدره الكونغرس الامـريي

فضلا عن اشتراكه في الحكومة  ،)3( كا واشترك في مجلس الحكم وتسنم رئاسته لمدة شهر ،السابق

 ومكن من الحصول على مقعد في الانتخابات الجمعيـة الوطنيـة ،الانتقالية كنائب لرئيس الوزراء

حـصل 2010 وفي عـام ،2005 وم يحـصل عـلى شيء في انتخابـات ،ضمن الائتلاف العراقي الموحد

  .على مقعد ضمن الائتلاف الوطني العراقي

 139 ص ص ، مصدر سبق ذكره ، 2003 – 1968 احزاب المعارضة السياسية في العراق ،هادي حسن عليوي (1)

– 140 . 

 . 146 ص،المصدر نفسه (2)

 . 125 ص، مصدر سبق ذكره ،عام قضية في العراق  ،بول برمر (3)
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 يركز على نبذه للطائفيـة ،2003للمؤمر الوطني العراقي بعد عام إن البرنامج الانتخاي 

 فـضلا عـن الـدعوة إلى ضـان مارسـة التـداول ،ومحاربة التمييز بـن فئـات المجتمـع العراقـي

 ، والحفاظ عـلى الحريـات العامـة وابـداء الـرأي دون أي تـدخل مـن الحكومـة،السلمي للسلطة

 والعمـل عـلى محاربـة الظلـم والدكتاتوريـة ،ياة الكرمـةوالدعوة إلى تحقيق الامن والسلام والح

سياسـة الـصفح   اعـتادا عـلى، كذلك العمل الجاد عـلى انجـاح المـصالحة الوطنيـة،)1(والطغيان 

 العراقيـة فـضلا عـن الاهـتام بقطـاع –والغفران والحـوار الـسلمي في حـل الخلافـات العراقيـة 

رفـع المـؤمر شـعارا مركزيـا وهـو نقـل الـروة مـن  كـذلك ،السياحة والرياضة والثقافة والتعلـيم

  .)2( من أجل تحسن حياة الناس وتنمية دخل الفرد ،الحكومة للشعب

 عقــدت الهيئــة العامــة للمــؤمر ،2015/ 11 /3بعــد وفــاة الــدكتور أحمــد الجلبــي في 

مد كريم  وفاز السيد أراس حبيب مح،2016/ كانون الأول  / 8الوطني العراقي مؤمرها الأول في 

 والـذي أعلـن تـسجيله كحـزب ،بإجاع المصوتن وتم اختياره أمينا عاما للمؤمر الوطني العراقي

  .سياسي

 

 رسـالة ماجـستر غـر ، 2003 الاحزاب السياسية والهوية الوطنية في العـراق بعـد عـام ،مريم محمد حسن (1)

 . 119 ص، 2014 ، كلية العلوم السياسية ، جامعة النهرين ،منشورة 

 تاريخ ، شبكة المعلومات الدولية ،ؤمر الوطني العراقي  موقع الم،البرنامج الانتخاي للمؤمر الوطني العراقي )2(

  id?php.page_view/pages/com.inciraq.www://http=17674 ، 2017 / 2 / 22الزيارة 
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  :المطلب الثالث

  الاحزاب السياسية العراقية القومية

  

  : الحزب الدمقراطي الكردستاي:أولا

 تبلـورت ،1945/ كـانون الأول  / 22بعد اعلان جمهوريـة مهابـاد الكرديـة في أيـران في 

 حيـث تـشكلت أول هيئـة تأسيـسية ،فكرة تأسـيس الحـزب الـدمقراطي الكردسـتاي في العـراق

 نـوري ، مر حاج أحمد،الـلـهالمحامي حمزة عبد ( والتي ضمت كلا من ،1946/ للحزب في شباط

  ).  وبرئاسة الملا مصطفى البرزاي،أحمد طه

فوف ثـلاث أحـزاب كرديـة واعلانهـا جاء الحزب الدمقراطي الكردستاي بعد توحيد صـ

 )روزكـاري( و 1944 تأسـس عـام )شـورش( و ،1937 تأسس عام )هيوا( وهي ،الانضواء في اطاره

 الذي ،)1(1946/اب/ 16 وذلك في المؤمر التأسيسي الأول الذي عقد في بغداد في ،1945تأسس عام 

 عـضوا )15(ركزية التي ضمت تم فيه مناقشة منهاج الحزب ونظامه الداخلي وانتخاب اللجنة الم

باري ( فضلا انتخاب الملا مصطفى البرزاي رئيسا للحزب والاتفاق على اسم كردي للحزب وهو ،#

 جـاء في ،)البـاري ( لذا يعرف الان الحزب الـدمقراطي الكردسـتاي باسـم،) عراق–دموكراي كرد 

   كـردي وتحقيـق الحكـمبيانه التأسيـسي ان هـدف الحـزب هـو النـضال مـن أجـل اقامـة كيـان

                                                           

  .320، ص 1983، 2روت، مركز الابجدية، ط عبد الرزاق الحسني، تاريخ الاحزاب السياسية العراقية، ب(1)

مصطفى البرزاي، لطيف الشيخ محمود، زياد اغا، حمزة عبد الـلـه، مر حاج احمد، جعفر محمد كريم، عـلي # 

عبد الـلـه، صالح اليوسفي، عبد الكريم توفيق، رشيد عبد القادر، رشيد باجلان، حكيم خانقيني، عوي يوسـف، 

 .د الصمد محمدطه محي الدين معروف، عب
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 حيــث رفــع الحــزب شــعار ،)1( وتحريــر العــراق مــن قــوى الرجعيــة ،لكردســتان العــراقالــذاي  

  .)2(الدمقراطية للعراق والحكم الذاي للأكراد 

 في بغــداد لمناقــشة الأوضــاع الــسياسية في 1951/ عقــد الحــزب مــؤمره الثــاي في اذار 

    وفي، وتقرر انتخاب لجنة مركزية جديدة،داخليةالعراق وكردستان فضلا عن أوضاع الحزب ال

 حيـث قـرر الحـزب ،1953/ كـانون الثـاي  / 26عقد الحزب مؤمره الثالث في كركـوك 

، )بـاري دمـوكراي كردسـتان( وتغير الاسـم إلى ،تعديل منهاجه وتبني الافكار الماركسية اللينينية

لتقـدمي للحـزب الـدمقراطي الكـردي الجنـاح ا( انضمت جاعة حمـزة سـلان ،1956وفي عام 

 انضم ،1979 وفي عام )الحزب الدمقراطي الموحد لكردستان( فأبدل اسم الحزب ليصبح )العراقي

 حيـث قابـل 1958 وساند الحزب انقـلاب مـوز ،قادة الحزب الشيوعي فرع كردستان إلى الحزب

 تقـدمت الهيئـة ،1960/  كـانون الثـاي / 9 بعـد ذلـك في ،)3(وفد من الحزب عبد الكـريم قاسـم 

 ومت )الحزب الدمقراطي الكردستاي(التأسيسية بطلب إلى وزارة الداخلية بتأسيس حزب بأسم 

 بالصدور وهـي الـصحيفة الناطقـة باسـم )خه بات(الموافقة عليه بالإضافة إلى الساح لصحيفة 

          .)4(الحزب 

 م تتوقـف الا ،961د في عـاماندلعت اشتباكات بن الحكومة المركزية والاكرا   

 حصل الاكراد عـلى ،1970/ اذار  / 11 ألا أنه في ،بعد سقوط حكم عبد الكريم قاسم

   لكن سرعان ما عاد الاقتتـال بـن،الحكم الذاي وذلك بالاتفاق مع الحكومة المركزية

                                                           

، )1993 – 1946(محطـات رئيـسية :  العـراق– حبيب محمد كريم، تاريخ الحزب الدموقراطي الكردسـتاي (1)
 .33، ص1998، 1دهوك، مطبعة خه بات، ط

، بغـداد، دار 1968-1958 جواد كاظم البيضاي، موقف الاحزاب السياسية في العـراق مـن القـضية الكرديـة (2)
 .32ص ، 2004، 1الصياد، ط

، 2001، 1 هادي حسن عليوي، الاحزاب السياسية في العراق السرية والعلنية، بروت، دار ريـاض الـريس، ط(3)
 .143-142ص ص 

 .450، ص 2004، 1راج ال محمد، بروت، دار الفاراي،ط:  ديفيد ميكدول، تاريخ الاكراد الحديث، ترجمة(4)



لتسويق السياسي للأحزاب السياسية وتأثره على إدراك الناخبا 131 

 وايران الذي  بن العراق1975 الطرفن والذي انتهى بانتصار الحكومة عقب اتفاقية الجزائر عام 

 1975 وفي أواخـر عـام ،أوقفت الاخرة فيه دعمها للحزب الدمقراطي بصورة خاصة والاكراد عموما

 وتـم تـشكيل قيـادة مؤقتـه ،استطاع الحزب اعادة تنظيم أوضاعه على المستوى المـدي والعـسكري

 تـم عقـد 1979ام  وفي أواخر عـ،برئاسة محمود بارزاي وسامي عبد الرحمن سكرترا للجنة المركزية

  .)1(المؤمر التاسع والذي تم فيه حل القيادة المؤقتة وانتخاب مسعود البارزاي رئيسا للحزب 

 ، انشأت منطقة امنـه للكـرد بـإشراف الولايـات المتحـدة الامريكيـة1991بعد انتفاضة   

 1992 واشـتراك الحـزب في انتخابـات ،حيث احتفظ الحزب بسيطرته على مدينة اربيـل ودهـوك

 وفي عـام ،التي جرت في المحافظات الكردية ومكـن مـن الفـوز بنـصف مقاعـد البرلمـان الكـردي

 انضوت عدة أحزاب كردية تحت لواء الحزب الـدمقراطي الكردسـتاي في زعامـة مـسعود ،1993

 وحـزب الوحـدة الكردسـتاي الـذي يـضم ثـلاث ، وهي الاتحاد الـدمقراطي الكردسـتاي،البارزاي

 وهــذا في المــؤمر ،)2( ) واســتقلال كردســتان، الــشعب الكردســتاي،شــتراي الكردســتايالا(أحــزاب 

 والذي تم فيه الـتخلي عـن الافكـار الماركـسية وتبنـي )مؤمر الوحدة(الحادي عشر والذي عرف 

  .)3(الليبرالية 

أن الهيمنــة العائليـــة والفرديـــة هـــي الـــسمة البـــارزة للحـــزب الـــدمقراطي   

ــتاي ــ،الكردس ــة ب ــسه بالدمقراطي ــم نف ــه وس ــن أن ــذ ،الرغم م ــح من ــر واض ــذا الام   وه

 ليـأي بعـده ابنـه ، حيث ترأس الحزب الملا مصطفى البارزاي حتى وفاتـه،بداية تأسيسه

 الهيمنـة الشخـصية بالانـسحابات والانـشقاقات    ويظهر تـأثر،مسعود البارزاي إلى الان

 . 97 ص، مصدر سبق ذكره ، 2003 – 1968 في العراق  احزاب المعارضة السياسية،هادي حسن عليوي (1)

 . 273ص. 2000 ، 1 ط، دار الحكمة ، لندن ، الخارطة السياسية للمعارضة العراقية ،شمران العجيلي (2)

 ،) 1993 – 1946(محطـات رئيـسية :  العـراق– تاريخ الحزب الدموقراطي الكردستاي ،حبيب محمد كريم (3)

  .189 ص،مصدر سبق ذكره 



لتسويق السياسي للأحزاب السياسية وتأثره على إدراك الناخبا 132 

 فـضلا ،ذا يؤشر على أنه لا تداوليـة في قيـادة الحـزب وه، التي كان ابرزها انفصال جلال طالباي

      )1( فهو مقتصر على ابناء القومية الكردية ،عن غياب التعددية

أن البرنامج السياسي للحزب الدمقراطي الكردستاي يهدف إلى ارساء النظام الدمقراطي 

 فضلا عن التأكيد ،تان والعراقالبرلماي الفدرالي في العراق وترسيخ الوحدة الوطنية في اقليم كردس

 والعمـل عـلى ،على احترام الدستور الفيدرالي من خلال تطبيق مـواده وإيلائـه القدسـية اللازمـة

 والمحافظـة عـلى الاسـتحقاقات ،ترسيخ مبدأ التعايش وروح التسامح بن كافة مكونـات الـشعب

الكرديـة في اطـار المـنظات  والسعي لتدويل القضية ،والمكاسب القومية والسياسية والاقتصادية

 والعمل على اعادة المناطق المستقطعة كافة من أقليم كردسـتان عـلى ،الدولية والاقليمية سياسيا

 من دستور العراق الاتحادي وتثبيت الاقليم على هذا الأسـاس 140وفق الاليات الواردة في المادة 

)2(. 

 : حزب الاتحاد الوطني الكردستاي:ثانيا

 كتنظـيم كـردي ، في دمـشق،1975/ حزيـران  / 1 الوطني الكردسـتاي في أسس الاتحاد

 ومن أجل استمرار الحركة الكرديـة واعـادة نـشاطها بعـد ،مقابل للحزب الدمقراطي الكردستاي

 وجـاء التأسـيس ،1975الضعف الذي شابها اثر اتفاقية الجزائر التي عقدت بن العراق وايران عـام 

 وأصـبح جـلال ،) وعبد الرزاق مرزا عزيز، عادل مراد، فؤاد معصوم،طالبايجلال ال(مبادرة كل من 

الخـط العـام والحركـة ( ضم الاتحاد ثلاث قـوى كرديـة يـسارية وهـي ،)3(الطالباي سكرترا عاما له 

  أنـدمج الخـط العـام والحركـة1982 وفي عـام ، وعـصبة كـادحي كردسـتان،الاشتراكية الكردسـتانية

 . 145 ص، مصدر سبق ذكره ،الواقع والمستقبل : التحول الدمقراطي في العراق ،عبد العظيم جبر حافظ (1)

 . 9-7 ص ص ، بلا تاريخ ، المنهاج ،الحزب الدمقراطي الكردستاي (2)

ثقـافي  القـسم ال،عدو بابـا شـيخ :  ترجمة، صفحات من تاريخ الاتحاد الوطني الكردستاي ،ابو بكر خوشناو (3)

 . 29 ص، 2005 ، 2 ط،للاتحاد الوطني الكردستاي 
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 صـدر أول بيـان للاتحـاد الـوطني ،)1( )اتحاد ثوريي كردسـتان(دستانية في تنظيم  الاشتراكية الكر

 ، واسـتمرت اجتاعـات الاتحـاد خـارج العـراق،1975/ أيار  / 22الكردستاي مناسبة تأسيسه في 

 والذي كـان أكـر شـمولا واتـساعا مـن اجـتاع سـوريا 1975حيث عقد لقاء فيينا في أواخر عام 

  :ء تعديلات على بيان التأسيس وتحديد هدف الاتحاد بقولهوالذي تم فيه اجرا

يسعى الاتحاد الوطني الكردستاي إلى تنظيم القوى الوطنيـة والدمقراطيـة الثوريـة الكرديـة في (

  )2( )شكل اتحاد وطني يسمح معايشة التيارات التقدمية ووحدة نضالهم المتينة

سية والتـي كـان لهـا دور كبـر في نـشأة تبنى الحزب في بدايـة تأسيـسه الافكـار الماركـ

 ألا أن الحزب تحول من الفكـر الماركـسي إلى الاشـتراكية الدمقراطيـة وذلـك بعـد انهيـار ،الحزب

 وجاء هـذا القـرار ، من أجل التكيف مع الأوضاع والتطورات الدولية الجديدة،الاتحاد السوفيتي

  .)3( 1992 / 1 / 27ية في في المؤمر الأول العام للحزب الذي عقد في السليان

 يناضـل مـن أجـل ،تنظـيم سـياسي اشـتراي دمـوقراطي(اشار الحزب إلى منهاجه بأنـه 

ــساواة ــة والم ــة والحري ــسلام والدمقراطي ــومي ،ال ــدوان الق ــتلال والع ــة والاح ــد الدكتاتوري  وض

  .)4( )........والاستغلال الطبقي والديني والمذهبي

 ،في كردستان العـراق 1992/ اي في انتخابات أيار شارك الاتحاد الوطني الكردست

ــلى  ــصل ع ــل ) 50(وح ــن أص ــان م ــد في البرلم ــد) 100(مقع ــلال،مقع ــه ج ــع زعيم    وق

 . 98 ص، مصدر سبق ذكره ، 2003 – 1968احزاب المعارضة السياسية في العراق  ،هادي حسن عليوي (1)

 . 32 ص، مصدر سبق ذكره ، موسوعة السياسية العراقية ،حسن لطيف الزبيدي (2)

قـراءة في ملفـات الحركـات والاحـزاب الكرديـة في : ان العـراقالتيارات الـسياسية في كردسـت،صلاح الخرسان (3)

 . 453 ص، 2001 ، 1 ط، مؤسسة البلاغ ، بروت ،) 2011 – 1946(العراق 

 ، بلا تاريخ ، مطبوعات الفكر والتوعية ، السليانية ،الاتحاد الوطني الكردستاي، في المنهاج والنظام الداخلي (4)

 . 16ص
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طالباي اتفاقا في واشنطن لاقتسام مناطق النفوذ في كردستان مع الحزب الدمقراطي الكردسـتاي 

الـوطني الكردسـتاي سـيطر عـلى مدينـة  الاتحاد ،والتي موجبها انتهى القتال بن انصار الحزبن

  . فيا الحزب الدموقراطي الكردستاي سيطر على أربيل،السليانية وتعتبر منطقة نفوذ الحزب

 وتـم فيـه انتخـاب جـلال ،2001 / 1 / 30عقد الحزب مـؤمره الثـاي في الـسليانية في 

 و ،)1(راطي برلماي فيدرالي تعـددي  والدعوة إلى بناء عراق دمق،الطالباي رئسا وامينا عاما للحزب

 وفي ، شارك الحـزب بالعمليـة الـسياسية في العـراق وفي مجلـس الحكـم الانتقـالي2003بعد عام 

 حيـث شـغل زعـيم الاتحـاد ، مؤتلفا مع الاحزاب الكرديـة2005انتخابات الجمعية الوطنية عام 

 يقــوم مهــام رئــيس الــوطني الكردســتاي جــلال طالبــاي منــصب رئــيس مجلــس الرئاســة الــذي

 عقد المؤمر الثالث للحزب وتم فيه تجديـد انتخـاب طالبـاي مـرة 2010 / 6 /1 وفي ،الجمهورية

 وفي انتخابـات ،)2( احتفظ الطالباي بـنفس المنـصب ، البرلمانية2010 وكذلك بعد انتخابات ،اخرى

د تـدهور الحالـة  وذلـك بعـ، تم انتخاب فؤاد معصوم رئيسا للجمهوريـة خلفـا للطالبـاي،2014

  .الصحية للأخر

تبنى الاتحاد الوطني الكردستاي مجموعة من الاهـداف التـي مثـل برنامجـه الـسياسي 

والتي يسعى إلى تحقيقها ومن ابرزها الدعوة إلى تحقيـق حـق تقريـر المـصر للـشعب 

 والعمــل عــلى تحقيــق الــسلم والدمقراطيــة والحريــة والمــساواة والعدالــة ،كردســتان

 والأمان بحرية الفكر والعقيـدة وابـداء ،اعية وتحقيق مجتمع اشتراي دمقراطيالاجت

 التركيـز عــلى ،الـرأي والـصحافة وضـان حريـة التنظـيم الـسياسي والتعدديـة الحزبيـة

  ، والمــساواة امــام القــانون،ضرورة فــصل الــسلطات والحفــاظ عــلى اســتقلالية القــضاء

 . 470 ص، مصدر سبق ذكره ،ارات السياسية في كردستان  التي،صلاح الخرسان (1)

 ،) 2003 – 1914( القضية الكردية في العراق من الاحتلال البريطاي الى الغزو الامـريي،حامد محمود عيسى (2)

 . 120 ص، 2005 ، 1 ط، شيكة مدبولي ،القاهرة 
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 كذلك تأكيد الحزب على ضرورة ترسيخ النظـام ،تخاباتوالتداول السلمي للسلطة عن طريق الان

 .)1( 1992الفدرالي الذي اقره المجلس الوطني الكردستاي بالإجاع في عام 

 : الجبهة التركانية:ثالثا

 سوى بعـض التنظـيات ،م تكن قبل نهاية السبعينيات احزاب سياسية علنية للتركان

 وم تستطيع توحيد صفوفها ضـمن اطـار سياسـيي ،رالسرية التي تظهر وتختفي من حن إلى اخ

 الا انـه بعـدما تعـرض الـتركان ،واحد من أجل ان تكون مـؤثرة في الـساحة الـسياسية العراقيـة

 انـتظم ابنـاء القوميـة التركانيـة في ،لأعال تعسفية واضطهاد من قبل النظام الـسياسي الـسابق

  .)2(لتيارات السياسية المعارضة تنظيات سياسية تعمل جنبا إلى جنب مع القوى وا

 وقـد ضـمت ،في مدينـة أربيـل ،1995/ نيـسان  / 24تأسست الجبهة التركانيـة في 

 وابرز هذه الاحـزاب هـي ،مجموعة من الاحزاب والمنظات التركانية الثقافية والجاهرية

لحركـة ا( و )حـزب الـتركان المـستقلن( و )حـزب تـركان أيـلي( و)حزب الوطن الـتركاي(

نـادي تـركان ( و )نادي الاخاء الـتركاي( و)حزب العدالة التركانية( و )الاسلامية التركانية

  .)3()العراق

تــشرين  / 22 وفي ،1997/ تــشرين الأول  / 7عقــدت الجبهــة مؤمرهــا الأول في اربيــل في 

 والتـي ،بهـة والذي تم فيه انتخاب قيادة جديدة للج، عقدت مؤمرها الثاي،2000/ الثاي 

 عبـد الـلــه قبـل ان يـتم انتخـاب المهنـدس فـاروق عبـد )صنعان أحمد أغا(كان رئيسها 

  التـي)تـركمن أيـلي( تعتـبر صـحيفة ،2003/ الرحمن رئيـسا للجبهـة في منتـصف أيلـول 

 . 30 – 26 ص ص ، مصدر سبق ذكره ،لسليانية  ا،في المنهاج والنظام الداخلي  ،الاتحاد الوطني الكردستاي (1)

 . 205 ص، 1999 ، 1 ط، دار الساقي ، بروت ، التاريخ السياسي لتركان العراق ،عزيز قادر الصانجي (2)

 . 103 ص، مصدر سبق ذكره ،2003 – 1968 احزاب المعارضة السياسية في العراق ،هادي حسن عليوي (3)
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  )تـركمن أيـلي(بالإضافة إلى امتلاكهـا لقنـاة فـضائية تحمـل اسـم ، تصدرها الجبهة ناطق باسمها

  .)1(أيضا 

 وضـم ، المؤسـسن الرئيـسن للجبهـة،يعد مجلس الشورى التركاي والمجلس التنفيـذي

 حيث يتم انتخاب اعضائه كل ثلاث سـنوات ، عضوا)30(مجلس شورى الجبهة في بداية تأسيسه 

 وأعـضاء ، ويعد المؤسسة الاهم في الجبهة لأنه يقوم باختيار رئـيس الجبهـة،من قبل المؤمر العام

  )2(ذي بالإضافة إلى مراقبة سلوك احزاب الجبهة المجلس التنفي

 حيـث كانـت ،الجبهة التركانية شاركت في العملية السياسية بعد تغير النظام السابق

 وحصل على مقعد واحد أيضا في انتخابات الجمعيـة ،لهم مشاركة في مجلس الحكم بعضو واحد

/  وفي أيـار ،لحي بعـضوية مجلـس النـواب فاز أرشد الصا،2010 وفي انتخابات ،الوطنية الانتقالية

 ومكـن مـن الفـوز في ، ان يكـون الـصالحي رئيـسا للجبهـة، قرر مجلـس تـركان العـراق،2011

  . والحصول على مقعد في مجلس النواب العراقي أيضا2014انتخابات 

 ان البرنامج السياسي للجبهة يدعو إلى اقامة دولة عراقية حرة موحدة دمقراطية برلمانيـة

 وتـسود فيهـا مبـادئ القـانون دون أي مييـز عرقـي أو ، تحترم حقـوق الانـسان،تعددية

ــي أو طــائفي ــة،مــذهبي أو دين ــشيط الادارات المحلي ــة وتن ــضلا عــن تقوي ــصال ، ف  وأي

ــواز ــادل ومت ــشكل ع ــراد ب ــضرورية للأف ــوق ،)3(الخــدمات ال ــة الحق  بالإضــافة إلى حاي

وتنميـة الاعتـزاز القـومي لـدى الـشعب  ، وضان التـداول الـسلمي للـسلطة،والحريات

 الــتركاي بعيــدا عــن التطــرف والتمييــز العنــصري والاقــرار بحقــوق الــتركان القوميــة

 . 159 ص، مصدر سبق ذكره ،ة السياسية العراقية  موسوع،حسن لطيف الزبيدي (1)

 2003دراسة حالة العراق بيد علـم :  التعددية الحزبية وظاهرة عدم الاستقرار السياسي،فلاح جاسب عودة (2)

 . ص، 2013 ، كلية العلوم السياسية ، جامعة النهرين ، رسالة ماجستر غر منشورة ،

 . 181 ص، 2003 ، 1 ط، مؤسسة وقف كركوك ، كركوك ،راقي  التركان والوطن الع،ارشد هرمزي (3)
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 إن الخطاب السياسي للجبهة تركز على الالتزام بالدفاع ، والاعتراف بهم كقومية أساسية دستورية

 حقوق التركان في العـراق هـي  وترى بان الطريق الافضل لحاية،عن قضايا التركان في العراق

 والجبهـة تعـارض بـشدة ضـم المحافظـة إلى اقلـيم ،اقامة اقليم خـاص لهـم في محافظـة كركـوك

  .)1(كردستان الامر الذي ازم علاقتها مع الاكراد 

 ، 1 ط، المركـز اللبنـاي للدراسـات ، بـروت ، الاحزاب الـسياسية في العـراق ،اساء جميل وفالح عبد الجبار (1)

 . 31 ص، 2007
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 الاحزاب السياسية العراقية واليات التأثر في ادراك: المبحث الثاي

  الناخب

 

وعة مـن الافـراد تجمعهـم اهـداف محـددة ومـشتركة إن الحزب السياسي بكونه مجم

يسعون إلى الوصول إلى السلطة لإحداث تغير اجتاعي وسياسي واقتصادي وثقافي وما يتناسـب 

 ، فإنه وبهدف الوصول إلى السلطة و بالطرق الدمقراطية عبر الانتخابـات،مع توجهاتهم الفكرية

 السياسية العراقية وظفت العامل الديني وشـعار  فالأحزاب،يسعى إلى التأثر على ادراك الناخب

 ،الدمقراطية والعامل القـومي والقبليـة فـضلا عـن توظيـف المـال الـسياسي و الفـساد الـسياسي

كآليات للتأثر في ادراك الناخبن ومن ثم في سلوكهم الانتخاي من أجل كسب أكـبر عـدد ممكـن 

ابتعـدت عـن اسـتخدام التـسويق الـسياسي  وبهـذا فـإن هـذه الاحـزاب ،من الاصوات الانتخابية

 . مقتربة من اسلوب الدعاية في التأثر على الناخبن،والياته
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 :المطلب الأول

 الصورة الذهنية السياسية المكونة لسلوك الناخب

 )النـاخبن(إن المواقف والابنية والمارسات السياسية تتـشكل وتتوجـه عنـد الاشـخاص 

 فهـو مثـل حلقـة الوصـل بـن ،)1( طريق تكامـل عمليـة الادراك تجاه حزب سياسي ما وذلك عن

المؤثرات والمواقف التـي تواجـه الفـرد مـن جهـة و بـن الاتجاهـات التـي يتبناهـا والاسـتجابات 

 وبالتالي مثل المحـور الأسـاس والمحـرك والموجـه للـسلوك الـسياسي ،الصادرة عنه من جهة اخرى

 كونها تتسم بأنهـا عمـل ،ئة السياسية دورا كبرا في تكوينه والذي تلعب عملية التنش،)2(للناخب 

معقد متكامل للمعرفة والقـيم والاتجاهـات المنتقلـة بـن الافـراد والجاعـات الموجـودة داخـل 

النظام السياسي والناتجة عن تحديد الخبرات التي تحيط حول شخصية الفرد لتشكل بذلك مطـا 

 وبالتالي فإن الـسلوك ،)4(شكل بذلك جزءا من سلوكه العام  الذي ي،)3(معينا من السلوك السياسي 

 عوامل البيئة الاجتاعية والوسط الحـضاري ،السياسي تتحكم فيه عوامل متعددة ومتنوعه ومنها

 كـذلك لا ، ودرجة الوعي الفردي أو الجاعي من ناحيـة العمـق و الاتـساع عـلى الـسواء،السائد

 ،ن ام جاعيا معزل عن جملـة عوامـل مرتبطـة ومتفاعلـةمكن تفسر السلوك السياسي فرديا كا

  .)5(كالعوامل التاريخية والاجتاعية والنفسية والبيولوجية والحضارية 

 ، 1 ج، 1 ط، القـاهرة ،محمـد يحيـى الرخـاوي :  ترجمـة، المرجع في علم الـنفس الـسياسي ،ديفيد ج وبنتر (1)

 . 217 ص، 2010

 أثر القيم الاجتاعية في السلوك السياسي في المجتمعات النامية والمتقدمـة ،محمد عدنان محمود الخفاجي (2)

 . 29 ص، 2001 ، كلية العلوم السياسية ، جامعة النهرين ، رسالة ماجستر غر منشوره ،) دراسة مقارنة(

 ، 2014 ، 1 ط، المكتـب العـري الحـديث ، القـاهرة ،ك الـسياسي  اصول الـسلو،عزمي عبد الفتاح البشندي (3)

 . 34ص

 . 115 ص، 2005 ، 1 ط، دار وائل للنشر ، عان ، علم الاجتاع السياسي ،احسان محمد الحسن (4)

 . 537 ص، مصدر سبق ذكره ،اسسه وابعاده :  علم الاجتاع السياسي،صادق الاسود (5)
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وما ان السلوك السياسي نشاطا سياسيا يرتبط بإحداث الفعل السياسي ونتائج هـذا الفعـل عـلى 

  :)1( فهو بذلك يشر إلى معنين ،صعيد الفرد والجاعة والمجتمع

 وكان هذا الاستخدام لمصطلح السلوك السياسي شائعا لدى علاء ، يشر إلى سلوك الناخبن:الأول

 والسلوك الانتخاي ليس مطلقا بقـدر مـا تقيـده اعتبـارات ،النفس والنفس الاجتاعي والاجتاع

ات الانتاء إلى محددة مرتبطة غالبا بالثقافة السياسية للفرد القائم بالترشيح أو التصويت كاعتبار

  .الهويات الفرعية الاخرى

 بأنه مثل أتجاهـا متـداخلا للبحـث يـسعى إلى فهـم الحكومـة ، يشر إلى السلوك السياسي:الثاي

 بالتـالي فهـو يـشمل ،كعملية تتألف من سلوك الافراد وتفاعلات الجاعـات مـع بعـضها الـبعض

 . مجموعة من الظواهر السياسية

للمـواطنن تعـد مـن المرتكـزات الأساسـية للنظـام الـدمقراطي إن المشاركة الـسياسية 

 فضلا عن اقرار الحكام بـدور ،باعتبارها مؤشرا لسيادة قيم الحرية والعدالة والمساواة في المجتمع

المحكومن في مارسة الحقوق الدستورية والقانونية في المشاركة بعملية صنع القرار الـسياسي أو 

لانتخابــات التــي تعــد أهــم مظــاهر المــشاركة الــسياسية في الانظمــة اختيــار مــن مــثلهم عــبر ا

 أحد الابعاد الهامة لتحديد السلوك الانتخاي )الانتخاب( لذا تعد المشاركة السياسية ،الدمقراطية

 .)2(للمواطن 

 وتظهر نتائجـه ،مثل السلوك الانتخاي واحد من أهم مظاهر السلوك السياسي

 باعتبار الانتخابات وسـيلة للتـداول ،ت الانظمة الدمقراطيةبصورة واضحة في الدول ذا

ــا  ــدرجات العلي ــون في ال ــسؤولن العمومي ــواطنن للم ــار الم ــسلطة واختي ــسلمي لل  ال

، أثر القيم الاجتاعية في السلوك السياسي في المجتمعات النامية والمتقدمـة  محمد عدنان محمود الخفاجي(1)

 .49 ص ،، مصدر سبق ذكره )دراسة مقارنة(

 1 ط، دار نينـوى ، دمشق ، افاق وتطلعات نحو الدمقراطية في الوطن العري ،خالد عبد المعطي الفريجات (2)

 . 39 ص، 2003 ،
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 أعـضاء ، أعضاء السلطة التـشريعية، الوزراء والمحافظن، رئيس مجلس الوزراء،رئيس الدولة(مثلا 

  .)1()الحكومات المحلية

نة المواطنن الذين تتوفر فيهم الشروط القانونية من المـساهمة في فالانتخابات هي مك

 فضلا عن انها الوسيلة الأساسية لإسناد وتداول السلطة ،)2(اختيار الحكم وفقا لما يرونه صالحا لهم

في الدمقراطية النيابية بقيام الناخبن مارسة حقهم في اختيار من مثلهم في المؤسسات الحاكمة 

  .)3(للدولة

أن السلوك الانتخاي هو كل اشكال التصرف أو الافعال أو ردود الافعـال التـي يظهرهـا 

 ،النفــسية( نتيجــة تــأثره مجموعــة مــن العوامــل والمتغــرات ،المــواطن في موعــد انتخــاي معــن

  .)4() الحضارية والاقتصادية، التنظيمية، السياسية، البيئية،الاجتاعية

 فهـو سـلوك يـسعى ، فمـن الناحيـة الـسياسية، من الدلالاتفالسلوك الانتخاي مجموعة

المواطن من خلاله إلى اظهار مدى ولائه للنظام السياسي أما القبول منحه الشرعية للحـاكم وقبولـه 

 ، أمـا الدلالـة النفـسية،الخضوع للقوانن والتعلـيات التـي تفـرض عليـة أو برفـضة لنظـام الحكـم

 أما من الناحيـة ،للناخب عبر التصويت وعدم الاستسلام والخضوعفتتمثل بإشباع الحاجة الطبيعية 

 والدلالة العقلية تتمثل بأنـه ،)5(الاجتاعية فهي التأكيد على انتاء الناخب لوحدة اجتاعية معينة 

   بعــد عمليــات حــسابية تقــارن فيهــا،ســلوك يهــدف إلى تحقيــق المــصلحة الشخــصية أو العامــة

 مركـز حمـوراي للدراسـات ، العـراق ، الـسلوك الـسياسي ،ـه نـاهي خضر عبـاس عطـوان وأحمـد عبـد الـلـ(1)
 . 5 ص، 2011 ، 1 ط،الاستراتيجية 

 . 35 ص، 1990 ، 1 ط، شركة العاتك ، القاهرة ، الانظمة السياسية ،صالح جواد الكاظم وعلي غالب العاي (2)
 ، 2014 ، 1 ط،ار النهـضة العربيـة  د، القـاهرة ، النظم الـسياسية المعـاصرة ،علي هادي حميدي الشكراوي (3)
 . 142ص
 كلية ، جامعة الجزائر ، رسالة ماجستر غر منشورة ، اماط السلوك الانتخاي والعوامل المتحكمة ،بارة سمر (4)

 . 53 ص، 2007 ،العلوم السياسية والاعلام 
وك عينة مـن النـاخبن في الجزائـر دراسة ميدانية وصفية لسل:  السلوك الانتخاي والاتصال،امنية رأس العن (5)

 جامعة الجزائر ، كلية العلوم السياسية وللإعلام ، رسالة ماجستر غر منشورة ، 1999خلال الانتخابات الرئاسية 
 . 18 ص، 2003 ،



لتسويق السياسي للأحزاب السياسية وتأثره على إدراك الناخبا 142 

ة والمعنوية التـي مـن المحتمـل أن يحـصل عليهـا الناخـب مـن خـلال المنافع مع الحاجات المادي

 .)1(سلوك معن 

 فتبـدو أكـر ،أن مارسة العملية الانتخابية تختلـف بحـسب طبيعـة النظـام الـسياسي

 التي مارس فيها الناخب حقه في اختيار مـن مثلـه بكـل نزاهـة ،وضوحا في الانظمة الدمقراطية

 فـلا مكـن تـصور دمقراطيـة حقيقيـة ،ها مسألة التعددية الحزبيـة والتي ترتبط بدور،وشفافية

 وكـذلك الـدخول في المنافـسة ، فهي التي تعبر عن تعدد الآراء والاتجاهات،بدون أحزاب سياسية

 وبالتالي التمكن من ، للفوز في الانتخابات والوصول إلى السلطة،الانتخابية عبر عدد من المرشحن

 وبذلك تقدم الانتخابـات الفرصـة المناسـبة للأحـزاب الـسياسية ،)2( الدولة تولي المناصب العليا في

لطرح برامجها الانتخابية وأهدافها ورؤيتها ومشروعها السياسي للمواطنن ضمن حدود المنافـسة 

 من أجل التأثر على ادراك الناخبن وإمكانية الحصول عـلى اصـواتهم والنيـل ،السلمية والشرعية

  .)3(الانتخابات بثقتهم للفوز ب

 ،تعد البرامج الانتخابية من أهم المرتكزات التي تبنى عليها الحملات الانتخابية

 ،الاقتـصادية(فهي تعـبر عـن تـصورات الحـزب الـسياسي أو المرشـح في كافـة المجـالات 

ــسياسية ــة،ال ــة، الاجتاعي ــبرامج ،) والثقافي ــب أي ال ــدد الناخ ــا يح ــن خلاله ــي م   والت

  الا انـه في ظـل تـدي مـستوى الـوعي الـسياسي،)4(صالحه وتطلعاتـه التي تتوافق مع م

 ، لدى الناخب وغياب دور الاحـزاب الـسياسية في عمليـة التنـشئة والتثقيـف الـسياسي

   حيـث،أصبحت البرامج السياسية مفروغـة مـن محتواهـا وعبـارة عـن حـبر عـلى ورق

 ، مركز الخليج للأبحاث ، دي ،مركز الخليج للأبحاث :  ترجمة، معجم بلاكويل العلوم السياسية ،فرانك بيلي (1)
 . 495 ص، 2004 ، 1ط

 ، دار الـشؤون الثقافيـة العامـة ، بغـداد ، العام الثالث من الحزب الواحد الى التعددية ،رياض عزيز هادي (2)
 . 6 ص، 1995

 . 53 ص، 2003 ، 1 ط، دار المدى ، بروت ، التحول الدمقراطي والمجتمع المدي ،عبد الوهاب حميد رشيد (3)
 . 136 ص، 2013 ، 1 ط، الاسكندرية ، الحق في الانتخاب ،لـلـه صالح حسن علي العبد ا(4)
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واقع وظفتها للدعايـة الـسياسية عمدت الاحزاب السياسية على طرح شعارات عامة بعيدة عن ال

 الا انـه ،)1( مع تركيزها على الاسلوب الخطاي والمظهر الخارجي للمرشـح أكـر مـن الـبرامج ،فقط

نادرا ما يتم مناقشة هذه البرامج الانتخابية من قبل بعض الناخبن ممن متلكون ثقافة سياسـية 

 . مشاركة

لـسلوك الانتخـاي للناخـب مـن خـلال الاحزاب السياسة تلعـب دورا مهـا ومـؤثرا في ا

ــسياسي ــة المناســبة للحــزب ال ــصورة الذهني ــه بتكــوين ال ــأثر علي ــاتج النهــاي ،الت  باعتبارهــا الن

 أو شعب ،للانطباعات الذهنية التي تتكون عند الافراد أو الجاعات ازاء شخص معن أو نظام ما

 وتتكـون هـذه الانطباعـات مـن ،أخر أو أي شيء ، أو منظمة محلية أو دولة، أو منشأة معينة،ما

 وتـرتبط هـذه التجـارب بعواطـف الافـراد واتجاهـاتهم ،خلال التجـارب المبـاشرة وغـر المبـاشرة

 ، وبغض النظر عن صحة أو عدم صحة المعلومات التي تنظمها خلاصة هذه التجارب،وعقائدهم

هم ويفهمونه على أساسها فهي مثل بالنسبة لأصحابها واقعا صادقا ينظرون من خلاله إلى ما حول

 فهي مجموعـة مـن الـسات والملامـح التـي يـدركها الجمهـور ويبنـي عـلى أساسـها مواقفـة ،)2(

  .)3(واتجاهاته نحو مرشح سياسي ما أو حزب سياسي 

 ،مارست الاحزاب السياسية عملية التأثر على ادراك الناخب بوسـائل متعـددة

 حيث لعبت دورا مها في صـناعة ،السياسيةلعل من ابرزها أنشطة العلاقات بالأحزاب 

ــام ــرأي الع ــاس،ال ــه الن ــسياسي، وتوجي ــرار ال ــناعة الق ــة ص ــأثر في عملي ــث ، والت   حي

  مكنت الاحزاب السياسية مـن التـأثر والجـذب والتغيـر بالـسلوك الانتخـاي للناخـب

 . 20 ص، 2014 ، المعهد العراقي ، التحول الدمقراطي في العراق ،مجموعة رصد الدمقراطية (1)

 . 10-9 ص ص ، 2014 ، 2 ط، عام الكتب ، اللقاهرة ، العلاقات العامة والصورة الذهنية ،علي عجوة (2)

 2009 ، 1 ط، دار الفلاح للنشر والتوزيـع ، الكويت ، وسائل الاعلام وصناعة الصورة الذهنية ، صالح سليان(3)

 . 22 ص،
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 الدينيـة  فـالأحزاب،)1(وصنعت بذلك رأي عـام متنـاغم مـع سياسـية وأهـداف وبـرامج الحـزب 

ساهمت عبر أدواتها المختلفة بالتأثر على ادراك الناخب والتلاعب في مشاعره من خـلال التركيـز 

على العامل الديني في خطابها حيث اعتمدت على اسلوب التركيز والتكرار من أجل خلـق صـورة 

المـستمدة ذهنية لدى الناخب بأنها مؤسسات لها أهدافها ومهامها ولها مضامينها الأيديولوجيـة 

 حيث ركـزت في خطابهـا وبرامجهـا الـسياسية عـلى ضرورة المطالبـة بـاحترام أحكـام ،من الاسلام

  .)2(الشريعة الاسلامية في المجتمع 

 وأداره سـمعته عنـد ،إن عملية تكـوين الـصورة الذهنيـة للحـزب الـسياسي أو المرشـح

 وبالتـالي ،ح على المستوى البعيـدالجمهور السياسي يحقق أهدافا استراتيجية لهذا الحزب أو المرش

تم التعامل مـع صـورة الحـزب الـسياسي أو المرشـح عـلى أنهـا احـدى الـسات المميـزة للـسوق 

 والتركيــز عــلى ضرورة بنــاء علاقــات اســتراتيجية مــع المجموعــات المختلفــة في الــسوق ،الـسياسي

 مـن خـلال ،)3(فـسها السياسي وهذا يتيح للأحزاب والكيانات السياسية مجـالا واسـعا لتـسويق ن

الاهتام والتركيز على وسائل الاتصال وخاصة استخدام أجهزة ووسائل الإعلام سيا بعـد التطـور 

 أو اسـتخدام الاتـصال المبـاشر ،الكبر في عام التكنلوجيا التي سهلت عملية الاتصال مع الجمهور

  وبذلك ،)4(وسلوكهم الانتخاي  أو توظيف الرموز وشخصيات المشاهر للتأثر بخياراتهم ،بالناخبن

 خلف كريم كيوش علي التميمي، العلاقات العامة التسويقية للاحزاب العراقية ودورها في ترتيـب اولويـات (1)

منـشورة، جامعـة بغـداد، كليـة الاعـلام، دراسة ميدانية لجمهور مدينة بغداد، اطروحة دكتـوراة غـر : الجمهور

 .75، ص 2016

 .150، ص 2008، 1 نزار مهيوب، الاسس السايكولوجية للعلاقات العامة، دمشق، الناشر العري، ط(2)

الاصـلاح الـسياسي في مـصر، مـصدر :  راسم محمد الجال و خرت معوض عياد، التسويق السياسي والاعـلام(3)

 .52سبق ذكره، ص 

، ص 2012، 2سامر الايـوي، الريـاض، العبيكـان، ط: علم نفس الاقناع، ترجمة: سيالديني، التأثر.  ب روبرت(4)

219. 
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  .)1(تعددت وسائل الدعاية الانتخابية للاتصال بالناخبن تبعا لتعدد الامزجة السياسية لهم 

 ،إن السلوك الانتخاي للفرد يرتبط بتصور الشخص عن حزب سياسي ما أو مرشح معـن

مارست ادوارا مـؤثرة في  حيث ،وهذا التصور جاء من تأثر الاحزاب السياسية على ادراك الناخب

 ،)2(تدعيم وتغير الصورة الذهنية وحث وتشجيع الأفراد على اتخـاذ مواقـف وسـلوكيات معينـة 

فالأصوات التي يحصل عليهـا الحـزب الـسياسي مـن مجموعـة مـن النـاخبن مـاهي الا انعكـاس 

سياسية  لـذا أصـبحت نفقـات حمـلات العلاقـات العامـة في الانتخابـات الـ،للصورة الذهنية لهم

 كدليل على أهمية الـدور الـذي تعلبـه في التـأثر عـلى ادراك ،تشكل أرقاما مذهلة ومبالغ طائلة

 ،)4( وذلك من خلال عرض البرامج الانتخابية وأهداف المرشـحن وبـرامجهم الاصـلاحية ،)3(الناخب

ساهم في إذ يؤثر ذلك في دفع سلوك الجمهور إلى تأييد ومساندة المرشح الـسياسي أو الحـزب وتـ

  .)5(تكوين الرأي العام 

مارس الاحزاب السياسية عملية التأثر عـلى الـصورة الذهنيـة للناخـب مـن 

 وذلك عن طريق الخطـاب الـسياسي الموجـه ،خلال البعد الفكري للأحزاب السياسية

 بدفعه بالمعلومات والبرامج السياسية والانشطة والمؤثرات والندوات ،)6(إلى الجمهور 

يمها الحزب لبيان موقفـه الـسياسي في قـضية سياسـية وموقفـه مـن المـشهد التي يق

  كذلك الثبات الـوطني للحـزب وعـدم،السياسي فضلا عن الدفاع عن مصالح الشعب

دراسـة تحليليـة للـشعارات الانتخابيـة :  بلقيس محمد جـواد، سـسيولوجيا الـشعارات الانتخابيـة العراقيـة(1)
 النهرين، كلية العلوم السياسية، ، مجلة قضايا سياسية، جامعة2014 و مجلس النواب 2013مجالس المحافظات 

 .44، ص 2014، )38-37(العددان 
خلف كريم كيوش علي التميمي، العلاقات العامة التسويقية للاحزاب العراقية ودورهـا في ترتيـب اولويـات (2)

 . 76 ص، مصدر سبق ذكره ،دراسة ميدانية لجمهور مدينة بغداد : الجمهور
 . 72 ص، 2014 ، 1 ط، دار أسامة ، عان ، العلاقات العامة  الصورة الذهنية في،باقر موسى (3)
 . 20 ص، 2014 ، 1 ط، دار اسامة ،شبكات التواصل الاجتاعي، عان :  الاعلام الجديد،علي خليل شقرة (4)
 . 72 ص، مصدر سبق ذكره ، الصورة الذهنية في العلاقات العامة ،باقر موسى (5)
 . 19 ص، 2016 ، 1 ط، دار اسامة ، عان ،دراسات ومساءلات : ت الخطاب الانساق ومفعولا،سعيد أراق (6)
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 كل هذه العوامل تساهم في تكوين الصورة الذهنيـة للناخـب ، الانحراف السياسي أو الاجتاعي

 ويـبرز ،وجداي للتأثر عـلى ادراك الناخـب واسـتالته كذلك يتم توظيف البعد العاطفي أو ال،)1(

هذا النوع في الدول النامية وذلك لـضعف الـوعي الـسياسي وتـدي الثقافـة الـسياسية للجمهـور 

حيث تعمد بعض الاحزاب السياسية إلى التضليل في برامجها الانتخابية وخطابها السياسي الموجه 

ن خـلال تـضخيم حجـم المـشكلات المطروحـة وان  وذلك بإثـارة الخـوف لـديهم مـ،إلى الجمهور

 فبالتـالي يثـر ،السبب الرئيـسي لهـا هـو القيـادات الـسياسية أو الأحـزاب الموجـودة في الـسلطة

 وهــذا يــدفع بالناخــب إلى ،المخــاوف لــدى الناخــب بــربط المــشكلات ببقــاء القيــادات الحاليــة

 هنـا ، القيـادات وحـل المـشاكلالتصويت للمرشح أو الحزب الذي يطرح في برنامجـه ازالـة تلـك

 وخلـق ،يلعب الجانب العاطفي دورا كبرا في عملية كسب الاصوات من خلال تضخيم الهواجس

حالة العداء تجاه شخص أو جهة معينة باعتبارها العدو المبـاشر وهـي مـن تعرقـل بنـاء الدولـة 

عمـدت الاحـزاب  حيـث ،وهذا الاسلوب ظهر بصورة واضحة في العراق) 2(وحل مشاكل المجتمع 

 إذ لعبـت عـلى وتـر ان كـل طائفـة هـي عـدو ،على توظيفه لإثارة الخـوف في نفـوس الجاهـر

 فضلا عن موضـوعات أخـرى مثـل ، وان مكون معن يحاول اقصاء المكون الاخر،للطائفة الاخرى

ن  وبتفاعـل البعـدي،)3() والمقـابر الجاعيـة، التدخلات الخارجية والنفـوذ الاجنبـي،عودة البعث(

 كونـه تحـصيل حاصـل لمـا ترسـخ في ، يتكون البعد السلوي للناخب أو الاتجاه،المعرفي والوجداي

  .)4(إذهان الجمهور

 ،كيـف يرانـا الغـرب ؟ : عوامل التشكيل واستراتيجيات التغير:  الصورة الذهنية والاعلامية،أمن منصور ندا (1)
 . 30 ص، 2004 ، 1 ط، المدينة برس ،القاهرة 

 ، 2014 دراسـة في الانتخابـات النيابيـة – في العـراق  سوسـيولوجية الـسلوك الانتخـاي،رياض غـازي فـارس (2)
 . 202 ص، 2016 ، كلية العلوم السياسية ، جامعة بغداد ،اطروحة دكتوراة غر منشورة 

 دار الكتاب ، دي ، - موذج تطبيقي – اساليب الاقناع الدعاي في الحملات الانتخابية ،محسن عبود كشكول (3)
 . 163 ص، 2015 ، 1 ط،الجامعي 

 ، 1 ط، مـصرية – مكتبـة الانجلـو ، القاهرة ،بن النظرية والتطبيق :  علم النفس الاجتاعي،حسن الجبالي (4)
 . 237 ص، 2003
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 :المطلب الثاي

 الاحزاب السياسية العراقية واليات التسويق السياسي

  : العامل الديني:أولا

افس باسـتخدام  أساسـا لتطـور نظريـة التنـ،تعد الاحزاب السياسية مفهومها التنظيمي

 ،)1( وذلك بهدف التأثر على ادراك الناخب ومحاولة كـسب صـوته في الانتخابـات،اساليب الاقناع

فالأحزاب السياسية تعد وسيلة فاعلة لتنظـيم مـشاركة الافـراد في العمليـة الانتخابيـة ومـن ثـم 

ــاخبن  ــر في أصــوات الن ــك حــس،)2(التعب ــاخبن وذل ــأثر في الن ــات الت ب التوجــه  واختلفــت الي

 نلاحـظ ان ، وبالتركيز على الاحزاب الاسـلامية في العـراق،الأيديولوجي للحزب السياسي أو المرشح

تسويقها السياسي اعتمد بشكل كبر على توظيف العامل الديني في برنامجها وخطابهـا الـسياسي 

د مكـن مـن خلالـه  وهذا نابع من أهمية الدين في الأثر الذي يتركه في الافرا،الموجه إلى الجمهور

  .)3(التأثر على ادراك أو أتجاه الناخب في عملية التصويت في الانتخابات 

 ،2003وظفت الاحزاب الاسلامية الدين في الانتخابات التي جرت بعـد عـام 

 أو ، مستغلة الاستقطاب المذهبي أو الطـائفي،وذلك لدعم مواقفها وتثبيت وجودها

  لمـا لهـا مـن،)4( في حملاتهـا الانتخابيـة –ة الدينية  المرجعي–توظيف الرموز الدينية 

 . 51 ص،) 3( العدد ، السنة الاولى ، مجلة الثقافة الدمقراطية ،لماذا ؟ ..........  الانتخابات،عادل محمد القيار (1)

 ، 1 ط، دار العلم والامان ، القاهرة ،تنشئة الاجتاعية وعلاقتها بالمشاركة السياسية  ال،الطاهر علي موهوب (2)

 .146 ص، 2010

 ، المكتـب المـصري للمطبوعـات ، القـاهرة، التنشئة الاجتاعية السياسية العربية ،رعد حافظ سام الزبيدي (3)

 ، دمـشق ، دور الـدين في المجتمـع مصطفى عمر البتر ورولف فيغرسـهاوس:  كذلك ينظر، 85 ص، 2011 ، 1ط

 . 44 ص، 2010 ، 1 ط،دار الفكر 

حلـيم :  كذلك ينظـر، 53 ص، 2015 ، 1 ط، دار ميزوبوتاميا ، العراق ، الرثاثة في العراق ،فارس كال نظمي (4)

 . 282- 281 ص ص ، 2008 ، 10 ط، مركز دراسات الوحدة العربية ، بروت ، المجتمع العري المعاصر ،بركات 
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 فـضلا ،قدسية وتبجيل لدى اتباعها ومؤيديها بناء على ما تتمتع به هيبة وخطوة دينيـة مرموقـة

 ابتداء من ثورة العـشرين ،عن ان أغلب تاريخ الشيعة السياسي وثقافتهم مبني على اسس دينية

 تاريخها الراهن وتأسيس الاحزاب الاسلامية الشيعية التي التي قادتها المرجعية الدينية وصولا إلى

  .)1(استمدت منهجها من حركة المرجعية الدينية 

بصورة عامة وظفت احزاب الاسلام السياسي الشيعية التي انظمت في البدء في اطار 

لانتخابية  المرجع الديني الاعلى السيد علي السيستاي في دعايتها ا،)2(الائتلاف العراقي الموحد 

 إذ اصبح الترويج لدعم ومباركة المرجعية الدينية لقامـة ، #2005/ في انتخابات كانون الثاي 

بصورة  الائتلاف العراقي الموحد ضمن الاسس التي استندت اليها دعاية الائتلاف التي عززتها

المرجعيـة انتخبـوا قامـة ( : فضلا عن الكتابات الجداريـة التـي تـنص عـلى،المرجع السيستاي

 فــضلا عــن اســتغلال ،)3( ) افــراغ للذمــة الملقــاة عــلى عاتقــك169اختيــارك للقامــة ( و )169

 مـن قبـل شخـصيات 169الحسينيات والجوامع ومكبرات الصوت بالدعوة إلى انتخاب قامـة 

 الا ان ما ظهر إلى العلن لا يظهر الدعم ،)4(دينية خاصة في مناطق الفرات الأوسط والجنوب 

  فهـو م، واما يظهر دورا للمحيطن بـه،ور المباشرين للسيد السيستاي في هذه المسألةأو الد

 مركز العراق للدراسات ، العراق ، الثقافة السياسية للشعب العراقي وأبرز تحولاتها ،محمد صادق الهاشمي (1)

 . 24- 23 ص ص ، 2013 ، 2 ط،

 ، 1012 ، 1 ط، دار أمـل الجديـدة ، دمشق ،مصطفى نعان أحمد :  ترجمة، 2003 عراق مابعد ،فيبي مار (2)

 . 61ص

بتوجيه من المرجع الاعـلى الـسيد عـلي السيـستاي تـم : (ر حسن الشهرستاي بقولهوذلك عندما صرح الدكتو# 

 الساحة ،نوري الخياط ). - الائتلاف العراقي الموحد – 169تشكيل لجنة سداسية بهدف ضم المستقلن الى قامة 

 .166 ، 2009 ، 1 ط، مكتبة الحكمة ، العراق ،العراقية وحالات اللامعقول 

 . 166 ص،ه المصدر نفس(3)

 . 344 – 343 ص ص ، 1 ط، العراق الرواد المزدهرة ، قطار العمر ،حكمت عمر فرحان (4)
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 لكن أظهر دعمه القوي من خـلال فتـاوى ، يصدر فتوى بشأن انتخابات الائتلاف العراقي الموحد

  .)1(تحث على المشاركة في الانتخابات بصورة عامة 

الكتــل الــسياسية الــشيعية المنافــسة  فقــد خاضــت ،2010/ اذار  / 7أمــا في انتخابــات 

) ائتلاف دولة القـانون( باستثناء ،)الائتلاف الوطني العراقي(الانتخابية تحت مظلة واحدة باسم 

 بـالتركيز ، وجاء هذا الائتلاف في محاولة أخرى لاستقطاب الـصوت الـشيعي،بزعامة نوري المالي

دين من خلال عرضها باعتبارهم واجبـا دينيـا على ربط المشاركة في العملية الانتخابية مفاهيم ال

 معتمدين على تحفيز مشاعر الناس عن طريق المساجد والشعائر الدينية التي ،)2(يفرضه الاسلام 

  .)3( دون النظر إلى البرامج الانتخابية ودراستها ،تجذب كتلا هائلة من الناخبن

 ، الدين في حملته الانتخابية فقد دأب على تضمن الموقف من،أما ائتلاف دولة القانون

لقد أرسالنا رسلنا بالبينـات وانزلنـا (حيث جاء في مقدمة البرنامج الانتخاي للائتلاف الآية الكرمة 

 بالإضـافة إلى التركيـز في المحـور الخـاص بالأسـس )معهم الكتاب والميزان ليقـوم النـاس بالقـسط

 نـسترشد بحكمتهـا ،ا صـام أمـان للعـراقالمرجعيـة الدينيـة العليـ(والثوابت للائـتلاف عـلى ان 

 .)4( )ومواقفها الوطنية التي حفظت العراق

جبهــة (بالنـسبة للحــزب الاســلامي الــذي خـاض الانتخابــات ضــمن ائــتلاف   

 فقد وظف العامل الديني أيضا في حملته الانتخابية في محاولة منه لكـسب )التوافق

الحملـة الانتخابيـة عـلى ضرورة  حيـث أكـدت ،تأييد الجاهر ذات الميـول الدينيـة

 التمسك بالمنهج الاسلامي في الحياة والواقع السياسي إذ انه يتضمن برنامجـا متكـاملا

 بـلا دار ، بروت ،الفيدرالية التوافقية والتعددية :  النظام السياسي والدستوري في العراق،سليم فوزي زخور (1)

 . 284،ص2014، 1 ط،

 . 307 ص، 201 ، 1 ط، دار البصائر ، بروت ،اية الانتخابية  الاعلان السياسي والدع،كريم مشط الموسوي (2)

 . 147 ص، مصدر سبق ذكره ،مصطفى نعان أحمد :  ترجمة، 2003عراق مابعد  ،فيبي مار (3)

 . 8 ص، 2010 ، البرنامج الانتخاي ،ائتلاف دولة القانون (4)
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 وعلية ينبغي عـلى النـاخبن ان يـدركوا ذلـك ويحـسنوا اختيـار مـن ،لإنقاذ المجتمع من الازمات

 فـضلا عـن أن ،لبلـدمثلهم ممن يحمل مشروعا اسلاميا يضع نصب عينيه مشكلة الفقر في هذا ا

الحملة الدعائيـة قـدمت المـبررات الـشرعية التـي تلـزم الناخـب وتقنعـه بالمـشاركة والتـصويت 

 كذلك وظفت الحملة تجمع المسلمن بذكرى المولد النبـوي للتحـشيد الانتخـاي ،لمرشحي القامة

  .)1(باسم الدين عن طريق المؤمرات الانتخابية والملصقات الخاصة بإحياء الذكرى 

 م تبتعد الاحزاب السياسية الاسـلامية عـن توظيـف ،2014/ نيسان  / 30وفي انتخابات 

 وساعدها في ذلك البيئة الـسياسية غـر المـستقرة في حينهـا ،العامل الديني في حملاتها الانتخابية

 فضلا عن عدم الاستقرار الأمني في بعض المحافظات بـسبب ،وتصاعد الانقسام الطائفي والقومي

 عـلاوة عـلى ذلـك التـشنج في ،هور الجاعات المـسلحة خاصـة في محـافظتي الانبـار والموصـلظ

 وهذا مـا كـان واضـحا بـن كتلـة الاحـرار ،الخطاب السياسي للأحزاب السياسية من نفس المكون

  حتــى وصــل الأمــر إلى اصــدار المرجــع الاعــلى الــشيخ ،وائــتلاف دولــة القــانون والمجلــس الاعــلى

ــ ــي فت ــشر النجف ــام ب ــة لع ــات البرلماني ــالي في الانتخاب ــاب الم ــريم انتخ ــدا ،2014وى بتح   مؤك

انتخبـوا عـار ( : قـائلا،)ائتلاف المـواطن(على ضرورة التغير وانتخاب قامة السيد عار الحكيم 

 وإذا كان في قامته من لا يعجبكم فانتخبوا غره لكن لا تخرجوا ،الحكيم فهو ابني وأبن المرجعية

  .)2( )هعن قامت

 وكـان هـذا ،2003حاولت الأحزاب الدينية توظيف خطاب المظلومية قبل عـام   

  وقد استثمر هـذا التـاريخ،الخطاب يتصل بتاريخ الجمهور المحمل بالكثر من العذابات

 . 347-345 ص ص ،المصدر نفسه (1)

 :. دوليةعلى الرابط الالكتروي الايمتاح على شبكة المعلومات ال(2)

https://www.youtube.com/watch?v=ybN14yw5Gwc  



لتسويق السياسي للأحزاب السياسية وتأثره على إدراك الناخبا 151 

 وذلـك للتـأثر عـلى خيـارات ،)1( من قبل الأحزاب الدينيـة وأتخـذ شـكل اسـتخدام أيـديولوجي 

ه لكسب أكبر عدد ممكن من الاصـوات في الانتخابـات حيـث ان الـدين الناخب ودغدغة مشاعر

داما ما مثل ذلك الخطاب اللغوي الذي على أساسه جرى متن العلاقـة والتاسـك بـن القيـادة 

  .)2(والجاهر

  :شعار الدولة المدنية الدمقراطية _ 2

 كـذلك ،الانتخابيـةوظفت الاحـزاب الاسـلامية في العـراق العامـل الـديني في حملاتهـا 

عمدت الاحزاب العلانية على توظيف شعار الدولة المدنيـة والدمقراطيـة في خطابهـا الـسياسي 

 معتمدة على مختلف الوسائل في أيـصال رسـالتها ،وحملاتها الانتخابية للتأثر على ادراك الناخبن

 الا ان الحديث عن هذه ، كتعزيز الوحدة الوطنية والتداول السلمي للسلطة والهوية الوطنية،)3(

القيم كان يتم من خلال زاوية ضعيفة قوامها تحشيد الرأي العام لهذه الـشريحة أو تلـك وغالبـا 

ما كانت شعارات تكتيكية لجـأت اليها القوى السياسية لكسب اصـوات النـاخبن وليـست غايـة 

الرغم مـن ان أغلـب  وبـ،)4(مرجوه يراد منها ترسيخ تلـك المفـاهيم والـشعارات لـدى المـواطنن 

الاحزاب العلانية أفردت في انظمتها الداخليـة وبرامجهـا الانتخابيـة مـوادا خاصـة للدمقراطيـة 

 ، الا انها م مارسـها عـلى الواقـع العلمـي داخليـا،والتداول السلمي للسلطة عن طريق الانتخاب

  .)5(على الجاهر ومع ذلك رفعتها شعارا تستخدمه في اعلامها وتسويقها السياسي للتأثر 

 . 213 ص، 2025 ، 1 ط، دار أمجد ، عان ، تسويق الخطاب الاعلامي للأحزاب السياسية ،صباح أنور محمد (1)

 ابـو ،عز الدين عنايـة :  ترجمة،الاشكالات والسياقات :  علم الاجتاع الديني،فا و انزو باتشي سابينو اكوافيي(2)

 . 100 ص، ، 2011 ، 1 ط، دار كلمة ،ظبي 

 . 316 ص، 1991 الرأي العام ظاهرة اجتاعية وقوة سياسية، بغداد، جامعة بغداد، ،صادق الاسود (3)

 بيت الحكمة ، العراق ، والقوى المؤثرة فيه 2003 العراق بعد عام  نظام الحكم في،خري عبد الرزاق جاسم (4)

 . 180 ص، 2012 ، 1 ط،

 .249 ص، مصدر سبق ذكره ، تسويق الخطاب الاعلامي للأحزاب السياسية ،صباح أنور محمد (5)
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وظفــت الاحــزاب العلانيــة العراقيــة شــعار الدمقراطيــة وتداوليــة الــسلطة بــالطرق 

السلمية فضلا عن الدعوة إلى بناء دولة المواطنـة والمؤسـسات واطـلاق حريـة التعبـر في جميـع 

/ ي  إذ دخلت حركة الوفاق الوطني العراقـي انتخابـات كـانون الثـا،الانتخابات التي شاركت بها

 وهي ائتلاف ،)أياد علاوي( برعاية )القامة العراقية الوطنية( باسم ،2005/  وكانون الأول ،2005

/ اذار  / 7 فضلا عن مـشاركتها في انتخابـات ،)1(يضم مجموعة من القوى والشخصيات العلانية 

 أيـاد عـلاوي  خاض،2012/ نيسان  / 30 ألا أنه في انتخابات ،)ائتلاف العراقية( تحت اسم ،2010

 أن البرنامج ، حيث أكد ان في برنامجه السياسي،)ائتلاف الوطنية(الانتخابات بقامة منفردة باسم 

  وبالتــالي ،الانتخــاي للقامــة العراقيــة وائــتلاف العراقيــة هــو نفــس البرنــامج لائــتلاف الوطنيــة

لمدنيـة ورفـض الـسياسيات ركزت القامة العراقية في برنامجها الانتخاي على شـعار بنـاء الدولـة ا

 وضرورة تعزيز قـيم الدمقراطيـة وضـان مبـدأ التـداول الـسلمي ،الجهوية والطائفية السياسية

 فــضلا عــن تبنــي القامــة مــشروعا للمــصالحة الوطنيــة وانهــاء التهمــيش والاقــصاء ،)2(للــسلطة 

  .)3(والمحاصصة الطائفية 

السلمي للسلطة لدغدغـة وبذلك رفعت القامة شعار الدمقراطية والتداول 

 سـيا وان القامـة تعـاي في ،مشاعر الناخبن واستالة عـواطفهم للتـصويت للقامـة

داخلها غياب الدمقراطية في القيادة بالإضافة إلى دور الوصاية من لدن رأس القيـادة 

  فمنصب الامن العـام مـثلا يفـترض ان يكـون وفقـا لانتخابـات،)4(على باقي الأعضاء 

 . 75 ص، مصدر سبق ذكره ،مصطفى نعان أحمد :  ترجمة، 2003 عراق مابعد ،فيبي مار (1)

 . 9 ص، البرنامج السياسي ، الوطنية ائتلاف(2)

 مركز حمـوراي للبحـوث ، العراق ، التسامح في فكر الاحزاب العراقية المعاصرة ،فاتن محمد رزاق الخفاجي (3)

 . 206 ص، 2013 ، 1 ط،والدراسات الاستراتيجية 

 . 143 ص، سبق ذكره  مصدر،الواقع والمستقبل : التحول الدمقراطي في العراق ،عبد العظيم جبر حافظ (4)
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 الا اننا نلاحظ بأن الـسيد أيـاد عـلاوي مـسك بالمنـصب منـذ التأسـيس ، كل أربع سنوات تجري

  .)1( 2010/ شباط  / 12 وم تجر انتخابات الا في ،ولغاية الان

 فهو أيضا ،أما بالنسبة للمؤمر الوطني العراقي الذي كان يتزعمه الراحل أحمد الجلبي

وليات والعمــل عــلى توطيــد المبــادئ الأساســية  رفــع شــعار الحريــات والمــسؤ،كحركــة ليبراليــة

 وشارك ضـمن ،)2(للدمقراطية والتداول السلمي للسلطة وحاية المؤسسات المدنية وحرية الرأي 

 ،2005/  ودخل انتخابـات كـانون الأول ،2005/ الائتلاف العراقي الموحد في انتخاب كانون الثاي 

 بعد انسحابه من الائـتلاف العراقـي الموحـد عـلى ،)يالمؤمر الوطني العراق(بقامة منفردة باسم 

خلفية دعوة بعض الاحزاب الاسلامية إلى قامة دولة اسلامية في العراق ليعود بعـد ذلـك ويـنظم 

 2014 ودخـل المنافـسة الانتخابيـة في عـام ،)3( 2010إلى الائتلاف الـوطني العراقـي في انتخابـات 

  .ضمن ائتلاف المواطن

واقع الفعلي للمؤمر الوطني العراقي بعيدا عن المارسـة الدمقراطيـة وبهذا نجد ان ال

 ، وذلـك بهيمنـة أحمـد الجلبـي عـلى مقـدرات وشـؤون المـؤمر الـوطني،وتداول السلطة داخليا

 فضلا عن ، حيث كان مفرطا بالفردية والسرية في أدارة المؤمر،وابتعاده عن روح العمل الجاعي

لاي الا انه انغمس في تحالفاته مع القوائم والاحزاب ذات التوجهات ذلك ورغم تبنيه للفكر الع

 وبـذلك نجـد ان رفـع شـعار ، وهذا ما أثر سلبا عـلى صـورة المـؤمر الـوطني العراقـي،)4(الدينية

  .الدمقراطية والمدنية ليس الا وسيلة للتأثر على خيارات الناخبن وكسب أصواتهم

 . 286 ص، التسامح في فكر الاحزاب العراقية المعاصرة ،فاتن محمد رزاق الخفاجي (1)

 . 171 ص، 2006 ، 1 ط، دار اسامة ، عان ، الاحزاب والحركات السياسية في الوطن العري ،مهدي برادات (2)

 ، مـصدر سـبق ذكـرة ، 2003اق بعـد عـام  الاحزاب السياسية والهوية الوطنية في العـر،مريم مهدي حسن (3)

 . 118ص

 . 295 ص، مصدر سبق ذكره ، صراع الاضداد المعارضة العراقية بعد حرب الخليج ،علي الشمراي (4)
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 فقــد شــارك في ،2003الــشيوعي العراقــي بعــد عــام أمــا المــشاركة الــسياسية للحــزب 

 بيـنا شـارك في انتخابـات )اتحـاد الـشعب( بقامة مستقلة باسم ،2005/ انتخابات كانون الثاي 

 2010 فـضلا عـن مـشاركته في انتخابـات ، ضمن القامـة العراقيـة الوطنيـة،2005/ كانون الأول 

 دخـل المنافـسة الانتخابيـة ضـمن قامـة ،2014 /نيسان  / 30 وفي انتخابات ،بقامة منفردة أيضا

 ركز الحزب الشيوعي أيضا في خطابه السياسي وبرامجه الانتخابيـة ،)التحالف المدي الدمقراطي(

على الدمقراطية والعدالـة الاجتاعيـة فـضلا عـن الـدعوة إلى بنـاء دولـة مدنيـة واعـتاد مبـدأ 

يـز عـلى ضرورة اطـلاق الحريـات الدمقراطيـة في  كذلك الترك،والتداول السلمي للسلطة المواطنة

  .)1(ميادين التنظيم والتجمع والتظاهر 

 لأفكـار الدمقراطيـة والمدنيـة هـي ،وبذلك نلاحظ ان تبني الحزب الـشيوعي العراقـي

 لأن ، واسـتجابة لمعطيـات التغـر الـسياسي2003وسيلة للتقرب من الناخب العراقـي بعـد عـام 

ية سيكون في اشكالية فكرية بـن التزامـه بـالفكر الماركـسي وبـن اتخـاذه احزب بتبنيه الدمقراط

 باعتبارها منهجـا دمقراطيـا ،الاليات التنظيمية الجديدة والتي يقف الحزب موقف النقيض منها

  .)2( وبالتالي فإن الواقع الفكري والعلمي لازال م ينسجم مع مواقفه ومباده التنظيمية ،ليبراليا

  :القوميالعامل  _ 3

وظفت الاحزاب السياسية العراقية ذات التوجه القومي وخاصة الكرديـة عامـل 

 وشــعار تقريــر المــصر في حملاتهــا الانتخابيــة وخطابهــا الــسياسي الموجــه إلى ،القوميــة

 ومحاولـة لكـسب أصـواتهم ، وذلك لتأثر على جمهور الناخبن،الجمهور وخاصة الكردي

ــشريعية الم ــات الت ــةفي الانتخاب ــان،ركزي ــان الكردي ــك الحزب ــح في ذل ــد نج ــزب، وق   الح

 2003 / 9 – 4 / 9دراسة تحليلية لشعارات الاحزاب العراقية للمدة :  الشعار السياسي،علاء مصطفى داخل (1)

 . 248 ص، 2006 ، كلية الاعلام ،اد  جامعة بغد، رسالة ماجستر ،

 . 125 ص، مصدر سبق ذكره ،الواقع والمستقبل :  التحول الدمقراطي في العراق،عبد العظيم جبر حافظ (2)
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 وقـد لعبـا دور مـؤثر في ترتيبـات العمليـة ، الدمقراطي الكردستاي والاتحاد الوطني الكردستاي

 مؤكدين على ضرورة اعتاد مبدأ الفدرالية في النظام السياسي بعد عام ،2003السياسية بعد عام 

 وشـارك الحزبـان ،)1(لـصالح الدسـتور النافـذ   %96  حيث صوت الكرد بنسبة وصـلت إلى،2003

 وذلك ،الكرديان بالإضافة إلى بعض الاحزاب الكردستانية الصغرة في جميع الانتخابات التي جرت

 حيث مكنت من المشاركة في الانتخابات كـانون ،)التحالف الكردستاي(ضمن قامة واحدة باسم 

نيسان  / 30 وانتخابات ،2010/ اذار  / 7ضلا عن انتخابات  ف،2005/  وكانون الأول 2005/ الثاي 

 معتمدة على استراتيجية رئيسيه وهي تحشيد ما أمكن من القوة في الانتخابـات ضـمن ،2014/ 

 وبعدها الدخول في مساومات مع الفائز أيا ، وذلك بطرح أجندة قومية للتحالف،الطيف الكردي

  .)2(كان في بغداد للمشاركة في الحكومة 

وبهذا اعتمد التحالف الكردستاي في حملته الانتخابية على التركيز على الهوية القوميـة 

 التي يعتبرونها المعبر الحقيقي لتطلعاتهم وخصائـصهم بـدلا مـن الهويـة الوطنيـة التـي ،الخاصة

 وهـذا مـا مكـن ،)3(يعدونها هوية اضطرارية تلزمهم بها الحقائق الجغرافية والظروف السياسية 

اننـا حركـة ( و )اننا حركـة قوميـة تحرريـة(ملاحظته في مازج عبارات ومفاهيم ومارسات مثل 

  )4( )قوة لا يستهان بها( و )اننا قومية متميزة( و )كردستانية

 ركــز عــلى ضرورة ،وبالتــالي فــإن عمليــة التــسويق الــسياسي للأحــزاب الكرديــة

 فـضلا عـن ،تقلال وتقريـر المـصرالحفاظ على المكتسبات التي حصل عليها لتعزيـز الاسـ

  واختـارت، حيث اعتمدت دعايتهم على هذا الاتجـاه،اعتاد الخطاب المتشنج مع المركز

 ، 2011 ، 1 ط، دار البـصائر ، بـروت ، مـستقبل التجربـة الدسـتورية في العـراق ،أثر ادريس عبـد الزهـرة (1)

 . 106ص

 . 147 ص، مصدر سبق ذكره ،مصطفى نعان أحمد :  ترجمة، 2003بعد  عراق ما،فيبي مار (2)

 . 253 ص، مصدر سبق ذكره ،حسن لطيف الزبيدي وأخرون (3)

 . 85 ص، 2012 ، 1 ط، دار أفكار للدراسات والنشر ، دمشق ، فلسفة الهوية الوطنية العراقية ،ميثم الجناي (4)
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القوائم رموزها على ضوء هذا المفهوم وبذلك نجد بان حملتهم الانتخابية ترفع شـعارات تنـادي 

 رسـمية مـن الدرجـة  كالدعوة إلى تثبيت اللغة الكرديـة كلغـة،الاقليم وتعزيزها بحفظ مكاسب

 واشتراك الجنـود والمراتـب في كردسـتان في صـفوف القـوات المـسلحة والجـيش ،الأولى في العراق

 فضلا عن الوعود بإعـادة كركـوك ،الفيدرالي وذلك لحفظ التوازن لصالح مكونات شعب كردستان

بـرة للأكـراد  باعتبار مدينـة كركـوك تـشكل أهميـة ك،)1(والمناطق المستقطعة إلى اقليم كردستان 

 وأن مطالبهم بـضم المدينـة هـي عادلـة ،وتطلعاتهم المستقبلية وهي مثابة الرمز للكيان الكردي

مـسعود ( وهذا ما صرح به ، لذا يشدد الاكراد على ضرورة ضم هذه المدينة للإقليم،)2(ومشروعة 

وك وانهـم يـستردون أن الاكراد لن يساوموا عـلى الهويـة الكرديـة لمدينـة كركـ:  ( بقوله)البارزاي

قـدس ( لهـا ب )جـلال الطالبـاي( فضلا عن تسمية ،)3( )المدينة في أي لحظة يستطيعون بها ذلك

 كل هذه الشعارات والتـصريحات وصـفها الـسياسيون الاكـراد في خطـابهم الانتخـاي ،)4( )الاكراد

 من قيمة عاطفيـة لـدى والسياسي لاستالة الناخبن الاكراد والحصول على أصواتهم لما مثله كركوك

 وبذلك جاء التحالف الكردستاي لتشكيل موقـف وخطـاب سـياسي كـردي موحـد مـن أجـل ،الكرد

   والتـي هـي،)5( مـن الدسـتور العراقـي )140(تنفيذ أهداف شـعب كردسـتان وفي مقـدمتها المـادة 

 ، رسالة ماجستر غر منـشورة ، 2003ارسات السياسية بعد عام  الاحزاب العراقية والم،كاظم مهدي كاظم (1)

 . 287 ص، 2015 ، قسم العلوم السياسية ،معهد العلمن للدراسات العليا 

عبـد :  ترجمـة، أزمة كركوك السياسية الاثنية في النزاع والحلول التوافقية ،ليام اندرسن وغاريث ستانسفيلد (2)

 . 258 ص، 2009 ، 1 ط،ات عراقية  دراس، بروت ،الاله النعيمي 

 دور الاحزاب الكردية في العمليـة الـسياسية في العـراق بعـد عـام ،هدى عبد الحسن فياض ناصر : نقلا عن(3)

  ،......  ص، 2015 ، كلية العلوم السياسية ، جامعة المستنصرية ، رسالة ماجستر غر منشورة ، 2033

 . 130 ص، مصدر سبق ذكره ، 2003هوية الوطنية في العراق بعد عام الاحزاب السياسية وال ،مريم حسن (4)

 مـصدر سـبق ، - مـوذج تطبيقـي – اساليب الاقناع الدعاي في الحمـلات الانتخابيـة ،محسن عبود كشكول (5)

 . 215 ص،ذكره 
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ع اقلـيم جزء من المسألة الكرديـة برمتهـا والتـي تـشكل تهديـدا لمـستقبل الاتحـاد الفيـدرالي مـ

 .)1(كردستان وزيادة احتالات الانسلاخ المعلن عن الدولة العراقية 

 ،إن الخطاب السياسي للتحالف الكردستاي اتـسم بتوظيـف منطـق الاخـتلاف القـومي

ــاخبن الكــرد واســتغلال عــواطفهم لكــسب اصــواتهم والفــوز في  ــأثر عــلى ادراك الن ــك للت وذل

 وهـو بـذلك يعمـل عـلى ،السياسي_ ته ومركزه الاجتاعي الانتخابات وبالتالي تأييد سلطة وسطو

 حيث أصبح الخطاب السياسي خاضعا لـضغط مقدماتـه الأيديولوجيـة ،)2(ترسيخ الموالاة القومية 

 ، كأحقيتهـا في مدينـة كركـوك،)3(التي لا تتعدى مضمون المشاريع الكردية والكردستانية الـضيقة 

 فـضلا عـن دعـوات ،ومي بوصفها من الاهـداف المركزيـةوالفيدرالية القامة على أساس عرقي وق

  .)4(الانفصال وتكوين الدولة الكردية 

 فهي كممثل للمكـون الـتركاي في ،أما فيا يخص الجبهة التركانية العراقية

 باســم ،2005/  وكــانون الأول ،2005/  شــاركت في انتخابــات كــانون الثــاي ،العــراق

 ، دخلت ضـمن القامـة العراقيـة،2010/ اذار  / 7ابات  وفي انتخ،)الجبهة التركانية(

 كـذلك ، كانت ضمن ائتلاف متحـدون للإصـلاح،2014/ نيسان  / 30أما في انتخابات 

 حيـث ،تبنت الجبهة التركانية الخطاب القومي لتحشيد الناخبن وكـسب أصـواتهم

 وبـذلك ،)5(ي دعت إلى ضرورة المشاركة في الانتخابات من أجل اثبات الوجود الـتركا

  فـضلا عـن،رفعت الجبهة شعارها بالحفاظ على الحقوق القومية للتركان في العراق

 ،امعة النهـرين  ج، مجلة قضايا سياسية ،رؤية تحليلية :  التنوع السياسي في العراق،اسامة مرتضى السعيدي (1)
 . 146 ص، 2014 ، 38- 37 العددان ،كلية العلوم السياسية 

 الأكـادميون للنـشر ، عـان ،دراسـة حالـة العـراق :  مأسسة السلطة وبنـاء الدولـة الامـة،وليد سام محمد (2)
 . 423 ص، 2014 ، 1والتوزيع ط

ناعة الرأي العام في دراسة حالة العراق بعـد  التيارات السياسية العلانية وص،عدي محمود ابراهيم المناوي (3)
 . 204 ص، 2013 ، 1 ط، دار زهران ، عان ، 2003عام 
 ، 2008 ، 1 ط، دار ميزوبوتاميـا ، بغـداد ،زمن الانحطاط وتاريخ البـدائل :  العراق والمستقبل،ميثم الجناي (4)
 . 84ص
 ............................ ،رابط (5)
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 ورفـضها الـشديد لـضم كركـوك إلى اقلـيم ،)1(دعوتها لإقامة اقليم خاص لهم في محافظة كركوك  

  .)2( مؤكدين على ضرورة ان لا ترتبط كركوك بأي محافظة سوى بغداد ،كردستان

  :ة أو القبليةالعشائري _ 4

إن الاحزاب السياسية العراقية مختلف توجهاتهـا الأيديولوجيـة سـواء كانـت الأحـزاب 

 وظفــت أســلوب الاتفاقــات العائليــة والعــصبية واســتغلال ،الاســلامية أو العلانيــة أو القوميــة

في تدعيم الظاهرة العشائرية والقبلية للتأثر على ادراك الناخبن حيث يعتبر هذا الاسلوب فعالا 

 وذلـك بتعزيـز وتكثيـف الزيـارات إلى زعـاء ،)3(القاعدة الانتخابية للحزب الـسياسي أو المرشـح 

العشائر وكسب ودهم وأخذ البيعة منهم حتى يصل الامر إلى أخذ عهد موثق بالقسم مـن قبـل 

 حيـث يظهـر تـأثر ،)4(زعاء العـشائر واتبـاعهم للتـصويت لـصالح الحـزب أو المرشـح الـسياسي 

العشرة أو القبيلة في الانتخابات وذلك من خلال زعائها بالتأثر عـلى أفـراد القبيلـة بالتـصويت 

 لأن الفـرد في القبيلـة ،)5(لصالح حزب سياسي أو مرشح معن بغض النظر عن مؤهلاته أو كفاءته 

في لا  حيث ان المجتمـع العـشائري رابـض ،ينحصر ولائه لشيخ العشرة بالتالي ينتخب ما يقره له

  .)6(وعيه مارد مستبد اسمه سلطة العشرة 

 . 31 ص، مصدر سبق ذكره ، الاحزاب السياسية في العراق ،الح عبد الجبار اساء جميل وف(1)

 مجلـة دراسـات ،رؤية فكريـة :  فكرة مشروع اقليم كركوك بن الرفض والقبول،طارق عبد الحافظ الزبيدي (2)

 . 167 ص،) 57( العدد ، مركز الدراسات الاستراتيجية والدولية ، جامعة بغداد ،دولية 

 مـصدر سـبق ،  - مـوذج تطبيقـي –اساليب الاقناع الدعاي في الحملات الانتخابيـة  ، كشكول محسن عبود(3)

 . 174 ص،ذكره 

_ التوجهـات _ الطبيعـة : 2003 النظـام الـسياسي العراقـي مابعـد ،محمد عبـد الحمـزة خـوان الحـسناوي (4)

 . 56 ص، 2015 ، 1 ط، دار نيبور ، العراق ،التحديات 

 التنـشئة الاجتاعيـة ،رعـد حـافظ سـام الزبيـدي : كـذلك ينظـر. 94 ، مصدر سبق ذكره ، ز..،حليم بركات (5)

 . 56 ص، مصدر سبق ذكره ،السياسية العربية 

 . 96 ص، 2016 ، 1 ط، المركز العلمي العراق ، العراق ، جدلية السياسة والوعي ،ماجد الغرباوي (6)
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أبدت الاحزاب السياسية العراقية اهتاما كبرا بالعشائر لقناعتها بالـدور الـذي تلعبـه 

العشائر وشيوخها في مساندة الاحزاب ودعمها خاصة في الانتخابات لـذا حرصـت الاحـزاب عـلى 

 فـضلا عـن ترشـيح ،يكلهـا الاداريتشكيل مكاتب خاصة لـشؤون العـشائر داخـل تنظياتهـا وه

 بالإضـافة إلى ،العديد من شيوخ العشائر ضمن قوامها الانتخابية من أجل كسب أصوات أبناءهـا

انشاء مجالس اسناد خاصة للعشائر وهذا ما قام به السيد نوري المالي مـن أجـل كـسب تأييـد 

ه مـن علاقـات جيـدة مـع  فضلا عن المجلـس الاسـلامي الاعـلى ومـا يتمتـع بـ،)1(شيوخ العشائر 

 حيث ان لأسرة ال الحكيم تاريخـا هامـا مـن العلاقـات الوثيقـة مـع العـشائر العراقيـة ،العشائر

 وهذا استحضره السيد عار الحكيم بقوة في نهضته التجديدية للمجلس الاعلى فضلا عن ،المهمة

 إذ ،ن بنسب قليلة جـدا كذلك وظفت الاحزاب العلانية هذا العامل ولك،)2(الانتخابات العراقية 

وظفت هذه الاحزاب قادة الرأي والشخصيات الاجتاعية والعـشائرية في حملتهـا الانتخابيـة في 

وم تتـأخر ) 3(محاولة لكسب أكـبر عـدد ممكـن مـن الاصـوات وخلـق رأي عـام داعـم لقـوامهم 

ن على اسلوب الاحزاب القومية في توظيف الخطاب العشائري والقبلي لاستالة الناخبن معتمدي

استخدام العاطفة وغريزة القطـع وخاصـة في الـدوائر الانتخابيـة ذات الطـابع العـشائري وذلـك 

  .)4(ورة الرأي الجمعي المؤيد للتحالفلبل

. 263 ص، مـصدر سـبق ذكـره ،2003ت السياسية بعد عـام  الاحزاب العراقية والمارسا،كاظم مهدي كاظم (1)

 . 147 ص، مصدر سبق ذكره ،مصطفى نعان أحمد :  ترجمة، 2003 عراق مابعد ،فيبي مار : كذلك ينظر

 مركـز العـراق ، العـراق ، شيعة العراق مصادر القوة والتحريـات ،محمد صادق الهاشمي وجمعة العطواي (2)

 .84 ص، 2014 ، 1 ط،للدراسات 

، مصدر سبق ذكره، - موذج تطبيقي –اساليب الاقناع الدعاي في الحملات الانتخابية   محسن عبود كشكول،(3)

 .266ص 

 ،، مصدر سبق ذكره - موذج تطبيقي –محسن عبود كشكول، اساليب الاقناع الدعاي في الحملات الانتخابية (4)

 . 219ص
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  :المال السياسي _ 5

يعــد المــال الــسياسي واحــد مــن الادوات التــي وضــفتها بعــض الاحــزاب الــسياسية أو 

أثر على ارادة الناخب بإعطائـه المـال أو الاغـراء بـه أو العـرض المرشحن في الانتخابات وذلك للت

 وتظهر هذه المارسة والتـي تعـد جرمـة ، مقابل الحصول على صوته الانتخاي،بالوعد أو الهبات

 فالمال السياسي هو عملية توظيف ،)1(انتخابية في الأوساط التي تعاي من البطالة والفقر والجهل 

 عـن طيـق ،)2( أو حزب سياسي معن من تنبوء مكانه في العملية السياسية المال لتمكن مرشح ما

  .اسلوب شراء الاصوات مستغلا ضعف الوعي السياسي واستهانة الناخب بقيمة صوته الانتخاي

لمنافـسة الانتخابيـة إلى فـساد العمليـة نفـسها وهكذا تسهم عملية شراء الاصـوات في ا

 وبـرزت هـذه الظـاهرة في ،وتخريب ذمم الناخبن والانحـراف بالانتخابـات عـن هـدفها الاصـلي

 ،)3( وتـولي سـاسرة محـترفي الوسـاطة عمليـة دفـع الرشـاوي الانتخابيـة ،الاحياء الفقرة خصوصا

 حيـث أن عـددا كبـرا مـن ،لات الانتخابيـةوبذلك يلعب المال السياسي دورا سلبيا في أدارة الحم

 متجـاوزين بـذلك كـل القواعـد ،المرشحن انفقوا مبالغ مالية هائلـة خـلال الحمـلات الانتخابيـة

 وقد تختلف أوجه انفاق المال السياسي على الناخبن من ،)4(والضوابط التي تنظم عملية الانفاق 

طانيات وأرصـدة الهـاتف الجـوال وتوزيعهـا عـلى  والب،الدفع مباشرة إلى شراء الاجهزة الكهربائية

 .    مقابل الحصول على أصواتهم،الناخبن

 ، 2012 ، 1 ط، مؤسـسة مـصر مرتـضى ، العراق ،تخابية واحكامها  جرمة الرشوة الان،ناصر عمران الموسوي (1)

 . 16ص

 مجلـة قـضايا ، أثار المـال الـسياسي عـلى الدمقراطيـة ومـسارته في دول الحـراك العـري ،طلال حامد خليل (2)

 . 188 ص، 2014 ، 38 – 37 العددان ، كلية العلوم السياسية ، جامعة النهرين ،سياسية 

 ، 2009 ، مركـز الدراسـات الـسياسية والاسـتراتيجية ، القـاهرة ، المال والنزاهة الـسياسية ، عمر هاشم ربيع(3)

 . 102ص

 . 230 ص، مصدر سبق ذكره ، الاعلان السياسي والدعاية الانتخابية ،كريم مشط الموسوي (4)
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  :الفساد السياسي _ 6

 العديـد – الحاكمـة –اتبعت الكثر من الاحزاب السياسية العراقية المتنفذة وبـالأخص 

ل  وذلـك مـن خـلا،من الوسائل للتأثر عـلى خيـارات النـاخبن وكـسب تأييـدهم في الانتخابـات

استخدام مقدرات البلاد البشرية والاقتصادية والماليـة والثقافيـة والدينيـة كـأدوات للوصـول إلى 

 والتعامل مع المنصب الرسمي أو الوظيفة الحكومية بوصفها مغنا وليس ،السلطة والتمسك بها

ل  حيث توفر تلك المناصب مـن خـلا، وهذا ما يعرف بالفساد السياسي،)1(وسيلة لخدمة المجتمع

 أو أن ،)2(الاثراء على المال العام عائدات تـستخدم لتمويـل الاحـزاب الـسياسية ودعـم انـشطتها 

يشغل المنصب الحكومي لأغراض شخصية أو نفعية أو لميول عاطفية أو قبلية أو كـل مـا يـدخل 

تحت مط المحسوبية أو المنسوبية في تعين أو توفر وظائف حكومية منح على أساس القرابة أو 

 وهذا ما فتح الباب أمام الحزب الحـاكم ،)3(الحزبية لضان الحصول على أصواتهم في الانتخابات 

 وذلك يأي على حساب ،إلى استحداث العديد من الدرجات الوظيفية من أجل كسب الرأي العام

  لان فـتح،)4(نتيجـة البطالـة المليونيـة المقنعـة فيـه  التضخم الحاصـل في جهـاز الدولـة العراقيـة

الدرجات الوظيفية م يكن من مدروسا على ضوء الاحتياجات الاداريـة والوظيفيـة وامـا لكـسب 

 كذلك استغلال السلطة بتقديم مشاريع قبل الانتخابات للتأثر ،أكبر عدد ممكن من المستفيدين

 .*على الناخبن

 . 49 ص، 2013 ، 1 ط، دار الشجرة لنشر والتوزيع ، دمشق ، قصة الفساد في العراق ،موسى فرج (1)
 جامعـة كليـة الـتراث ، مجلة كلية الـتراث الجامعـة ، الفساد البنيوي في الدولة العراقية ،سليم علي الوردي (2)

 . 4 ص، 2013 ،) 13( العدد ،الجامعة 
_ التوجهـات _ الطبيعـة : 2003 النظـام الـسياسي العراقـي مابعـد ،محمد عبـد الحمـزة خـوان الحـسناوي (3)

 . 299 ص،ذكره  مصدر سبق ،التحديات 
 . 5 ص، مصدر سبق ذكره ، الفساد البنيوي في الدولة العراقية ،سليم علي الوردي (4)

 كا في مشروع المبادرة الوطنية للسكن التي اطلقها السيد نوري المـالي وتوزيـع سـندات لقطـع أراضي عـلى  *
لـة القـانون لمـساومته المـواطنن  حيث تم توظيفها من قبل السيد محمود الحسن مرشح ائـتلاف دو،المواطنن 

وهو يظهر في أحد التسجيلات الفيديويـة ويطلـب مـنهم انتخـاب ائـتلاف دولـة القـانون مقابـل توزيـع هـذه 
 :شبكة المعلومات الدولية على الرابط الاي. السندات

 https://www.youtube.com/watch?v=vdZL0SSkqlw  
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 :المطلب الثالث

 نظام التمثيل النسبي والتسويق السياسي

 هو الالية التي تستخدم لتجميع الاصوات المدلى بهـا في الانتخابـات أن النظام الانتخاي

 وهو الذي بواسطته مكن تحديد نتائج انتخابات ،العامة إلى مقاعد مخصصة للأحزاب والمرشحن

 والحاكميــة في ، وهــو يرتكــز عــلى الــصيغة الانتخابيــة وطريقــة الاقــتراع وحجــم الــدائرة،معينــة

 فلا ، وان تكون الهيئة الحاكمة هي المعبرة عن ارادة الشعب،شعبالانتخابات يجب أن تكون لل

 أو تضع قانونـا انتخابيـا لا يعـبر ،يكفي ان تدعي دولة ما انها دمقراطية ثم تفسد ارادة الشعب

 أو تكرس نظاما انتخابيا منح الهيمنة والـسلطة الدامـة لفئـة معينـة ،بصورة حقيقية عن ارادته

  .)1(ات الدولة على مؤسسات الحكم وسلط

 تفرض السلطات الـسياسية قواعـد النظـام ،ولاختيار أسلوب انتخاي أو نظام انتخاي ما

 وأن مسألة هذا الاختيار من أهم القـرارات بالنـسبة للأنظمـة ،الذي يحكم المارسة الدمقراطية

ة على مستقبل  ففي أغلب الاحيان يترتب على اختيار نظام انتخاي معن تبعات كثر،الدمقراطية

ــسياسية ــاة ال ــة الأولى ،الحي ــية بالدرج ــسألة سياس ــي م ــاي ه ــام الانتخ ــار النظ ــة اختي   فعملي

 وغالبا ما تكـون المـصالح الـسياسية في ،وليست مسالة فنية مكن لمجموعة من الخبراء معالجتها

نظام الانتخـاي صلب الاعتبارات ان م تكن الاعتبار الوحيد الذي يتم الاخذ به في عملية اختيار ال

 لذا تلجا الأحزاب السياسية إلى اختيار النظام الانتخاي الذي مكنهـا ،)2(من بن الخيارات المتوفرة 

ــسياسي ــا ال ــا وبرنامجه ــات وفــق خطابه ــوز في الانتخاب ــسياسية ،مــن الف ــث ان للأحــزاب ال   حي

 مصدر ، 2003دور الانتخابات البرلمانية في عملية التحول الدمقراطي في العراق بعد  ،ياسن محمود عبابكر (1)

 . 62 ص،سبق ذكره 

 . 15 ص، 2014 ، 1 ط، دار اسامة ، عان ، التجارب الانتخابية في العام ،فؤاد مطر الشمري (2)
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 وذلـك مـن خـلال العراقية دور كبر جدا ومؤثر في تحديـد خيـارات الناخـب وسـلوكه الانتخـاي

 إذ غالبا ما تتبنى نظام انتخاي يلائم تطلعاتها ،النظام الانتخاي الذي يعتمد في العملية الانتخابية

 وبالتـالي ،في الاستحواذ على أصوات الناخبن ومن ثم السيطرة أطـول وقـت ممكـن عـلى الحكـم

 .يكون عامل مساعد في عملية التسويق السياسي الذي تتبعه

لمرشحن الفائزين بالانتخابات وتوزيـع المقاعـد النيابيـة فـيا بيـنهم يكـون أن تحديد ا

 ، والثانيـة تكـون بالانتخابـات عـلى أسـاس القامـة،بطريقتن الأولى تتمثل في التـصويت الفـردي

وهناك العديد من النظم الانتخابية المستندة على الطريقتن ومنها نظام الاغلبية ونظام التمثيـل 

 / 6  /15   في)96( في العراق واستنادا إلى الامـر ،ام المختلط وانظمة انتخابية أخرىالنسبي والنظ

ً الصادر عن سلطة الائتلاف المؤقتة الذي جـاء بنـاءا عـلى توصـية مجلـس الحكـم بقـراره ،2004

 تم تحديد نظام التمثيل النسبي كنظام انتخـاي واعتبـار العـراق دائـرة ،2004 لسنة )87(المرقم 

  كا حـدد شروط واليـات الترشـيح فـضلا عـن الـشرط في ان يكـون اسـم أمـرأه ،ة واحدةانتخابي

 بالإضافة إلى حقوق واليات التصويت ،ضمن اساء كل ثلاثة مرشحن في أي قامة انتخابية واحدة

 حتـى ، رغم ان الفقه الدستوري يكاد يجمـع عـلى ضرورة تقـسيم الدولـة إلى دوائـر متعـددة،)1(

فة مكونات السكان بعدد من النواب يتناسب مـع قـوة التـصويت في كـل دائـرة يتسنى مثيل كا

  .)2(انتخابية 

 وفقـا ،ان نظام التمثيل النسبي هو من الانظمـة الانتخابيـة الحديثـة نـسبيا

لهذا النظام يتم احتساب الاصوات ابتداءا بتقسيم الاصوات الصحيحة منها على عدد 

 ،لقسمة هو ما يسمى بالعتبة أو القاسـم الانتخـاي وناتج ا،المقاعد المخصصة للدائرة

 ، 2005 ، 1 ط، بـلا ، بغـداد ،دراسـة للواقـع وتـأملات في المـستقبل : ان في العـراق البرلم،رياض عزيز هادي (1)

 . 22ص

 ، 1 ط، دار الجامعين ، القاهرة ، الانتخابات النيابية وضاناتها الدستورية والقانونية ،عفيفي كامل عفيفي (2)

 . 77 ص، 2002
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 2004 لـسنة 96 وقد أساه قانون رقم ،ويراد به عدد الاصوات اللازمة للحصول على مقعد واحد

 ، ولا تحـصل عـلى أي مقعـد، وعلية فإن أي قامة لا تحصل على هذا النـاتج تهمـل،بالحد الطبيعي

ئم وفق الحد الطبيعي المذكور فإن الباقي من مقاعـد وبعد فرز الاصوات وتوزيع المقاعد على القوا

 فإنـه لا توجـد ، واسـتنادا إلى هـذه القاعـدة،)1(شاغرة يوزع حسب هذا القانون على أكـبر المتبقـي 

 بل كل القوائم التي تحصل على أصوات تؤهلها للفوز مقعد واحد أو أكر تعتبر ،قامة واحدة فائزة

  .)2(تي حصلت على أصوات أقل من القيمة المقعد الواحد  والقوائم الخاسرة هي ال،فائزة

 الا انه يؤدي إلى تشتت الاصوات بن كرة ،ان هذا النظام يتيح أوسع مشاركة للجاهر

 الا ان هذه الملاحظة لا تقلل من أهمية النظام بالمقارنة مع نظام ،من الاحزاب والكتل في البرلمان

 لان ،ه نسبة كبرة مـن اصـوات النـاخبن دون ان مـثلهم احـدالانتخاب بالأغلبية الذي تضيع في

 حيث يفوز المرشح الذي يحصل ،)3( أما البقية فتهمل ،أصوات الناخبن تحسب للفائز الأول فقط

     .)4(على أعلى الاصوات سواء بالأغلبية البسيطة أم المطلقة 

معنـى ان ترتيـب  ،وفيا يتعلق بنوع القامة فقد تم اعتاد القامة المغلقـة

المرشحن على القامة يكون ثابتا وحـسب مـا يعتمـده الحـزب الـذي يقـوم بتـسمية 

 حيث لا مكن للناخبن التعبر عن أية خيارات أو تفـضيل أي مـن المرشـحن ،القامة

تتـضمن ورقـة الاقـتراع أسـاء الاحـزاب الـسياسية   إذ،عن غرهم أو تعديل ترتيبهم

   مــن دون أن تتــضمن،إلى صــورة شخــصية لقائــد الحــزب بالإضــافة ،ورموزهــا فقــط

دراسة مقارنـة بالتجربـة العراقيـة، بغـداد، : السياسي قاسم حسن العبودي، تأثر النظم الانتخابية في النظام (1)

 .41، ص2013، 2دار الصفار، ط

 .18، ص2005، 1 سعد جاد قنديل، دليل الانتخابات، بغداد، بلا، ط(2)

، مـصدر 2003 ياسن محمود عبابكر، دور الانتخابات البرلمانية في عملية التحول الدمقراطي في العراق بعد (3)

 .195سبق ذكرة، ص 

 .169 علي هادي حميدي الشكراوي، النظم السياسية المعاصرة، مصدر سبق ذكره، (4)
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 حيث يقوم الناخبون بالتأشر عـلى ورقـة الاقـتراع لـصالح الحـزب ،اساء أي من المرشحن الافراد

  .)1( وعلية فالحزب هو من يحدد المرشحن المنتخبن ،المفضل

لانتقالية في كانون الثاي  جرت انتخابات الجمعية الوطنية ا– نظام التمثيل النسبي –ًوبناءا عليه 

 ومـا ، حزب وكيان سياسي تنافست فيا بينها للفوز بالانتخابات)111( حيث شارك فيها ،2005/ 

أن الحزب هو تنظيم سياسي يشارك بفعالية ونـشاط في التنـافس مـن أجـل المناصـب الانتخابيـة 

 هـذه الاحـزاب شـعارات  لذلك رفعـت جميـع،)2(ويعن مرشحن للانتخابات للوصول إلى البرلمان 

وبرامج انتخابية وعلى اختلاف توجيهاتها السياسية تكـاد لا تبتعـد عـن المذهبيـة والقوميـة مـن 

 وأن هذه الكـرة مـن الاحـزاب والكيانـات الـسياسية ودخولهـا إلى ،)3(أجل كسب تأييد الناخبن 

لعراقـي بـصورة العراق بعد أن كان يخـضع إلى نظـام الحـزب الواحـد أدى إلى تعـرض الناخـب ا

فجائية للعديد من الاحزاب الجديدة والافكار والوجوه التي تتنافس في الحصول على تأييده ومن 

 هذا أدى إلى صعود شخصيات مشهورة اعلاميا وأحـزاب ،دون وجود أرضية معدة بصورة مسبقه

موعـات  بالإضافة إلى ظهـور قـوى سياسـية جديـدة مثـل تاريخيـا المج،متلك القدرات إلى القمة

  .)4(المضطهدة وتعمل من أجل ازالة هذا الاضطهاد التاريخي وسوء المعاملة 

 ، مـصدر سـبق ذكـره ، والقوى المؤثرة فيه 2003 نظام الحكم في العراق بعد عام ،خري عبد الرزاق جاسم (1)

 . 174ص

كـذلك . 42 ص، 2010 ، 1 ط، دار اسـامة ، عـان ، الاعـلام البرلمـاي والـسياسي ،بسام عبد الرحمن المشاقبة (2)

 . 212 ص، مصدر سبق ذكره ،ينظر حسن لطيف الزبيدي وأخرون 

 مركـز الخلـيج ، دي ، مجلـة اراء ،قـراءة في أبـرز النتـائج :  الانتخابات العراقيـة الاولى،أنور سعيد الحيدري (3)

 . 131 ص، 2005 ،) 7( العدد ،للأبحاث 

 ، فريـدريش ايـبرت ، عـان ،لانتخابية في عملية التحـول الـدمقراطي  تأثر العمليات ا،صالح ياسر وأخرون (4)

 . 137 ص، 2012 ، 1ط
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 حيـث مخـضت عـن ، %58 بلغت 2005/ إن نسبة المشاركة في انتخابات كانون الثاي 

 مقعـد والقامـة )75( مقعـد وقامـة التحـالف الكردسـتاي )140(فوز الائتلاف العراقـي الموحـد 

 وقامة ، مقاعد)3( وقامة جبهة تركان العراق ، مقاعد)5(امة عراقيون  وق، مقعد)40(العراقية 

 وقامة الجاعـة )مقعدين  ( وقامة اتحاد الشعب، مقاعد)3(الكوادر والنخب الوطنية المستقلة 

 وقامـة ،)مقعـدين ( وقامة منظمة العمل الاسلامي في العـراق،)مقعدين(الاسلامية الكردستانية 

 وكتلــة )مقعــد واحــد( وقامــة التحــاف الــوطني الــدمقراطي )مقعــد واحــد(يــة الرافـدين الوطن

  .)1( )مقعد واحد(المصالحة والتحرير 

 

 

 

 

 

 

 

 

 25 ص ، مصدر سبق ذكره ،دراسة للواقع وتأملات في المستقبل :  البرلمان في العراق،رياض عزيز هادي (1)

 

 



لتسويق السياسي للأحزاب السياسية وتأثره على إدراك الناخبا 167 

 )1(جدول رقم 

 

من اعداد الباحث بالاعتاد على بيانات المفوضية العليا المستقلة للانتخابات 
)1(

 

 وفقـا ،2005/ كـانون الأول  / 15كذلك تم اجراء انتخابات مجلس النـواب في 

ــسبي ــل الن ــة،لنظــام التمثي ــة المغلق ــتن، والقام ــرة واس ــن هــذه الم ــانون  ولك ادا إلى ق

  جعلت العراق دوائـر، الصادر عن الجمعية الوطنية،2005 لسنة )16(الانتخابات رقم 

  /ar/iq.ihec.www://http شبكة المعلومات الدولية، )1(

 العدد الكلي للمقاعد العدد الكلي للأصوات الاحزاب

 140 4،075،295 الائتلاف العراقي الموحد

 75 2،175،556 التحالف الكردستاي

 40 1،168،943 اقيةالقامة العر

 5 150،680 قامة عراقيون

 3 93،480 جبهة تركان العراق

 3 69،938 الكوادر والنخب الوطنية المستقلة

 2 69،920 اتحاد الشعب

 2 60،592 الجاعة الاسلامية الكردستانية

 2 43،205 منظمة العمل الاسلامي

 1 36،255 قامة الرافدين الوطنية

 1 36،795 الدموقراطيالتحالف الوطني 

 1 30،796 المصالحة والتحرير
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 )96( الـذي نـص عليـة الامـر الـسابق رقـم ، بلا من الدائرة الانتخابية الواحدة،انتخابية متعددة

 فضلا عن تقـسيم العـراق ، مقعدا)275( كذلك تم تحديد مقاعد مجلس النواب ب ،2004لسنة 

 وبعـد اجـراء الانتخابـات والتـي شـهدت ،)1( دائرة انتخابية بعدد المحافظـات العراقيـة )18(إلى 

 تشمل أحزابا وكيانات قاطعت ، حزبا وكيان سياسيا)228( حيث اشترك فيها ،مشاركة واسعة جدا

 عن نتـائج  تم الاعلان،2006/ كانون الثاي  / 20 وفي ،)2( 2005/ الانتخابات الأولى في كانون الثاي 

 19 + 109(       مقعـدا)128(الانتخابات التي أفضت عن فوز قامـة الائـتلاف العراقـي الموحـد 

 وجبهة التوافـق العراقيـة ) تعويضي10 + 43( مقعدا )53( وقامة التحالف الكردستاي )تعويضي

 )يــضي تعو4 + 21( مقعــدا )25( والقامــة العراقيــة الوطنيــة ،) تعويــضي7 + 37( مقعــدا )44(

 والاتحـاد الاسـلامي الكردسـتاي في ) تعويضي2 + 9( مقعدا )1(والجبهة العراقية للحوار الوطني 

+ 1( )مقعـدين( مقاعـد و رسـاليون )3( وكتلة المـصالحة والتحريـر ) تعويضي1 + 4( مقاعد )5(

ح  والحركـة الأيزيديـة مـن أجـل الاصـلا)مقعـد واحـد(   والجبهة التركانيـة العراقيـة)تعويضي1

  .)3( )مقعد واحد(والتقدم 

 

 

 مجلة قـضايا ، 2005دراسة تطبيقية على انتخابات :  جغرافية التمثيل البرلماي في العراق،قاسم محمد عبيد (1)

 . 215 ص، 2009 ،) 17( العدد ، كلية العلوم السياسية ، جامعة النهرين ،سياسية 

 جامعـة ، مركز الدراسات الدوليـة ،لسياسي  الملف ا، قراءة مقارنة في الانتخابات العراقية ،عامر كامل أحمد (2)

 . 13 ص، 2006 ،) 12( العدد ،بغداد 

 بـلا ، بغداد ، 2005دراسة على ضوء دستور جمهورية العراق لعام :  اصول العمل النياي،وائل عبد اللطيف (3)

 . 150 ص، 2006 ، 1 ط،
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 )2(جدول رقم 

العــــــدد الكــــــلي  الاحزاب

 للأصوات

 العدد الكلي للمقاعد

 128 5021137 الائتلاف العراقي الموحد

 57 2642172 التحالف الكردستاي

 44 1840216 جبهة التوافق العراقية

 25 977325 القامة العراقية الوطنية

 11 499963 طنيالجبهة الوطنية للحوار الو

 5 157688 الاتحاد الاسلامي الكردستاي

 3 129847 كتلة المصالحة والتحرير

 2 145028 الرساليون

 1 87993 الجبهة التركانية العراقية

 1 47263 قامة الرافدين

 1 32245 قامة مثال الالوسي للامة العراقية

الحركــة الأيزيديــة مــن أجــل الإصــلاح 

 والتقدم

21908 1 

من اعداد الباحث بالاعتاد على بيانات المفوضية العليا المستقلة للانتخابات 
)1(

 

ان كــل طــارئ عــلى النظــام الانتخــاي يــؤدي إلى أحــداث تغيــر مقابــل في مــط تفكــر 

 ، وهذا يـنعكس بـدوره عـلى التعبـر عـن الارادة الـشعبية،الاحزاب السياسية الانتخاي

 بحيث يؤثر اختيار النظام الانتخـاي عـلى الطريقـة ،دلةحيث ان هناك علاقة تأثر متبا

التــي يتطــور فيهــا النظــام الحــزي واســلوب تــأثر الاحــزاب عــلى النــاخبن ومحاولــة 

 ومـن غـر المحتمـل ان تـدعم الاحـزاب الحاكمـة ،استقطابهم والحصول على اصـواتهم

 اك موجـب سـياسي ما م يكن هن،التغرات التي تتيح الإمكانية لأحزاب منافسة جديدة

 ./ar/iq.ihec.www://httpشبكة المعلومات الدولية، )1(
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 ، لذلك اعاقت الاحزاب السياسية الحاكمة مدى الخيـارات لتغـر النظـام الانتخـاي بالفعـل،قوي

عـلى ضرورة بقـاء القامـة   وظهـرت اصرارهـا،)1(بالشكل الذي يوسع مديات المشاركة الـسياسية 

 لان كـل ،دي لولا التدخلات والضغوط من قبل المرجعية الدينية ومـنظات المجتمـع المـ،المغلقة

طرف يسعى إلى الحفاظ على المكاسب التي حققتها مـن خـلال اختيـار النظـام الانتخـاي الـذي 

  .)2(يناسبه 

 ومــا أن أغلــب الاحــزاب الــسياسية العراقيــة التــي مارســت النــشاط الــسياسي في العــراق بعــد 

 أسـس  ولـيس عـلى، منـاطقي وقـومي، جهـوري، نشأت على أساس طـائفي،تغير النظام السابق

 وملاحظة خريطة الاحزاب والكيانـات الـسياسية المـسجلة في المفوضـية العليـا المـستقلة ،وطنية

 فإنه يـصعب تـصنيف الاحـزاب عـلى الاسـس المتبعـة علميـا واكادميـا عنـد دراسـة ،للانتخابات

ات  واما تصنف إلى ثلاثـة اتجاهـ،الاحزاب السياسية أو تحديد ملامح الخارطة السياسية العراقية

  :)3(وهي كالاي 

 ،حزب الدعوة الاسلامية( والذي يضم قوى الاسلام السياسي الشيعية والسنية :الاتجاه الديني _ 1

 الحزب الاسلامي و تنظيات أخـرى غـر ، حزب الفضيلة، التيار الصدري،المجلس الاسلامي الاعلى

 ).محدودة المعام شاركت ضمن الائتلافات السنية والشيعية

 حزب المؤمر ، حزب الوفاق الوطني،الحزب الشيوعي العراقي( والذي يضم :تجاه العلايالا _ 2

  ).الوطني العراقي وتنظيات اخرى شاركت ضمن الائتلافات الانتخابية

 . 129 ص، مصدر سبق ذكره ، تأثر العمليات الانتخابية في عملية التحول الدمقراطي ،صالح ياسر واخرون (1)

 ، 2004 ، 1 ط، مكتبـة مـدبولي ، القـاهرة ، الاحزاب السياسية والتحـول الـدمقراطي ،بلقيس أحمد منصور (2)

 ،الفيدرالية التوافقية والتعددية :  النظام السياسي والدستوري في العراق،سليم فوزي زخور : كذلك ينظر. 31ص

 . 319 ص،مصدر سبق ذكره 

 ، مـصدر سـبق ذكـره ، والقوى المؤثرة فيه 2003 نظام الحكم في العراق بعد عام ،خري عبد الرزاق جاسم (3)

 . 73 – 72ص
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الحـزب الـدمقراطي ( والـذي يـضم الاحـزاب القوميـة الكرديـة والتركانيـة :الاتجاه القومي _ 3

 الجبهة التركانية وتنظيات قومية أخرى دخلت ضـمن ،الكردستاي الاتحاد الوطني ،الكردستاي

  ).الائتلافات الانتخابية

 وبالأخص لعبت هـذا ،عملت هذه الاحزاب مختلف اتجاهاتها إلى تبني الخطاب الطائفي والقومي

عمليـة اسـتقطاب  الدور الاحزاب الدينية والاحـزاب القوميـة وبنـسب أقـل الاحـزاب العلانيـة في

 وما ساعدها في ذلك هو تبنيهـا لنظـام ،هور للحصول على أصواتهم للوصول إلى مجلس النوابالجم

 ،2005/ كـانون الثـاي  / 30الانتخاب النسبي الذي تم العمل به في العمليات الانتخابية كافـة منـذ 

غلال  عملت هذه الاحزاب بنظام القامة المغلقة للتأثر على خيارات النـاخبن واسـت،فضلا عن ذلك

أو عــدم المــشاركة في   فهــي بــذلك تــضع الناخــب أمــام اشــكالية الوطنيــة والمــشاركة،)1(أصــواتهم 

 لأنه بتوظيف القامة المغلقة يصبح لزامـا عـلى الناخـب مـنح ،الانتخابات وضياع حقه في التصويت

غلـب  سـيا وان أ، فهي بذلك أثـرت عـلى الـسلوك الانتخـاي وقـرار الناخـب،صوته للقامة بأكملها

 اجتاعيـة أو زبائنيـة سياسـية قامـة عـلى الثقافـة –القوائم الانتخابية هي نتاج تكـتلات سياسـية 

 وبـذلك تقـوم الاحـزاب الـسياسية بعمليـة تـضمن لـبعض ،)2(الفرعية وليس على الثقافة الوطنيـة 

بـوليتهم المرشحن في قوامها الانتخابية قد يصعب عليهم الفوز بالانتخاب بطريقة أخـرى لعـدم مق

 إلا انهم يحصلون على مقاعد في مجلس النواب وهذا يعتبر خداع ومصادره لأصـوات ،اجتاعيا مثلا

 ادى إلى ، واعتبار العراق دائـرة واحـدة، فنظام القامة المغلقة والتمثيل النسبي،)3(ورغبات الناخبن 

ــصورة شخــصية ــة الناخــب للمرشــحن ب ــاخبن مارســوا دورهــم عــ،صــعوبة معرف   لى أســاس فالن

 . 129 ص، مصدر سبق ذكره ،ية التحول الدمقراطي  تأثر العمليات الانتخابية في عمل،صالح ياسر وأخرون (1)

. 46 ص، 2014 ، 1 ط، مكتبـة عـادل ، بغـداد ،اشـكالية التحـور والتمحـور :  هزمة الوعي،منى العينة جي (2)

/ كانون الثاي  / 30 انتخابات الجمعية الوطنية التأسيسية العراقية ،سحر حري عبد الأمر الاسدي : كذلك ينظر

 . 49 ص، 2008 ، كلية العلوم السياسية ، جامعة بغداد ،لة ماجستر غر منشورة  رسا، 2005

 . 155 مصدر سبق ذكره ص،التجارب الانتخابية في العام  ،فؤاد مطر الشمري (3)
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 وان ، فضلا عن ان القوائم الانتخابية رفعت ارقاما ورموزا وهويات عامة ومذهبية وقومية،رمزي

 حيث ان القامة المغلقة لا تعطي مساحة كافيـة ،)1(القوائم الأولى فازت على أساس ديني وقومي

 مزيد من التركيز للانخراط والجذب والتنافس بن المكونات المختلفة في المجتمع بل انها تؤدي إلى

 فضلا على تركيـز سـلطة اتخـاذ القـرار وهيمنـة الحـزب ،)2(على الاستقطابات الطائفية والقومية 

 ،)3( لأنه متلك سلطة ترتيب تسلسلات المرشـحن داخـل القامـة الانتخابيـة ،السياسي على المرشح

لية فإن هـذا النـوع مـن  وع،فالمرشح الذي تسلسله في بداية القامة تكون حظوظه أكبر في الفوز

القامة أفرز لنا فـيا بعـد حـالات وظـواهر سـلبية أدخلـت المجتمـع في دوامـة مـن الـصراعات 

 كونهـا جعلـت الناخـب يتحـدد بالتيـار الـسياسي أكـر مـا يتحـدد ،الطائفية والعرقية والحزبية

د إلى حافـة  والذي افرز لنا شخصيات غبر معروفة وعدمـة الكفـاءة أدت بـالبلا،بشخصية المرشح

 .)4(الانهيار من خلال الفساد المالي والاداري 

لـسنة ) 26( فإنهـا مـت وفقـا لقـانون رقـم ،2010/ اذار  / 7أما انتخابات مجلس النواب التي جرت في 

 حيث حدد القانون ان تكون كل محافظة ،)2005لسنة ) 26(قانون تعديل قانون الانتخابات رم ( 2009

إذ يحق للناخب التصويت على القامـة ) المقيدة( عن اعتاد نظام القامة المفتوحة  فضلا،دائرة انتخابية

 / 7 تنـافس في انتخابـات ،)5( 2005 وهذا يعد تحولا عن فيا جـرى في انتخابـات ،أو أحد المرشحن فيها

   حيـــث،مقعــدا) 325( للمنافــسة عـــلى ،كيانـــا سياســيا) 167( ضــمت ،ائتلافــا) 12 (،2010/ لاذار 

 ملاحظـات ومـؤشرات جامعـة ، 2005 الخارطة الـسياسية العراقيـة وانتخابـات عـام ،ابراهيم خليل العلاف (1)
 . 24 ص، 2005 ،الدراسات الاقليمية  مركز ،الموصل 

 مـصدر ،دراسة مقارنة بالتجربـة العراقيـة :  تأثر النظم الانتخابية في النظام السياسي،قاسم حسن العبودي (2)
 . 48 ص،سبق ذكره 

 ، 2010 ، 1 ط، دار ورد الاردنية ، عان ،الدليل لقانون بديل :  الاصلاح السياسي والانتخابات،جميل النمري (3)
 . 28ص
 . 16 ص،2012، 1 بغداد، بن الحكمة، ط، 2010 فصول المشهد الانتخاي العراقي عام ،أزهار الغرباوي (4)
 رسـالة ماجـستر غـر ، 2003 النظم الانتخابية والتجربة العراقيـة بعـد عـام ،عبد العزيز عليوي العيساوي (5)

 . 102 ص، 2013 ، كلية العلوم السياسية ، جامعة النهرين ،منشور 
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 باعتاد القامة المفتوحة وطريقـة احتـساب الاصـوات ،)1( %62،4فيها       غت نسبة المشاركةبل

 هذا الامر دفع العديد مـن القـوى والكيانـات الـسياسية العراقيـة لإعـادة ،)هوندت(وفق نظام 

 ، الامر الذي أحدث تغرا في طبيعة وأهداف هـذه القـوى،النظر في برامجها وتحالفاتها الانتخابية

 ،حيث رفعت الشعارات الوطنية عـلى حـساب الطائفيـة والمذهبيـة عكـس الانتخابـات الـسابقة

 ودخلت جـزء منهـا بتـسميات مختلفـة ،فضلا عن الانشقاقات التي جرت داخل الاحزاب الكبرة

 .)2(قريبة إلى التوجهات المدنية والوطنية 

نتخابــات نتــائج انتخابــات مجلــس  أعلنــت المفوضــية العليــا المــستقلة للا،2010/ اذار  / 26وفي 

 وائـتلاف دولـة ،مقعـد) 91( حيث حصلت القامة العراقيـة ذات التوجـه العلـاي عـلى ،النواب

) 43( والتحالف الكردستاي ،مقعد) 70( والائتلاف الوطني العراقي على ،مقعد) 89(القانون على 

 و ائـتلاف وحـدة العـراق ،قاعـدم) 6( وجبهة التوافق العراقي ،مقاعد) 8( وحركة التغير ،مقعد

ــد) 4( ــتاي ،مقاع ــلامي الكردس ــاد الاس ــد) 4( والاتح ــتانية ،مقاع ــلامية الكردس ــة الاس  والجاع

) 1 (،مقعد للشيك) 1 (،مقاعد للمسيحن) 5 (،مقاعد) 8( فيا حصلت الاقليات على ،)مقعدين(

  .)3(ة مقاعد تعويضي) 7( فضلا عن وجود ،مقعد للأيزيدية) 1 (،مقعد للصابئة

 

 

_ التوجهـات _ الطبيعـة : 2003 النظـام الـسياسي العراقـي مـا بعـد ،محمد عبد الحمزة خـوان الحـسناوي (1)

 . 132 ص، مصدر سبق ذكره ،التحديات 

 ، مصدر سبق ذكره ، 2003 النظم الانتخابية والتجربة العراقية بعد عام ،عبد العزيز عليوي عبد العيساوي (2)

 . 114ص

 المؤمر العلمي الاول ، أربيل ، قراءة في نتائج الانتخابات البرلمانية العراقية ،فاضل حسن العامري عبد الـلـه (3)

 . 5 ص، 2011 ،للمفوضية العليا المستقلة للانتخابات 
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 )3(جدول رقم 

 العدد الكلي للمقاعد العدد الكلي للأصوات الاحزاب

 91  القامة العراقية

 89  ائتلاف دولة القانون

 70  الائتلاف الوطني العراقي

 43  التحالف الكردستاي

 8  حركة التغير

 6  التوافق العراقي

 4  ائتلاف وحدة العراق

 4  تايالاتحاد الاسلامي الكردس

 2  الجاعة الاسلامية الكردستانية

 1 )تعويضي(  الحركة الأيزيدية للإصلاح والتقدم

 1 )تعويضي( قامة الرافدين

 1  المجلس الشعبي الكلداي الاشوري

 1  خالد أمن رومي

 1  الـلـهمحمد جمشيد عبد 

 ، المفتوحة نسبيا والتي اعتمدت على نظام القامة،2010/ اذار  / 7شهدت انتخابات 

 افولا لقوى الاحـزاب ،2005بدلا من نظام القامة المغلقة التي اعتمدت في انتخابات 

 حيـث شـهدت هـذه الانتخابـات خـسارة ،الاسلامية وهيمنتها على المشهد الـسياسي

 ، نائبا كانوا موجودين في البرلمان السابق ثم فرضهم عن طريـق القامـة المغلقـة213

الناخب العراقي لهؤلاء الاشخاص وعدم كفـاءتهم ولـولا احتـساب وهذا دليل لرفض 

 أصوات القوائم التي م تحصل على القاسم الانتخاي لصالح قـواتهم لتوزيـع المقاعـد
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نائبا مـن التـشكيلة ) 62(نائبا من المجلس القديم من ) 17( لما تبقى سوى ،)45( التعويضية ال 

  .)1(البرلمانية السابقة 

 والـذي أفـضى إلى ظهـور الاحـزاب 2005مع اعتاد نظام القامة المغلقة في انتخابـات وبالمقارنة 

 نجـد أن الاخـر ، واعتاد نظام القامة المفتوحة نـسبيا،)2(الطائفية على حساب الاحزاب الوطنية 

يجبر الكيانات السياسية على ترشيح النخب والكفاءات وقـادة الـرأي ممـن لهـم تـأثر في جـذب 

 وقد أدى ذلك بالفعـل ،الاعتاد على هذه المعاير أكر من معيار الانتاء والولاء الحزيالناخب و

 وبالتالي نلاحـظ بـأن ،)3(إلى تحرر بعض المرشحن من هيمنة الكتلة واستقلالهم بالرأي عن كتلهم 

  .للنظام الانتخاي تأثر مهم في السلوك الانتخاي للناخب

 ،في الانتخابات جعل المنافسة الانتخابية تنحصر بن الناخـب والحـزبإذ ان نظام القامة المغلقة 

 ومن ثم فإن المرشح ،وفي ظل هذا النظام لا دور لهوية المرشح وثقله الانتخاي في جذب الاصوات

 والاخر يدلي بصوته للحزب لا المرشح ،سيضعف أمام الحزب الذي رشحه لا الناخب الذي انتخبه

خضوع المرشحن بعد فوزهم إلى قادة الحزب والمـسؤولية هنـا تكـون أمـام الامر الذي يفضي إلى 

 وفي ظل حالة الاستقطاب والانقسام الموجود فإن هذا النظام يجعـل الناخـب ،الحزب لا الناخب

 التـي سـوقت نفـسها عـلى ) القومية–الطائفية  (مجبر على التصويت للأحزاب والكيانات الكبرة

 .أساس هذه الهويات الفرعية

 مجلة ، الانتخابات البرلمانية العراقية بن أزمة التنافس الانتخابات ومصداقية المفوضية ،هيثم غالب الناهي (1)

 . 72 ص، 2010 ،) 375( العدد، مركز دراسات الوحدة العربية ،ستقبل العري الم

 . 35. 2009 ، 1 ط، مؤسسة فريدريش ايبرت ، عان ، مسائل انتخابية ،عبد الناصر المودع (2)

  مـصدر،دراسة مقارنة بالتجربـة العراقيـة :  تأثر النظم الانتخابية في النظام السياسي،قاسم حسن العبودي (3)

 . 73ص. سبق ذكره
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مخرجات الية التسويق السياسي للأحزاب السياسية : المبحث الثالث

 العراقية

أن عدم تبني الاحزاب السياسية العراقيـة مختلـف اتجاهاتهـا الأيديولوجيـة للطـرق 

 وتبنيها للآليات السابقة الـذكر كأسـلوب ممـنهج ،السليمة والعلمية لعملية التسويق السياسي

 ساهم ذلك بظهور العديد من الاشكاليات عـلى الـصعيدين ،لعراقيللتأثر على ادراك الناخب ا

 ، كالطائفية السياسية و مشكلة ضعف الثقافة الـسياسية عنـد المـواطنن،الاجتاعي والسياسي

ــشئة  ــسياسي أو التن ــل ال ــة التأهي ــح في عملي ــارس أي دور واض ــسياسية م م ــزاب ال لان الاح

 في محاولة لكسب أكبر عـدد مـن الاصـوات ،ليدية بل ساهمت بتكريس الثقافة التق،السياسية

 حيث جاء كرد فعل من قبـل عـدد مـن ، فضلا عن ظهور مشكلة الاغتراب السياسي،الانتخابية

الناخبن بعدم المشاركة السياسية نتيجة لاعتاد بعض الاحزاب السياسية و المرشـحن اسـاليب 

د عملية التنافس الانتخاي و التكافؤ بن  وهذا ما يفس،غر شرعية للتأثر على خيارات الناخبن

 .القوى الانتخابية
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 :المطلب الأول

 الطائفية السياسية

 حيث يعـد مفهـوم الطائفـة ،لا بد من التمييز بن مفهوم الطائفة والطائفية السياسية

لأكـبر  ويعتـبر التهديـد ا،من اكر المفاهيم شيوعا في العام الثالث وفي دول الوطن العري تحديدا

 في حال تم توظيفه على شكل مجموعـة مـن التـصورات الأيديولوجيـة ،للوحدة والهوية الوطنية

 ويـشر مفهـوم الطائفـة إلى كـل ،)1(من قبل جاعات تهدف إلى تحقيق بعض المصالح الطائفيـة 

 مــا يعنــي أن هــذا المــصطلح قــد حــل محــل ،التجمعــات التــي تقــوم عــلى أســاس مــن الــدين

 ان م يكن قد اتسع ليشمل في دلالته حتى ،) النحلة، الملة،الفرقة(كانت سائدة المصطلحات التي 

 حيث اصبح أي مايز دينـي في اطـار المجتمـع القـومي يطلـق عليـه وصـف ،)المذهب(مصطلح 

جاعة دينية طوعية تطلب التزاما كـاملا مـن ( وبالتالي مكن ان تعرف الطائفة بأنها ،)2(الطائفي

 .)3( )اتباعها

 خضم التجاذبات والصراعات السياسية بن الاحزاب في محاولـة منهـا للوصـول إلى وفي

 وذلك مـن خـلال البـاس الطائفـة ، برزت تيارات تدعو إلى التسييس الطائفي،السلطة

 وفي ، لتحقيـق بعـض المكاسـب الـسياسية لتيـارات وشخـصيات سياسـية،حلة سياسية

المـشاهد الانتخابيـة المتعلقـة نطاق هـذا الحـضور المكثـف للعامـل الطـائفي بـدأت 

  لأنها تعد شكلا من اشكال المواقع التي،)4(بالسلوك الانتخاي تتأثر بالطائفية والفئوية 

اسـئلة التطـور : الثقافـة العربيـة:  علي وطفة،الثقافة وازمـة القـيم في الـوطن العـري، في مجموعـة بـاحثن(1)

 .35، ص 2003، 1والمستقبل، بروت، مركز دراسات الوحدة العربية، ط

 .44، ص 1993، 1الواقع والحل، لندن، مؤسسة الفجر، ط : سعيد السامراي، الطائفية في العراق(2)

 . 148، ص 2008، 1علي وتوت، الدولة والمجتمع في العراق المعاصر، بروت، مركز دراسات المشرق العري، ط(3)

، مـصدر 2014 دراسة في الانتخابات النيابية – رياض غازي فارس، سوسيولوجية السلوك الانتخاي في العراق (4)

 .19، ص 2011، 1ارج الطائفة، دي، مدارك، طعلي احمد الديري، خ: كذلك ينظر. 168سبق ذكره، ص 
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 عنـدما تغيـب دولـة القـانون والمؤسـسات ،يتحصن بها الافراد المنتمن اليها دفاعا عن مصالحهم

 وبذلك ظهرت العديد من ،تمن اليهاالقامة على أساس التعاقد ورعاية المصالح لجميع الافراد المن

 من أجل استالة افرادها ،الاحزاب والكيانات السياسية مظهر الناطق بإسم هذه الطائفة أو تلك

 لأنها تنظر إلى المجتمع بكونه مؤلـف مـن مجموعـة ،والعمل على كسب اصواتهم في الانتخابات

اد في جاعـات لـسلب حقهـم في من الطوائف وهذا فيه تضليل متعمد يهدف إلى اختـزال الافـر

وعليـه فـإن مفهـوم  )1(الاختيار و ربط وجودهم ومصالحهم بهذه التيـارات والاحـزاب الطائفيـة 

الطائفة يشر إلى التنوع في المعتقدات والمارسات الدينية بن الافراد أو المجموعات التي يتكـون 

 .منها المجتمع

وظيف هـذا التنـوع الـديني في المجتمـع إما فيا يخص الطائفية السياسية فهو يعني ت

 مثل المحافظة عـلى مـصالح ومزايـا مكتـسبة أو ،لتحقيق مكاسب سياسية أو اقتصادية أو ثقافية

النضال من أجل تحقيق تلك المصالح لأحزاب سياسية أو زعاء أو ابناء طائفة معينة في مواجهـة 

دم الدين كوسيلة لتحقيـق اهـداف  وبهذا تكون الطائفية بهذا الشكل عندما تستخ،طائفة اخرى

 وهذا مـا ،)2( من خلال التأثر في الفعل السياسي للجاعات والافراد طبقا لمعاير مذهبية،سياسية

 ، بتوظيفهـا للطائفيـة في حملاتهـا الانتخابيـة،عملت عليه الاحزاب والكيانات السياسية العراقيـة

خاوف عند ابنـاء مكـون مـا مـن المكـون تارة بحجة الدفاع عن المذهب واخرى اثارة الرعب والم

 وهذا ما زاد الامر تعقيدا حيث م تتعالى الاحزاب السياسية العراقية على الحـس الطـائفي ،الاخر

  حيــث أن ،)3(وامــا بــالعكس مــن ذلــك عملــت عــلى تكريــسه في جميــع الاصــعدة و المــستويات

فوزي حامد الهيتي، هل هنالك حل لازمة العنف الطـائفي في العـراق ؟، في مجموعـة بـاحثن، الطائفيـة في (1)

 .16، ص 2008، 1العراق، بغداد، الحضارية للطباعة والنشر، ط

، 1يعة في العراق، القاهرة، مكتبـة مـدبولي، طموذج الش: فرهاد ابراهيم، الطائفية والسياسة في العام العري(2)

 .24-23، ص 1996

 .162ماجد الغرباوي، جدلية السياسة والوعي، مصدر سبق ذكره، ص (3)
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بات دينية و طائفيـة وليـست أغلب هذه الاحزاب والكيانات السياسية كانت مبنية على استقطا

سياســية وهــذا يتنــاقض مــع دولــة القــانون وروح الدمقراطيــة والمواطنــة والمنافــسة الانتخابيــة 

 .الحقيقية التي تقوم على أساس البرامج السياسية والانتخابية والتنمية البشرية والاقتصادية

الـديني و الطـائفي أن أهم ما يتميز به المجتمع العراقي هو ظاهرة التنوع أو التعـدد 

 وفي حال حدوث الصراعات أو الاختلافات بن هذه الفئات فإن مساحة ،والمذهبي وحتى القومي

 الا انهـا في الاخـر مثـل صـام الامـان للحفـاظ عـلى هـذا التنـوع ،التسامح تتسع وتضيق احيانا

الهجرة القـسرية  سواء بالضم أو بـ،والتعدد من أجل التعايش السلمي وعدم الغاء الاخر أو نفيه

 هذا التنوع انتج في حـدود أطـاره ، حيث عرف ان العراق متنوع الفئات الاجتاعية منذ الازل،)1(

 وأنتج في أطاره التاريخي والاجتاعـي والتفـاعلي تباينـا في ،الجغرافي تداخلا بن فئاته الاجتاعية

 عن تعصب أساسـه العـرق  وان الصراع الذي قد يحدث بن هذه الفئات لا يكون،نوع العلاقات

 ،)2( وأمـا بفعـل بنـى مـن طبيعـة اخـرى تـؤثر في بنيـة المجتمـع العراقـي ،أو الدين أو الطائفـة

كالسلطة السياسية أو الاحزاب السياسية التي تسعى إلى توظيف هذا التنوع سواء كان دينيـا أو 

 هنا ،المكاسب السياسيةعرقيا في صراعاتها السياسية من أجل الوصول إلى الحكم أو الحفاظ على 

 التـي ينـتج عنهـا صراعـات واختلافـات تهـدد وحـدة الـشعب ،يظهر مفهوم الطائفية الـسياسية

 .)3(وتضعف من هويته الوطنية 

محمـد : كذلك ينظـر. 9، ص 2003، 1رشيد الخيون، الاديان والمذاهب بالعراق، بروت، منشورات الجمل، ط(1)

، 1التعددية والمذهبية والمواطنة، المغرب، المركز الثقافي العري، طاوراق في العلاقات بن : محفوظ، ضد الطائفية

 .18، ص 2009

-1958العهـد الجمهـوري الاول :  ياسن سعد محمد البكري، بنية المجتمع العراقي جدلية السلطة والتنـوع(2)

 .108، ص 2011، 1 اموذجا، العراق، مؤسسة مصر مرتضى، ط1963

 .227، ص2013، 1ة العراقية والبحث عن الهوية، بروت، دار التنوع للطباعة،ط ابراهيم الحيدري، الشخصي(3)
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إن الطائفية السياسية وعملية توظيفها من قبل الاحزاب السياسية العراقية تنطلق عبر 

بن الدين والدولة ومدى إمكانيـة اسـتغلال  اهمها انها تقوم على اشكالية العلاقة ،عدة مقومات

 وكـذلك اسـتغلال الموقـع الـوظيفي الحكـومي ،الدين في خطابها الـسياسي للوصـول إلى الـسلطة

 فضلا عن العمـل عـلى تحويـل المكونـات أو الطوائـف و المـذاهب إلى تكـتلات ،لأغراض طائفية

 )1(سياسية 

توظيـف العامـل الـديني أو المـذهبي وبالتالي فإن التسويق السياسي للأحزاب على أساس 

 ويهيـأ الأجـواء ،سوف يعمق ويكرس النزعة الطائفية في البلاد وبالتالي يؤثر على البنيـة الاجتاعيـة

 لان أي اختلاف سياسي بن الاحزاب المختلفة مـذهبيا أو طائفيـا ،لتفجر صراعات مذهبية مستقبلا

عـض التوجهـات المدنيـة لتعزيـز الدمقراطيـة  وبالرغم من وجود ب،)2(سوف ينعكس ذلك اجتاعيا 

الا ان بعض الاحزاب و الافراد تفسد هذا التوجه عـبر اثـارة التنافـسات الطائفيـة ،والوحدة الوطنية

  .)3(والمذهبية لكسب الامتيازات و الحصول على اصوات الجاهر في الانتخابات 

لها أشد خطـرا مـن إن الطائفية السياسية تؤسس إلى ثقافة طائفية مجتمعية لع

 و لا سيا في المجتمعات التي تعـاي ،)4(الأولى أو هي الوجه السيء الاخر على أقل تقدير 

 بالتـالي سـيكون تأثرهـا عـلى سـلوك المـواطنن مـن ،من ضعف التعليم والفكر والثقافة

 وهـذا يعـد شـكلا مـن ،خلال انتائهم إلى الاحزاب التي مثلهم طائفيا أو انتخـابهم لهـا

  ويتعدى الامر إلى الاحزاب والكيانات الـسياسية ذاتهـا التـي،شكال الاستقطاب الطائفيا

 احمد علي محمد، الطائفية واثرها في حياة العراق السياسية، اطروحة دكتوراه غر منشورة، جامعة بغـداد، (1)
 .383، 2008كلية العلوم السياسية، 

، ص 2011، 1 العراق، العراق، دار ميزوبوتاميـا، طعبد الخالق حسن، الطائفية السياسية ومشكلة الحكم في(2)
28. 
عبد الجبار احمد عبد الـلـه، اليات تفكيك الحرب الاهلية في العراق، مجلة المستقبل العـري، مركـز العـراق (3)

 .38، ص 2006، )7(للأبحاث، العدد 
 ، 2010 ، 1 ط، دار نـاشرون ، بـروت ،الدولـة والمواطنـة :  جـدل الهويـات في العـراق،عبد الحسن شـعبان (4)
 . 45ص
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 حيث توحد مواقفها السياسية بالرغم كل ما يحدث بينها مـن خلافـات ، تنتمي إلى مكون واحد

 ، وتتجلى هذه الظاهرة بالخصوص في أوقات الانتخابـات،ثانوية من مواجهة أحزاب المكون الاخر

 وتـسعى إلى ، إذ تنتظم الكيانات الطائفيـة في قـوائم خاصـة بهـا،التحالفات الانتخابيةوذلك عبر 

توظيـف خطابهـا الطــائفي للكـسب الانتخــاي مـن خــلال المحـاضرات والخطــب التـي تلقــى في 

 ويـبرز هـذا الاسـلوب في الخـصوص ، وهذا يكون عبر رجـال الـدين التـابعين للأحـزاب،المساجد

يـة والتـي تـشهد حـضورا جاهـرا واسـعا وذلـك يـشكل ميـدانا فـسيحا بأوقات المناسبات الدين

 سـيا ان أغلـب الاحـزاب الـسياسية متلـك ، كـذلك توظيـف وسـائل الإعـلام،)1(للكسب الحزي 

 ويأي ذلك ضمن حرية التعبر عـن الـرأي ،محطات إذاعية وتلفزيونية وصحف ورقية والكترونية

 وهذا الوضـع أفـرز كتـل سياسـية طائفيـة في مجلـس ،راقالتي اتاحها التحول الدمقراطي في الع

 ، بعدما وظفت شعار الطائفية الرافعـة للـسلطة،)2(النواب منحازة إلى طوائفها المذهبية والاثنية 

حيــث م يبــذل أي جهــد نظــري أو عمــلي مــن هــذه القــوى لاســتيعاب الدمقراطيــة واســلوب 

 لان الـوطن فـوق الطوائـف ،ئفيـة أو أثنيـة فالدمقراطية لا تنـشئها قـوى سياسـية طا،مارستها

 وتتبنى خطابـا ، وان الدمقراطية تنتج عن عمل أحزاب سياسية ذات توجه وطني عام،والأثنيات

 لا ان هـذه ،)3(جامعا ينتمي اليها الافراد بوصفهم مواطنن لأعـضاء في كيانـات أثنيـة أو طائفيـة 

 ،مراه مقدار ما يؤمن ويبقى على مصالحهاالقوى تسعى للبقاء على هذا الوضع والعمل على است

لان أي اصلاح سياسي أو تنمية سياسـية حقيقيـة أو زيـادة وعـي الناخـب مـن شـأنه ان يقـوض 

 .)4(وصول هذه القوى الطائفية إلى السلطة 

 . 12 ص، 2009 ، 1 ط، دار الزوراء ، لندن ،صراع الاجناس :  شيعة السلطة وشيعة العراق،حسن العلوي (1)

 . 203، بلا ت، ص، 2014 ، بلا دار ، بغداد ، الاسلام السياسي والسلطة ،مبدر الويس (2)

 . 187 ص،صدر سبق ذكره  م، الشيعة والانتقال الدمقراطي ،غانم جواد (3)

 ، 2011 ، 1 ط، دار التنـوير ، بـروت ،تعـدد الهويـات في الدولـة الواحـدة :  المسألة الطائفيـة،كاظم شبيب (4)

 . 198ص
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 تجلــت بــصورة واضــحة في العمليــة ،إن الطائفيــة الــسياسية أو المحاصــصة الطائفيــة

 حيـث ،إذ انها تشكلت على أساس التوافق بن جميع المكونات،2003السياسية العراقية بعد عام 

ان الطائفية الـسياسية شـملت جميـع المؤسـسات الرسـمية مثـل الـسلطة التـشريعية والـسلطة 

 وجاءت هذه التوافقات بن المكونـات المذهبيـة والاثنيـة عـلى أسـاس تقاسـم ،التنفيذية وغرها

كيل مجلـس الحكـم المؤقـت لأدارة العـراق عـلى وفـق  ويعتبر تش،المناصب الحكومية فيا بينها

 وظهور صراع الارادات بن الكتـل الـسياسية ،مبدأ التمثيل النسبي للمكونات والطوائف والاديان

 هو النواة الأولى لاعتاد الطائفية السياسية في ،حول اشكالية التمثيل الأوسع لهذا المكون أو ذاك

 مثلــون الاحــزاب والتكــتلات ، شخــصا)25(الحكــم مــن  حيــث تــشكل مجلــس ،)1(أدارة الدولــة 

 )5( و ، عـضوا شـيعيا)13( بواقـع ،السياسية الرئيسة للبلد فضلا عن الجاعـات العرقيـة الكـبرى

 فضلا عـن قـانون ،)2( و عضوا واحدا للتركان واخر للمسيحين ، أعضاء للكرد)5( و،أعضاء للسنة

 والــذي موجبـه تــم تـشكيل الحكومــة ،2004 / 3 / 8أدارة الدولـة العراقـي المؤقــت الـصادر في 

بـول ( و )الاخضر الابراهيمي ( بعد مشاورات اجراها ممثل الامم المتحدة،2004/ المؤقتة في أيار 

 حيث كرس الطائفية السياسية وذلك بنصه بأن يتم انتخـاب مجلـس ، مع القادة العراقين)برمر

ئاسـة في العـراق إلى مجلـس يتـشكل مـن ثـلاث الرئاسة بقامة واحدة وبـذلك يعهـد منـصب الر

 وبـذلك ،اشخاص سيكون احدهم من الكرد والثاي من السنة العرب والثالث من الشيعة العـرب

  – شـيعي )ابـراهيم الجعفـري( ،   عـري رئيـسا للجمهوريـة– سـني )غازي عجيل اليـاور(اصبح 

، 2012، 1فالح العمراي، العراق، مكتبة عـدنان، ط:  ماريانا سبرونفا، التحولات الدستورية في العراق، ترجمة(1)

 .72ص 

عطـا عبـد الوهـاب، بـروت، : ربح الحرب وخـسارة الـسلام، ترجمـة:  علاوي، احتلال العراق علي عبد الامر(2)

 .193، ص 2009، 1المؤسسة العربية للدراسات والنشر، ط
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 فضلا عن رئاسة الوزراء ذهـب إلى ،س كردي نائبا ثانيا للرئي)روز نوري شاويس( و ،عري نائبا له

 .)1( )أياد علاوي(

 / 30 وفي ، عـضوا)548( تـم تـشكيل المجلـس الـوطني العراقـي الـذي يـضم ،فيا بعد

 والتي ، تم اجراء أول انتخابات والخاصة بانتخاب الجمعية الوطنية العراقية،2005/ كانون الثاي 

دين في المـشاركة في هـذه الانتخابـات مـن شهدت تجاذبات طائفية ومذهبية وفتاوي لرجـال الـ

 وذلـك بتـولي جـلال ، والتي افرزت حكومة عراقية قامة على أساس الطائفية السياسية،)2(عدمها 

 و حـاجم ، رئاسـة الحكومـة)شـيعي( و ابـراهيم الجعفـري ، رئاسة الجمهوريـة)كردي(الطالباي 

د مبـدأ المحاصـصة الطائفيـة  وهـذا مـا يـدل عـلى اعـتا، رئاسة مجلس النـواب)سني(الحسني 

 .)3(والسياسية في توزيع المناصب والادوار 

ان المحاصصة الطائفية أو الحزبيـة ظهـرت أيـضا في اللجنـة المكلفـة بـصياغة الدسـتور 

 مثلــون كافــة المــذاهب والمكونــات ، عــضوا)55( حيــث تــشكلت اللجنــة مــن ،العراقــي الــدائم

 عـضوا مـن التحـالف )15( و ،لاف العراقـي الموحـد عضوا مـن الائـت)28( فقد ضمت ،والاثنيات

 وواحـد مـن ، وعضو واحـد للحـزب الـشيوعي العراقـي، أعضاء)8( والقامة العراقية ،الكردستاي

 ، وعضو واحد من قامة الكـوادر الوطنيـة، وعضوا واحدا من للمكون المسيحي،الجبهة التركانية

 عضوا )16(  د ضغوطات ومفاوضات تم اضافة الا انه بع،وشهدت اللجنة مقاطعة القوى السنية

 .)4( عضوا )71( وبهذا اصبحت اللجنة تضم ،سنيا

 .436-435 بول برمر،عام قضيته في العراق، مصدر سبق ذكره، ص (1)

 .34، ص 2009، 1، ط حيدر سعيد، سياسة الرمز، بروت، المؤسسة العربية للدراسات والنشر(2)

 غسان العطيـة، الحكومـة الجعفريـة الاولى والمهـات الـصعبة، الملـف العراقـي، المعهـد العراقـي للتنميـة (3)

 .2، ص2005، )140(والدمقراطية، العدد 

مـأزق الدسـتور، بغداد،معهـد الدراسـات :  فالح عبد الجبار، متضادات الدستور الدائم، في مجموعة بـاحثن(4)

 .74، ص 2007، 1يجية، طالاسترات
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 15/10بعد اقـرار الدسـتور العراقـي الـدائم وفقـا للاسـتفتاء الـشعبي الـذي جـرى في 

 ،2005/ كـانون الأول / 15 قامت الحكومة الانتقالية بإجراء انتخابات برلمانية جديـدة في ،2005/

 ،يح الدكتور ابراهيم الجعفري لولاية ثانية من قبـل الكتـل الـسنية والكردسـتانيةوبعد رفض ترش

 تم طـرح اسـم نـوري المـالي كمرشـح لرئاسـة ،رغم المفاوضات التي استمرت لمدة خمسة اشهر

 وبـدأت المفاوضـات والمناقـشات مـن أجـل تـشكيل الحكومـة ،)1(الحكومة بـدلا عـن الجعفـري 

 وبالتالي يعني العودة إلى المحاصـصة الطائفيـة ، الوحدة الوطنيةالجديدة وتم رفع شعار حكومة

 ورئاسـة ، فرئاسـة الجمهوريـة للأكـراد،والسياسية في أدارة الحكم وعلى مستوى الرئاسات الثلاث

 وهذا يأي وفقا للتوافقات للكتل الـسياسية عـلى الاسـاء ، ورئاسة الوزراء للشيعة،البرلمان للسنة

 .)2(لمناصب المطروحة لشغل هذه ا

 تـم تـشكيل الحكومـة برئاسـة ، لمجلس النواب العراقـي2010/ اذار  / 7وفي انتخابات 

 حـول مفهـوم الكتلـة ، وذلك بعد خلافات عديدة استمرت لمدة تسعة اشـهر،السيد نوري المالي

 وجـاء ذلـك ،النيابية الاكر عددا التي يتم تكليفها من قبل رئيس الجمهورية لتـشكيل الحكومـة

قامة الـسيد نـوري المـالي   فيا حصلت، مقعدا)91(خلاف بعد فوز قامة الدكتور أياد علاوي ال

 الا انه تم تشكيل تحالف مع الائتلاف الوطني العراقي واعلانها تـشكيل كتلـة ، مقعد)89(على 

 وبـذلك اصـبح التحـالف هـو ، نائبـا)159( والتـي تـضم )التحالف الـوطني(نيابية جديدة بإسم 

  وهو المعني بتشكيل الحكومة بعد تكليفه من رئيس الجمهورية وفقا ،ة النيابية الاكر عدداالكتل

عطا عبد الوهاب، مصدر سـبق : ربح الحرب وخسارة السلام، ترجمة:  علي عبد الامر علاوي، احتلال العراق(1)

 .662ذكره، ص 

عبـد :  ترجمـة، ليام اندرسن، غاريث ستانسفلد، أزمة كركوك السياسية الاثنية في النزاع والحلـول التوافقيـة (2)

 .248بق ذكره، ص الاله النعيمي، مصدر س
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 وبذلك كلف رئيس الجمهورية جلال الطالباي رسميا نوري المالي تشكيل الحكومـة )76(للادة 

 .)1(بعد الاتفاق على ما يسمى باتفاقية أربيل 

 :المطلب الثاي

 ضعف الثقافة السياسية

 بـالرغم مـن ان جـذوره متـد إلى ،فهوم الثقافة السياسية من المفـاهيم الحديثـةيعد م

 وذلــك معنــى ان الثقافــة )الفــضيلة المدنيــة( حيــث كــانوا يطرحــون مفهــوم ،فلاســفة الاغريــق

 وظهـور المفهـوم بـصورة ،السياسية مأخوذة من جانـب التمـسك بالمبـادئ والقـيم الدمقراطيـة

 أول مـن اسـتخدم )كابرييـل المونـد( وبـالأخص يعتـبر ،)2(ة واضحة بفـضل المدرسـة الـسلوكي

 فكـل نظـام ،المفهوم في خمسينيات القرن الماضي باعتباره بعـدا مـن ابعـاد النظـام الـسياسي

سياسي يترسخ حول اماط محددة من التوجهات التي تضبط التفاعلات التي يتضمنها النظـام 

 مثابة التنظيم غر المتقن للفـاعلات الـسياسية  وبالتالي تكون الثقافة السياسية في،الاجتاعي

 ، وبالتالي أن الثقافة السياسية هي جزء من الثقافة العامة للمجتمع تـؤثر فيـه وتتـأثر بـه،)3(

 وبـسبب كـرة ،)4(وتبقى داخل الاطار العام لثقافة المجتمـع إلى جانـب الثقافـة الاجتاعيـة 

لطبيعي تتايز الثقافة الـسياسية مـن منطقـة إلى  فإنه من ا،المتغرات السياسية والاجتاعية

اخرى وذلك تبعا لمقدار التغير في الميادين الاقتصادية والاجتاعية والسياسية ومدى اهـتام 

   بالإضــافة إلى دور،النخبــة الحاكمــة بقــضية التعلــيم واثــاره في عمليــة التغيــر الثقــافي

_ التوجهـات _ الطبيعـة : 2003 محمد عبـد الحمـزة خـوان الحـسناوي، النظـام الـسياسي العراقـي مابعـد (1)
 .134التحديات، مصدر سبق ذكره، ص 

 .322اسسه وابعاده، مصدر سبق ذكره، ص :  صادق الاسود، علم الاجتاع السياسي(2)
قضايا الاستمرار والتغير، بروت، مركـز دراسـات : ياسية العربية علي الدين هلال و نيفن مسعد، النظم الس(3)

 .122، ص 2000، 1الوحدة العربية، ط
، ص 2013، 1المثقف وشبكة علاقات السلطة، العراق، دار ميزوبوتاميا، ط:  سعد محمد رحيم، انطقة المحرم(4)

154. 
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 الـسياسية لأفـراد –مليـة التنـشئة الاجتاعيـة الاحزاب السياسية ومدى الاهتام الذي توليـه لع

 .)1( فضلا عن دور المجتمع المدي في التأثر ثقافيا واجتاعيا ،المجتمع

إذا للثقافة السياسية دور مهم في استقرار أو عدم استقرار الابنية والمؤسسات السياسية 

للناخـب ومـدى مـشاركته في  فضلا عن تأثرها على الـسلوك الانتخـاي ،وبالتالي المجتمع والدولة

 لأنهـا تـسهم في عمليـة تطـوير سـبل المـشاركة الـسياسية مـن ،)2(العملية السياسية والانتخابيـة 

 لان وجود الثقافة التقليدية يعكس درجات عدم ،الثقافة الضيقة أو التقليدية إلى ثقافة المشاركة

سياسية عـلى المـستوى المحـلي  وكذلك تعكس مطـا مـن اللامبـالاة الـ،التجانس السياسي والثقافي

 ، وتعد الثقافة السياسية عاملا مؤثرا في الحياة الاجتاعية السياسية إذ انها تعطي الفرد،والقومي

 حيث توفر له أسـاس التفكـر والـشعور والقـدرة عـلى اتخـاذ ،القدرة على التصرف في أي موقف

 .)3(القرار المناسب 

مجموعـة مـن القـيم والاتجاهـات ( :الثقافة الـسياسية مكـن تعريفهـا بأنهـا

 في حن عرفها ،)4( ) وفي فترة زمنية محددة،والمواقف و المعلومات السياسية في دولة ما

 الا انهـا ،جـزء مـن الثقافـة الـسائدة في مجتمـع معـن( : على انها)موريس دوفرجيه(

 فهـي بـصورة عامـة ،مجموع عناصرها تكون تركيبا منظا ينطوي على طبيعة سياسية

ان الثقافـة الـسياسية ) جيمس اندرسون( و يرى ،)5()تعني بالجوانب السياسية للثقافة

  المتـضمنة للقـيم والمعتقـدات والمواقـف،هي ذلك الجزء مـن ثقافـة المجتمـع( :بأنها

 .11-10 خضر نور الدين، الثقافة السياسية، مصدر سبق ذكره، ص (1)
 .263، ص 2008، 2 احسان محمد الحسن، علم الاجتاع السياسي، عان، دار وائل، ط(2)
دراسـة اجتاعيـة تحليليـة مقارنـه، القـاهرة، المكتـب :  رعد حافظ سام الزبيدي، مبادئ الثقافـة الـسياسية(3)

 .39، ص 2011، 1المصري للمطبوعات، ط
محمـد زاهـي بـشر، ليبيـا، منـشورات قـار :  اطار نظـري، ترجمـة: غبرائيال الموند واخرون، السياسة المقارنة(4)

 . 103، ص 1996، 1يونس، ط
، ص 1991، 1سليم حداد، المؤسسة الجامعيـة، بـروت، ط:  موريس دوفرجية، علم اجتاع السياسة، ترجمة(5)
92. 
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 وطبيعــة العلاقــة بــن المــواطن ،وكيف تقــوم بــه، المتعلقــة مــا ينبغــي ان تقــوم بــه الحكومــة

 .)1()والحكومة

 :ظر إلى الثقافة السياسية وذلك من خلال مستوينمكن الن  

 ، وبالتالي يؤثر على نفـسية الفـرد وشـعوره،الأول يرتكز على الفرد باعتباره بؤرة الثقافة السياسية

 في حـن يركـز ،)2(وهذا الامر يـنعكس عـلى مواقـف الفـرد أتجـاه النظـام الـسياسي في مجتمعـة 

 أتجـاه القـيم ،ا هـو موقـف الجاهـر بـصورة عامـة ومـ،المستوى الثـاي عـلى النظـام الـسياسي

 ومـا هـي اسـاليب اختيـار المحكـومن ،والتنظيات التي تجعل النظـام الـسياسي وحـدة واحـدة

  .)3(للحكام وأي وسيلة تعتبر الافضل 

 تبن أن هنالك مجموعة من العناصر المرتبطة مفهوم الثقافة السياسية وهي ،ومن خلال ماتقدم

  :)4(كالتالي 

 حيث تعد الثقافة السياسية ثقافـة ،تعتبر الثقافة السياسية جزء من الثقافة العامة للمجتمع_ 1

  . وجزء من التراث الاجتاعي الذي ينتقل عبر الأجيال المتعاقبة،فرعية

 ،مثل الثقافة السياسية مجموعة الاتجاهات والقيم وأماط السلوك التي يسر عليها المجتمع _ 2

  .ًمع النسق السياسي بناءا عليهاويتفاعلون 

 .تختلف الثقافة السياسية باعتبارها جزء من الثقافة العامة من مجتمع إلى اخر _ 3

 .46، ص1999، 1عامر الكبيسي، عان، دار المسرة، ط:  جيمس اندرسون، صنع السياسات العامة، ترجمة(1)

 . 325 ص، مصدر سبق ذكره ،اسسه وابعاده  :  علم الاجتاع السياسي،صادق الاسود (2)

 ، مـصدر سـبق ذكـره ،محمـد زاهـي بـشر : اطار نظري، ترجمـة:  السياسة المقارنة،غبرائيال الموند واخرون (3)

 . 104ص

 ،مـصدر سـبق ذكـره ، القـاهرة ،سياسية  التنشئة الاجتاعيـة وعلاقتهـا بالمـشاركة الـ،الطاهر علي موهوب (4)

 .163ص
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 وذلك من خـلال اعطائهـا نظـام ،أن الثقافة السياسية تلعب دورا هاما في العملية السياسية _ 4

  . يحدد تصرفات الافراد أتجاه النظام السياسي،ومعنى لهذه العملية

وبشكل عـام مكـن القـول أن الثقافـة الـسياسية تعنـي مجموعـة القـيم والاتجاهـات 

 وما يرتبط بها من مواقف وسلوك والتي تحـدد طبيعـة ،والمعتقدات والافكار والمعارف السياسية

 وما لشك فيه أن هذه المعاي للثقافة الـسياسية تـدل عـلى ،العلاقة بن الافراد والنسق السياسي

  .)1( فردي أو جاعي ازاء النظام السياسي نزوع سلوي

ــسق مــن القــيم  ــة أي ن أن كــل نظــام ســياسي يعــيش في اطــار ثقافــة سياســية معين

 وعلى أساس معرفة هذا المركـب الثقـافي مكـن تفـسر كيـف ،والاتجاهات والمعتقدات السياسية

 أن اتجاهـات ، حيث يؤكـد دعـاة مـنهج الثقافـة الـسياسية،تتشكل وتعمل المؤسسات السياسية

 من خلال عملية التنـشئة الـسياسية ،)2(القيم السائدة في أي مجتمع ليست فطرية واما مكتسبة 

التي يكتسب الفرد من خلالها اتجاهاته نحو العملية الـسياسية وبالتـالي يعمـل عـلى تطورهـا 

مجموعـة  وذلك يأي عبر ،)3(من خلال اكتسابه لقيم واتجاهات اجتاعية ذات دلالات سياسية 

من المؤسسات والتي تعتبر الاحزاب السياسية واحدة من تلك المؤسـسات التـي تقـوم بعمليـة 

 حـث ، والتي تعد واحدة من أهم وظائف الاحزاب السياسية عـلى الاطـلاق،التنشئة السياسية

تقــوم هــذه الوظيفــة عــلى أســاس توعيــة أفــراد الــشعب ورفــع مــستوى وعــيهم وادراكــاتهم 

لشعور لديهم بالمسؤولية واقناعهم بأن مصالحهم الفرديـة مرتبطـة بالمـصلحة السياسية واماء ا

ــبلاد مهمــة،العامــة ــام تنظــيات الاحــزاب المنتــشرة في عمــوم ال ــأي مــن خــلال قي    وهــذا ي

 . 104 ص، 2009 ، 1 ط، دار اسامة ، عان ، العراق وشقاء الدمقراطية المنشودة ،عامر حسن فياض (1)

 ، مـصدر سـبق ذكـره ،دراسة اجتاعية تحليلية مقارنه :  مبادئ الثقافة السياسية،رعد حافظ سام الزبيدي (2)

 . 84ص

 جامعـة ،ٍ مجلة قضايا سياسية ،الدمقراطية والثقافة السياسية :  النظام السياسي،الحديثي مها عبد اللطيف (3)

 . 137 ص، 2004 ،) 6-5( العددان ، كلية العلوم السياسية ،النهرين 
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 ،)1( ما يـساعد عـلى تنميـة وانـضاج الـوعي الـسياسي لـدى عمـوم المـواطنن ،التثقيف السياسي

 وذلـك مـن خـلال بـث قـيم ،من اهم وظائف الاحزاب الـسياسيةفالتحديث الثقافي يعتبر واحد 

جديدة لأفراد المجتمع مكنهم من اكتساب ثقافة سياسية عبر برامج التثقيـف الـسياسي وبالتـالي 

العمل على التغير في بنية العلاقات الاجتاعية وإيجاد نوع جديد من الوعي السياسي بعيدا عن 

يأخذ الحزب على عاتقه مسؤولية عمليـة التنـشئة الـسياسية مـن  إذ ،)2(القيم السياسية السائدة 

 فهو مثابة منظمة تعليمية للشعب تعمـل عـلى تزويـده ،)3(خلال الوظيفة التربوية التي مارسها 

 عبر عدة وسائل تساهم في بلورة رأي عـام واعـي ،بالمعلومات السياسية والاجتاعية والاقتصادية

 ، وبالتالي فإن العلاقة بن الاحزاب السياسية والتنـشئة الـسياسية،)4(ومثقف أزاء القضايا السابقة 

تتمثل في ان الاحزاب السياسية مثل قناة للمشاركة السياسية والتي من خلالها يـتم التعبـر عـن 

 فهي اداة من ادوات التنشئة الـسياسية و التجنيـد الـسياسي و ،الرأي و تجميع المصالح وتعبئتها

 .)5( التثقيف السياسي

فإن التنشئة السياسية هي العملية التي يتعرف بها الفـرد عـلى النظـام الـسياسي التـي 

وفي أوسـع معانيهـا امـا تـشر إلى ،تقرر مداركه الـسياسية وردود افعالـه ازاء الظـاهرة الـسياسية

 .)6( وخلق ثقافة سياسية جديدة ،كيفية نقل الثقافة السياسية للمجتمع من جيل إلى جيل

اسسها وتطبيقاتها، بغداد، مركز حموراي للبحوث :  طه حسن العنبي، النظم السياسي والدستورية المعاصرة(1)
 .124-123، ص 2013، 1ات الاستراتيجية، طوالدراس

 .266 ص ، 2017 ، 1 ط، دار السنهوري ، بروت ، علم الاجتاع السياسي ،محمد حسن دخيل (2)
، ص 1991، 1 عبد الرضا حسن الطحان، البعد الاجتاعي للاحزاب السياسية، بغداد، دار المشوار الثقافية، ط(3)
34. 
دراسة مقارنة في ضوء الفقه والقـضاء الدسـتوري، القـاهرة، دار : ستور المعاصر محمد علي سويلم، بنيان الد(4)

حـسن ابـو حمـود، علـم الاجـتاع الـسياسي، دمـشق، : كذلك ينظر. 422، ص 2014، 1المطبوعات الجامعية، ط
 .300، ص 2009، 1منشورات جامعة دمشق، ط

ضايا الاستمرار والتغير، مصدر سبق ذكـره، ص ق:  علي الدين هلال و نيفن مسعد، النظم السياسية العربية(5)
168. 
 .19، ص 2002، 1 السيد عبد الحليم الزيات، التنمية السياسية، القاهرة، دار المعرفة الجامعية، ط(6)
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 التنشئة السياسية هي عمليـة تطوريـة مـن خـلال وسـائل اجتاعيـة متعـددة إذ ان

يكتسب بها الفرد معلومات ويكون بها مواقف مكنه من فهم الاشخاص والمؤسسات والاشـياء 

بالتـالي تـساهم في رفـع مـستوى الـوعي الـسياسي لـدى الافـراد  ،)1(الاخرى في البيئة السياسية 

ة تـساعد الافـراد عـلى مفهـم مـدخلات ومخرجـات النظـام مكنهم من اكتساب ثقافة سياسـي

 كذلك تعزز من ثقافة الفرد الـسياسية في معرفـة المفـاهيم والعلاقـة بـن الحـاكم ،)2(السياسي 

والمحكوم والولاء والـشرعية وتعزيـز الهويـة الوطنيـة والانـتاء واحـترام العمليـة الدمقراطيـة 

ه يـؤدي إلى الحفـاظ عـلى التجربـة الدمقراطيـة والتداول السلمي للـسلطة وبالتـالي هـذا كلـ

 وذلـك مـن خـلال ان ،)3( فضلا عن الرغبة والاندفاع للمـشاركة الـسياسية ،والاستقرار السياسي

التنشئة السياسية تساهم في رفع الثقافة السياسية والتي تعمل على ربط الافراد معا في شـعور 

 مدى فاعلية التنشئة السياسية التـي يتلاقهـا  وهذا يعكس،واحد يتسم بالولاء والانتاء للوطن

  .)4(الفرد خلال مراحل حياته 

 :فبالتالي ان عملية تطوير الثقافة السياسية تأي من خلال ثلاث منطلقات

 اهتام الدولة والقيادات السياسية والاحزاب السياسية بالثقافة العامـة :الأول

خـلال اشـاعة ثقافـة حريـة الـرأي  ويـأي ذلـك مـن ،والثقافة السياسية بـصورة خاصـة

   فـضلا،والتعبر واحترام الرأي الاخـر وتغليـب لغـة الحـوار عـلى لغـة العنـف والـصراع

 .213 محمد حسن دخيل، علم الاجتاع السياسي، مصدر سبق ذكره، ص (1)

 .39، بلا، ص 1996قاهرة، دار الطليعة،  عبد الهادي الجوهري،اصول علم الاجتاع السياسي، ال(2)

 .205، ص 1،1998 ابراهيم ابراش، علم الاجتاع السياسي، عان، دار الشروق، ط(3)

 .184 الطاهر علي موهوب، التنشئة الاجتاعية وعلاقتها بالمشاركة السياسية، مصدر سبق ذكره، ص (4)
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عن إمكانية تضمن الثقافة السياسية في مناهج التربية والتعليم كونها مثل عامل مهم في تحشيد 

 .)1(القوى الشعبية في عملية البناء الاجتاعي والحضاري 

العمل على اشاعة الثقافة السياسية من خلال عقد المؤمرات العلميـة والثقافيـة  :الثاي

 فـضلا عـن ، واقامة دورات تخصصية،والندوات الدورية في الأوساط الشعبية والمهنية والتعليمية

 .)2( لما لها من دور مهم في عملية تكوين ثقافة سياسية للجمهور ،الاهتام بوسائل الإعلام

تام بعملية التنشئة السياسية كونها تساهم في عملية رفع الوعي السياسي  الاه:الثالث

للمواطن وبالتالي الثقافة الـسياسية التـي تـساعد في تحقيـق التـوازن بـن الحقـوق و الواجبـات 

 وهـذا يـنعكس عـلى الاسـتقرار ،والقدرة عـلى اتخـاذ الموقـف الـصحيح ازاء الظـاهرة الـسياسية

 حيث تؤثر الثقافـة الـسياسية عـلى علاقـة ،)3(اركة السياسية للمواطن السياسي والاجتاعي والمش

 نلاحـظ قـوة ، ففي بعـض المجتمعـات ذات الثقافـة الـسياسية العاليـة،الفرد بالعملية السياسية

 في ،الولاء والشعور بالمواطنة والمشاركة الطوعية في عملية النهـوض بـالمجتمع الـذي ينتمـي اليـه

 عامـل اللامبـالاة والاغـتراب الـسياسي ،قـل ثقافـة سياسـية مـن الأولىحن يظهر في دول اخـرى ا

وضعف المسؤولية وعدم الثقة في النظام السياسي حيث يـرى المـواطن عبـارة عـن اداة لتحقيـق 

 وعلى هذا الأساس فإن لطبيعة الثقافة السياسية تأثر كبر على علاقة الفرد ،مصالح القامن علية

  .)4(العملية السياسيةتجاهاته نحو المشاركة ببالنظام السياسي وعلى ا

 . 213ره، ص  محمد حسن دخيل، علم الاجتاع السياسي، مصدر سبق ذك(1)

الثقافة السياسية منطلق المفهوم وازمـة التأسـيس، بغـداد، :  عبد الجبار الحجامي، الثقافة السياسية ضرورة(2)

 .76، ص 2011، 1المعهد العراقي لحوار الفكر، ط

 .220، ص2004، 1 معن العمر، التنشئة الاجتاعية، عان، دار الشروق، ط(3)

 .179الاجتاعية وعلاقتها بالمشاركة السياسية، مصدر سبق ذكره، ص التنشئة   الطاهر علي موهوب،(4)
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  :وعلية مكن تقسيم الثقافة السياسية إلى ثلاثة أنواع هي

 :الثقافة السياسية التقليدية -1

 – دول عام الجنوب –يبرز هذا النوع من الثقافة السياسية في البلدان ذات البيئة التقليدية 

سية ضعيفة جدا ومغزى ذلك يعـود إلى ضـعف حيث تكون توجهات المواطن نحو القضايا السيا

 والواقع ان الثقافـة الـسياسية التقليديـة ، وضالة تطور عناصر التلاحم والاندماج،الوعي السياسي

ليست الا وضعا لثقافات سياسية محلية مبنيـة عـلى أسـاس القريـة والاسرة والجاعـات الاثنيـة 

لها على التأثر في الولاء والانتاء السياسي  حيث تساهم هذه العوامل مجم،والطائفة والعشائرية

 فبالتالي يكون الفرد ضمن هذا النوع من الثقافة ، فضلا عن مدى مشاركته السياسية،)1(للمواطن

السياسية جاهلا مدخلات النظام السياسي ويقتصر دوره على تلقي مخرجـات ذلـك النظـام مـن 

 .)2(ملية صنع القرار أو التأثر عليه  دون المشاركة بع،قرارات و أوامر والامتثال لها

الثقافـة الـسياسية التقليديـة قامــة عـلى أسـاس الــولاء للعـرف والـدين والقبيلــة 

باعتبارها من الفاعلن الأساسين في التأثر على خيارات النـاخبن ومـدى ولاء الناخـب 

كس عـلى  وهـذا يـنع،)3(لها بشكل يجعلها مصدرا مها لمعلوماته وتوجهاته السياسية 

قيم ومبادئ المواطنة والمساواة وضعف المساءلة وعدم احترام الدولة وذلك بـالاحتاء 

 قريبـة مـن الطائفـة ،تحت مظلات حأيه ورعأيه بعيده عن مظلات الـوطن والدولـة

  وهذا ما يزيد من مؤشرات الاحتقان والتوتر سواء على خلفيات عـشائرية أو،والقبيلة

 ، 1 ط، دار مجـد لاوي ، عـان ، النظم السياسية الحديثة والسياسيات العامـة ،ثامر كامل محمد الخزرجي (1)

 . 101 ص، 2004

 ،مـصدر سـبق ذكـره  ،قـضايا الاسـتمرار والتغيـر : علي الدين هلال ونيفن مسعد، النظم السياسية العربية(2)

 . 124ص

الحراك السياسي القبلي في الكويت، الكويت، افاق للنشر والتوزيـع، :  القبيلة والسلطة،محمد حمود البغيلي (3)

 . 106، ص2012، 1ط
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 وبالتالي فإن هذه الثقافة تعود ،)1(النسيج المجتمعي إلى انفراط وتذرردينية وبالتالي تعرض عرى 

 وان هـذا ،)2(إلى ثقافة ما قبل الثقافة السياسية الخاصة بالـدول الحديثـة والمجتمعـات الوطنيـة 

 لأنهـا ،النوع من الثقافة ينتج عنه تشويه لفكرة الانتخاب أولا و ما تفرزه من أغلبيـة فـيا بعـد

ون أغلبية طائفية أو قومية قامة على أساس عدد المكون أو العشرة لا عـلى أسـاس بالتأكيد ستك

 .)3( لأنها محكومة منطق قبلي أو عشائري،برنامج أو مشروع انتخاي

  ):ثقافة الخضوع(الثقافة السياسية الرعوية  _ 2

ــة  ــة ذات الانظم ــات الحديث ــسياسية في المجتمع ــة ال ــن الثقاف ــوع م ــذا الن ــر ه يظه

 وانفـراده ،)4( حيث تظهر بوضوح هيمنة النظام السياسي ومركـزه ،تبدادية والابويةالاس

 ، ففـي هـذا النـوع مـن الثقافـة،بعملية صنع القرار الـسياسي دون مـشاركة المـواطنن

 ،المواطن لا يرى نفسه مشاركا في العملية السياسية واما فقط خاضعا أو تابعا للحكومة

 أو ، قيمة له سواء لعدم اعـتراف النظـام بأهميـة مـشاركتهلاعتقاده ان دوره سيكون لا

 لا ،)5(الاعتراف بقدرته المتواضعة ونتائج تأثرها في مدخلات ومخرجات النظام السياسي 

انه في ظل هذا النوع من الثقافة يتميز الافراد معرفتهم مدخلات ومخرجـات العمليـة 

جهـات عاطفيـة اتجاههـا سـواء  ويكونون عـلى علـم بالـسلطة ويحملـون تو،السياسية

  ،)6( فضلا عن إمكانية تقيـيم الـسلطة بكونهـا شرعيـة أم غـر شرعيـة ،بالفخر الكراهية

 . 45-42 ص، 2015 ، دار الهدى ، دي ، أسئلة الهوية والتسامح وثقافة الحوار ،يوسف الحسن (1)

 . 210 ص، مصدر سبق ذكره ،جتاع السياسي  علم الا،ابراهيم ابراش (2)

 . 31-30 ص، 2016 ، 1 ط، دار سطور ، بغداد ، أساطر الاستبداد ،جال جاسم أمن (3)

 اطروحة دكتوراه غـر ، الدمقراطية واشكالية الثقافة السياسية في الوطن العري ،هشام حكمت عبد الستار (4)

 . 71 ص، 2002 ،سياسية  كلية العلوم ال، جامعة بغداد ،منشوره 

 ، مـصدر سـبق ذكـره ،دراسة اجتاعية تحليلية مقارنه :  مبادئ الثقافة السياسية،رعد حافظ سام الزبيدي (5)

 . 54ص

 . 241 ص، مصدر سبق ذكره ،الواقع والمستقبل : ، التحول الدمقراطي في العراق،عبد العظيم جبر حافظ (6)
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ألا أن الاغلبية من المواطنن تعاي من السلبية تجاه نظامهـا الـسياسي وشـعورها بعـدم 

 ،)1(ها التأثر وبذلك فهي خاضعة لجميع القرارات وتعتبرها الزامية ولا مكن الخروج عن

وبهذا فإن الافراد ضمن هذا النوع من المجتمعات هم فقط متأثرين مخرجات النظام 

 .)2(السياسي ولا يؤثرون فيه 

 ،وفي حــدود ثقافــة الخــضوع فــإن المــواطن مجبــور عــلى وحدانيــة الــسلوك والامتثــال

 ،لحاكمـةوبالنتيجة فإن هذه الثقافة تؤدي إلى خلق جمهور يكرر مـا تقولـه وتقـرره الـسلطات ا

 .)3(ثقافة الخضوع مشكلة في عملية البناء الدمقراطي   وبهذا ستشكل

  ):المساهمة(الثقافة السياسية المشاركة  _ 3

 إذ انها تقوم عـلى ،تسود في المجتمعات هذه الثقافة ذات البنى السياسية الدموقراطية

 لان المـواطن فيهـا ،)4( القـرار ركيزتن أساسيتن ها المواطنة والمشاركة الحقيقية في عمليـة صـنع

يكون على درجة عالية من الثقافة والوعي السياسي وبالتالي الرغبة في لعب دور فعال في العملية 

 كالمـشاركة في العمليـة الانتخابيـة ،السياسية ومن ثم التأثر في النظـام الـسياسي بطـرق مختلفـة

فـضلا عـن القيـام بالحركـات الاحتجاجيـة  ،وعدم العزوف عنها والانتاء إلى التنظيات الحزبيـة

 والثقافة المشاركة تعنـي إمكانيـة الفـرد في التـأثر ،)5(والتظاهرات في سبيل تحقيق مصالح عامة 

 أي الثقافـة ، وهذا ناتج علاقـة متكافئـة بـن الفـرد والنظـام الـسياسي،والتأثر في النظام السياسي

 ،دراسة اجتاعيـة تحليليـة مقارنه،مـصدر سـبق ذكـره :  الثقافة السياسية مبادئ،رعد حافظ سام الزبيدي (1)

 . 53ص

 ، مـصدر سـبق ذكـره ، الدمقراطية واشكالية الثقافة السياسية في الوطن العري ،هشام حكمت عبد الستار (2)

 . 31ص

 . 111 ص، مصدر سبق ذكره ، العراق وشقاء الدمقراطية المنشودة ،عامر حسن فياض (3)

حسن علي ابراهيم الفلاحي، مسؤولية الـصحافة العراقيـة في تعزيـز الثقافـة الـسياسية في المجتمـع، مجلـة (4)

 .173، ص 2013، )20(الباحث الاعلامي، جامعة بغداد، كلية الاعلام، العدد 

 .345اسسه وابعاده، مصدر سبق ذكره، ص :  صادق الاسود، علم الاجتاع السياسي(5)
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 التـي تتـيح للفـرد إمكانيـة ،)1(طية للنظام الـسياسي السياسية التي يحملها الفرد والبيئة الدمقرا

 وان جميـع المـواطنن قـادرين عـلى الوصـول إلى ،المشاركة والمحاسـبة كونهـا تتـصف بالـشفافية

 وبالتالي فإن الحكومات التي تتصف بهذه الـصفات فإنهـا تحـوز عـلى رضـا ،السلطة والتأثر فيها

 .)2(ر السياسي للدولةكس على الاستقرامواطنيها وتأييدهم وهذا ينع

 وامـا ،أن هذه الثقافات السياسية الثلاثة لا توجد بصورة خالصة ومستقلة عـن بعـضها

 وهـذا الامـر راجـع إلى ، ولكـن قـد تبـدو هيمنـة احـدها عـلى الاخـر،هي متداخلـة فـيا بينهـا

ام شـمولي  وفي العراق وخاصة بعد تغير النظام من نظـ،)3(المستويات الثقافية لمواطني كل دولة 

 نلاحـظ وجـود الثقافـات الـسياسية الـثلاث ولكـن بنـسب ،2003إلى نظام دمقراطي بعـد عـام 

 فثقافة المشاركة أو المساهمة موجودة بنسبة ضـعيفة جـدا تكـاد تقتـصر عـلى النخـب ،متفاوتة

ضوع  التقليدية والخ– في حن ان الثقافتن ،)4(المثقفة والاكادمية وبعض منظات المجتمع المدي 

 . تبدو اكر وضوحا وتتعامل مع الثقافات الاخرى من موضع المهيمن–

أن عملية تسويق الخطـاب الـسياسي لـبعض الاحـزاب العراقيـة بعـد عـام 

 فضلا عـن توظيـف العامـل ، القائم على تصعيد الخطاب الطائفي والمذهبي،2003

 تبنتـه الاحـزاب العشائري و القبلي و المناطقي، بالإضافة إلى العامل القـومي الـذي

 ساهمت بخلق ثقافة تقليدية أثـرت ، كل هذه العوامل مجتمعة،السياسية الكردية

 ومكنــت مــن التــأثر عليــه وكــسب صــوته في ،عــلى الــسلوك الانتخــاي للمــواطن

هاشم ذياب، دمـشق، وزارة : مبادئ اولى في علم السياسة، ترجمة:  سوسيولوجيا السياسة موريس ديفرجيه،(1)

 .40، ص 1980، 1الثقافة، ط

، 1 نصر محمد عارف، الاتجاهات المعاصرة في السياسة المقارنة، عان، المركز العلمي للدراسات السياسية، ط(2)

 .39، ص 2006

 .105اطية المنشودة، مصدر سبق ذكره، ص  عامر حسن فياض، العراق وشقاء الدمقر(3)

 نبيل محمد سـليم، مؤسـسات المجتمـع المـدي والبنـاء الـسياسي في العـراق، مجلـة دراسـات دوليـة، مركـز (4)

 .22، ص2006، )32-31(الدراسات الاستراتيجية والدولية، جامعة بغداد، العددان 
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 لتعبئة وتجنيـد أكـبر عـدد ممكـن مـن ، وذلك عبر اثارة المسائل الطائفية أو القومية،الانتخابات

 .)1(على تأييدهم وكسب اصواتهمفوفها وبالتالي الحصول ابناء الشعب إلى ص

ًوبناءا على ما تقدم فإن ضعف المؤسسة الحزبية العراقية وعدم تبنيها مشروع التنشئة 

مـن اهـم وظـائف  السياسية من أجل رفع مستوى الوعي الـسياسي للمـواطنن باعتبـاره واحـدا

ياسية من جهة والعملية الدمقراطيـة مـن  كونه ينعكس على مط الثقافة الس،الاحزاب السياسية

 هـذا الـضعف سـاهم في ان ،)2( فضلا عن تعزيز قـيم المواطنـة والمـشاركة الـسياسية ،جهة اخرى

 ، والثقافـة الـسياسية المحـدودة،تصبح هذه المؤسسات عامل تغذية للبيئة الاجتاعية التقليديـة

بالتالي هيمنة الثقافة القبلية على الثقافة  ،وتغول العشائر والطوائف على مبدأ المواطنة والكفاءة

 أي انه مكن للأغلبية الناخبة أن تهتم بالشخص وليس بالمواطنة أو الوطن وما يحقق ،)3(المدنية 

 وتعـويض الحرمـان للطـرف الثـاي لـسلطة ،للطرفن الناخب والمنتخب ضـانات الزعامـة لـلأول

تم احتكـار الطوائـف والقوميـات والعـشائر  بـذلك يـ،ومراكز قوى وليست خدمات تقدم للأفراد

 وهذا مـا يعـزز مـن ، وبالتالي يتم اختزال خياراتهم الانتخابية وفقا لانتائهم الاجتاعي،كناخبن

  .)4(الثقافة التقليدية في العراق

 . 124 ص، مصدر سبق ذكره ،اسسها وتطبيقاتها : ة النظم السياسي والدستورية المعاصر،طه حميد العنبي (1)

 ، مجـد المؤسـسة الجامعيـة ، بروت ، اشكالية بناء الثقافة المشاركة في الوطن العري ،حسن علوان الربيعي (2)

 . 18 ص، 209 ، 1ط

لمحـددات المواريث التاريخية والاسس الثقافيـة وا:  التحول الدمقراطي في العراق،عبد الوهاب حميد رشيد (3)

 . 258 ص، 2006 ، 1 ط، مركز دراسات الوحدة العربية ، بروت   ،الخارجية 

 .51اشكالية التحور والتمحور، مصدر سبق ذكره، ص : هزمة الوعي  منى العينه جي،(4)
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 :المطلب الثالث

 الاغتراب السياسي

سياسية العراقيـة إن عملية تسويق الخطاب السياسي أو البرنامج الانتخاي للأحـزاب الـ

 وذلك من خـلال التجنيـد الـسياسي لشخـصيات عـشائرية ،القائم على توظيف العامل العشائري

 أو عن طريق توظيـف العامـل الـديني أو ،ذات ثقل جاهري في محاولة لكسب اصوات ابناءها

القومي فضلا عن اعتاد بعض الشخصيات السياسية عـلى توظيـف المـال الـسياسي للتـأثر عـلى 

 أو توظيف الفساد السياسي أو استغلال السلطة لكسب أكبر عدد من المؤيـدين ،ارات الناخبخي

 ، افرز لنا عملية انتخابية لقوى حزبية تتسم بطـابع الـضانات الاجتاعيـة للفـوز،في الانتخابات

 مـن ابنـاء الطوائـف )العصبيات المحليـة(مع الاعتاد على الجاعات الأولية أو ما يطلق عليهم 

بـن القـوى التـي وظفـت الهويـات   الامر الذي أثر على الطـابع التنافـسي،)1(العشائر والاثنيات و

الفرعية والتي فازت بأعلى الاصـوات وبـن القـوى التـي نـادت بـضرورة تعزيـز الهويـة الوطنيـة 

 والتي بقيت هامشية وم تحصل عـلى مـا يأهلهـا ،واعتاد المواطنة كأساس لبناء النظام السياسي

 .)2(قيام بدور فاعل في العملية السياسية لل

 إن التنوع والكرة في عدد الاحزاب والقوى والتيارات والاتجاهات الـسياسية تـم

 حيــث شــهدت الــساحة ،2003/ نيــسان  / 9بعــد عمليــة الانتقــال إلى الدمقراطيــة في 

ن العراقية بروز احزاب سياسية وحركات جديـدة إلى جانـب الاحـزاب القدمـة فـضلا عـ

 ،ظهور الصحف والمجلات والقنـوات الفـضائية التـي تعـبر عـن توجهـات هـذه الاحـزاب

 والتـشديد والمنـع وهذا أمر طبيعي كونه يعبر عن رد فعل عن حالة الاختنـاق الـسياسي

 .67اشكالية التحور والتمحور، مصدر سبق ذكره، ص : هزمة الوعي  منى العينه جي،(1)

، ص 2012، 1لعراق من صدمة الهوية الى صحوة الهويات،بغداد، مؤسسة مسارات، ط علي طاهر المحمود، ا(2)

33. 
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 وبالرغم مـن ان رغبـات المـواطنن كانـت ،)1(الذي مارسه النظام السابق ضد الحركات السياسية 

 لكــن الاحــداث توجهــت نحــو أتجــاه ،ليــة الانتقــال إلى الدمقراطيــةتجــه إلى ضرورة انجــاح عم

 فبدلا من تحقيق الدمقراطية تـم تكـريس ، فقد بدأ العراق يدخل مرحله حساسة جدا،معاكس

 حيث بدأت ملامح اعاقة الدمقراطية تتبلـور وذلـك ،مبدأ الطائفية السياسية والصراعات الفئوية

 .)2(ائف والمكونات بتشكيل مجلس الحكم على أساس الطو

ــة  ــستلزمات ثقافي ــاج إلى م ــة تحت ــال إلى الدمقراطي ــة الانتق ــا إن عملي ــة –وم  فكري

 فـضلا عـن البنــى الـسياسية القامـة عــلى أسـاس المواطنــة ، اقتــصادية–ومـستلزمات اجتاعيـة 

قراطيـة في  فإن الكثر من المؤشرات والدلالات تشر إلى عملية الانتقـال إلى الدم،)3(والدمقراطية 

 2003 إذ اثبتت المارسة الدمقراطية بعـد عـام ،العراق تشوبها الكثر من الضبابية وعدم اليقن

 عن وجود صراع مستمر بن القـوى والاحـزاب الـسياسية المختلفـة قـائم عـلى أسـاس ،في العراق

تقـر العمـل  مـا ادى إلى ان يف،الطائفية والقومية من أجل الوصول إلى السلطة والسيطرة عليها

السياسي إلى حد كبر للثقة المتبادلة بن المكونات السياسية الحاكمة فضلا عن تنـامي المـشكلات 

 والفـساد ، كالمحاصصة الطائفية،السياسية التي من شأنها ان تضعف وتشوه العملية الدمقراطية

 الطـائفي في المالي والسياسي وتنامي الهويـات الفرعيـة عـلى حـساب الهويـة الوطنيـة والتـصعيد

 .)4(الخطاب السياسي لبعض الاحزاب وذلك للتأثر على ادراك الناخبن 

 حسنن توفيق ابراهيم و عبد الجبار احمد عبد الـلـه، التحـولات الدمقراطيـة في العـراق القيـود والفـرص، (1)
 .30،ص2005، 1سلسلة دراسات عراقية، دي، مركز الخليج للابحاث، ط

 البرلمان والحكومات المحلية في الراي العام العراقـي، مجلـة حمـوراي للدراسـات، مركـز  كامل حسون القيم،(2)
 .154، ص 2013، )5(حموراي للدراسات والبحوث الاستراتيجية، العدد 

، 2عبد الاله النعيمي، بغداد، معهـد الدراسـات الاسـتراتيجية، ج:  الكسندر هاملتون، اوراق فدرالية، ترجمة(3)
 .587، ص 2016، 1ط

، مجلـة 2003 احمد عدنان كاظم، تأثر صراع الارادات السياسية في التجربة الدمقراطية العراقية بعـد عـام (4)
 .90، ص 2012، )53(دراسات دولية، جامعة بغداد، كلية العلوم السياسية، العدد 
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أن توظيف العوامل السابقة الذكر ساهم بشكل مباشر بتـشويه العمليـة الدمقراطيـة، 

 إذ ، باعتبارهـا احـد الاليـات الـسياسية للدمقراطيـة– الانتخابات –فضلا عن العملية الانتخابية 

ختيار الاشخاص لتولي مناصب معينة وذلك عن طريق التصويت من قبل الناخبن بواسطتها يتم ا

 وبذلك تعد الانتخابات من انجح الوسائل ،)1(المؤهلن استنادا إلى قواعد النظام الانتخاي المعتمد 

 حيث تتمركـز الـسلطة بيـد النـاخبن ،التي موجبها يتم تقييد الحكام في الدمقراطيات الحقيقية

إمكانيه عزل اعلى مسؤول تنفيذي بالحكومة عن منـصبه مـن خـلال التـصويت ضـده في وذلك ب

 ومقيـاس ، فالانتخابات هي وسيلة اسناد السلطة السياسية في النظـام الـدمقراطي،)2(الانتخابات 

دمقراطية بلد ما تتوقف على اجراء انتخابات حرة ونزيهة قامة على أسـاس المنافـسة الحقيقيـة 

 وبالتـالي تفـضي هـذه الانتخابـات إلى تغيـرات دمقراطيـة عـن ،)3(الاحزاب المشاركة بن القوى و

 .)4(طريق التداول السلمي للسلطة بكونه بعدا بنائيا للعملية الدمقراطية 

 و طبيعــة التنــافس والتــسويق الــسياسي ،إن العمليــة الانتخابيــة في العــراق

ارة الولاءات الفرعية والمال الـسياسي للأحزاب السياسية العراقية القائم على أساس اث

 ساهم في كسب تأييد وأصوات الكثر مـن النـاخبن العـراقين في ،والتضليل السياسي

 الا ان هذا الاسلوب في ،)2014 – 2005(الانتخابات العراقية التي جرت خلال الفترة 

  ى ثقافـة افرز لنا من الناحية الاخـر،التنافس من أجل الحصول على اصوات الناخبن

 .21، ص 2011، 1 دلمان اميدي، موضوعات في الدمقراطية والسياسة، أربيل، مطبعة زادي، ط(1)

قـراءات اوليـة في خـصائص الدمقراطيـة، في مجموعـة :  علي خليفة الكواري، مفهوم الدمقراطيـة المعـاصرة(2)

 .16، ص 2000، 1المسألة الدمقراطية في الوطن العري، بروت،مركز دراسات الوحدة العربية، ط: باحثن

، 2010، 1وت، مركز دراسات الوحدة العربيـة، طمحمد فاضل طباخ، بر:  تشارلز تيللي، الدمقراطية، ترجمة(3)

 .24ص 

 صالح حسن عـلي العبـد الـلــه، الانتخابـات كأسـلوب دمـوقراطي لتـداول الـسلطة، القـاهرة، دار الكتـب (4)

 .373، ص 2011، 1القانونية، ط
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 حيـث ان الانتخابـات تحولـت مـن اداة لتحقيـق الدموقراطيـة إلى وسـيلة ،)1(انتخاب ارتداديـة 

 لكنهـا تتطلـب مـواطنن ، ومـا ان الدموقراطيـة هـي النظـام الافـضل للحكـم،للانقضاض عليهـا

 ،)2(ا  وقبل ذلك حكاما يؤمنون قـولا وفعـلا بالدمقراطيـة ونتائجهـ،دموقراطين الثقافة والسلوك

 إذ انهـا لا ،وهذا ما لا يتوفر عند الاحزاب السياسية العراقيـة التـي تعـاي مـن الازدواج الفكـري

تتبنى الدمقراطية في تنظيمها الـداخلي مـا ادى إلى ظهـور احـزاب غـر مؤسـساتية تقـوم عـلى 

 ،لدموقراطيـة بينا في واقعها العلني فهي تشر إلى تبني المفاهيم ا،الاشخاص والزعامات الفردية

بالتالي فإن هذا الوضع افضى إلى ضعف العمليـة الـسياسية واتـساع الفجـوة بـن تلـك الاحـزاب 

 إذ ان الاشـخاص ،)3(والمواطنن الـذين يعـانون أيـضا مـن ضـعف الثقافـة الـسياسية الدمقراطيـة

ولـة الحاكمن وهم نتاج الاحزاب السياسية يعانون من قـصور واضـح في فهـم الدمقراطيـة ومحا

 فـإن التـشكيك وعـدم الاقتنـاع بهـذه ، اما على مستوى الجاهر،القفز على قواعدها وسلوكياتها

التجربة الدمقراطية وعملية الانتخابات ومـا افرزتـه الاحـزاب الـسياسية مـن خطـاب سـياسي لا 

يرتقي إلى عملية تنـشئة سياسـية بـل ادى إلى المحاصـصة الطائفيـة والحزبيـة واضـعاف الهويـة 

 هي الرؤية التـي يتبناهـا اغلـب الجاهـر حـول ،طنية على حساب الهويات الفرعية الاخرىالو

 .)4(مخرجات العملية الانتخابية والسياسية

اب المستنـصرية،  اموذجا، مجلة اد2005انتخابات :  منى محمود علي، ثقافة الانتخابات في المجتمع العراقي(1)
 .9، ص2011، )55(جامعة المستنصرية، كلية الاداب، العدد 

 .60 فارس كال نظمي، الرثاثة في العراق، مصدر سبق ذكره، ص (2)
عبد : كذلك ينظر. 55 بلقيس احمد منصور، الاحزاب السياسية والتحول الدمقراطي، مصدر سبق ذكره، ص (3)

ازمـة المعارضـة الـسياسية العربيـة، بـروت مركـز : سلطة في الـوطن العـريالاله بلقزيز واخرون، المعارضـة والـ
قلـق التـاريخ وعقـدة : علي السعدي، العراق الجديد: كذلك ينظر. 30، ص2001، 1دراسات الوحدة العربية، ط

 .350، ص 2010، 1القوة، بروت، دار العارف، ط
دراسـة حالـة العـراق، مجلـة قـضايا ) مـستوياتهاسبابه، شروطه، ( احمد غالب محي، التحول الدموقراطي (4)

أمـن عـواد : كـذلك ينظـر. 161، ص2014) 38-37(سياسية، جامعة النهرين، كلية العلـوم الـسياسية، العـددان 
المشاقبة و المعتصم بالـلـه داود علوي، الاصلاح السياسي والحكم الرشـيد، عـان، دار الحامـد للنـشر والتوزيـع، 

 .75، ص 2012، 1ط
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وما إن العملية الانتخابية تعد من أعقد وأصعب العمليات التي تنظمها جهة ما في أي 

 مثـل تـسجيل ،وإلى فترة ما بعده كونها تقوم على عدة مراحل تبدأ من قبل يوم الاقتراع ،مجتمع

 الا ان مـا يهمنـا في هـذا ، وتسمية المرشحن فضلا عن عد وفرز الاصوات واعلان النتائج،الناخبن

الموضوع هو الانظمة واللوائح التي تصدرها السلطات الانتخابية من أجل ضبط عملية التنـافس 

 .)1(بن الاحزاب والكيانات السياسية في الحملات الانتخابية 

ان هذه المهمة في العراق أوكلها المشرع الوطني إلى جهـة مختـصة سـميت بالمفوضـية 

 والتي تشكلت في البداية موجب امـر سـلطة الائـتلاف المؤقتـة رقـم ،العليا المستقلة للانتخابات

) 11( الا انه فيا بعد تم تشريع قـانون المفوضـية المـستقلة للانتخابـات رقـم ،2004لسنة ) 97(

هيئـة مهنيـة ( والمفوضـية كـا نـص قانونهـا هـي ، من قبل مجلس النواب العراقي،2207لسنة 

 حيـث ،)2()حكومية مستقلة ومحايدة تتمتع بالشخصية المعنوية تخـضع لرقابـة مجلـس النـواب

ــا  ــب قانونه ــا موج ــق له ــة (يح ــة الانتخابي ــظ للعملي ــي تحف ــيات الت ــة والتعل ــع الانظم وض

 باعتبارهـا حـق ،تكون الحملات الانتخابية ضمن الاطر والقـواننومن أجل ضان ان ،)3()نزاهتها

مكفول لجميع المرشحن في الانتخابات بعرض برامجهم الانتخابية لكسب أكبر عدد من النـاخبن 

فإن ذلك الحق يجب ان مـارس وفـق الـشروط والـضوابط التـي وضـعتها قـوانن الانتخابـات أو 

 والتي لا يجوز لأي مرشـح أو ،عملية الحملات الانتخابيةالضوابط والتعليات التي تصدر لضبط 

 .)4(كيان سياسي مخالفتها والا سيتعرض للعقوبة القانونية 

امن ايوب، السويد، المؤسسة الدولية للدمقراطية والانتخابات، : وول ألان، اشكال الادارة الانتخابية، ترجمة (1)

 .73، ص 2006

 ).2(، الفصل الثاي، المادة 2007لسنة ) 11(قانون المفوضية العليا المستقلة للانتخابات رقم :  ينظر(2)

 ). 8(الفقرة ، )4( المصدر نفسه، الفصل الرابع، المادة (3)

 احمد فاضل حسن، التنظيم القانوي للدعايـة الانتخابيـة، مجلـة الباحـث الاعلامـي، جامعـة بغـداد، كليـة (4)

 .61، ص 2010، )10-9(الاعلام، العددان 
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 الـذي اصـدرته المفوضـية العليـا ،2013لـسنة ) 7( واستنادا إلى نظام الحمـلات الانتخابيـة رقـم 

 فإنـه ،أثر على ادراك الناخب لتنظيم الحملات الانتخابية التي من شأنها الت،المستقلة للانتخابات

 ) 1(:ينص على ما يلي

منع استغلال ابنية الوزارات و مؤسـسات الدولـة المختلفـة وامـاكن العبـادة والرمـوز ( -1

 ).الدينية لأي دعاية أو انشطة انتخابية للكيانات السياسية والمرشحن

 مـوارد لا يجوز لمـوظفي الدولـة والـسلطات المحليـة اسـتغلال نفـوذهم الـوظيفي أو( -2

الدولة أو وسائلها أو اجهزتها لصالح انفسهم أو أي مرشـح مـا فيهـا اجهزتهـا الامنيـة و 

  ).العسكرية للدعاية الانتخابية أو على الناخبن

 ).....يحظر الانفاق على الدعاية الانتخابية من المال أو من موازنة الوزارات( -3

 مـن اصـدار بيانـات زائفـة أو يحظر على الكيانات الـسياسية والائتلافـات والمرشـحن( -4

استخدام اسلوب التشهر ضد مرشح أو كيان سـياسي مـشارك في العمليـة الانتخابيـة أو 

 ).ضد المفوضية

يحظــر عــلى كــل كيــان ســياسي أو ائــتلاف مــشارك في الانتخابــات ان يــضمن حملاتــه ( -5

 أو القبليـة أو الانتخابية افكارا تدعو إلى اثارة النعرات القومية أو الدينيـة أو الطائفيـة

الاقليمية بن المواطنن سواء كان ذلك عن طريق الشعارات أو الصور أو البث التلفازي 

 ).أو الإذاعي أو غرها من وسائل الإعلام والاتصالات المختلفة

يحظر على أي كيان سياسي أو ائتلاف أو مرشح ان يقدم خلال حملته الانتخابية هدايا ( -6

 ).رى أو يعد بتقدمها بقصد التأثر على الناخبنأو تبرعات أو أي منافع اخ

       ، المــواد             2013لــسنة ) 7(المفوضــية العليــا المــستقلة للانتخابــات، نظــام الحمــلات الانتخابيــة رقــم :  ينظــر(1)

)8،10،11،13،14،15،19.( 
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 ...)..لا يجوز استخدام دور العبادة في الدعاية الانتخابية لكيان أو ائتلاف أو مرشح( -7

ونظرا لأهمية العملية الانتخابيـة وذلـك بوصـف الانتخابـات هـي مـن التجليـات الرسـمية 

 فقد اهتمت العديد من الانظمة ،تخابيةللدموقراطية وبالأخص فيا يتعلق بتنظيم الحملات الان

والتشريعات القانونية بتنظيم هذه المرحلة من أجل الحفاظ على الجانب الحضاري للدمقراطية 

 ولضبط العديد من اشكال السلوك التي قـد مارسـها المرشـحون أو الاحـزاب ،والعملية الانتخابية

 عليهـا القـانون وذلـك للتـأثر عـلى ادراك السياسية والتي تعتبر من الجرائم الانتخابية ويعاقـب

  وبــالرغم ،)2014 – 2005( الا ان المراقــب للحمــلات الانتخابيــة التــي جــرت للمــدة ،)1(الناخــب

  يلاحــظ وجــود العديــد مــن ،مــن وجــود هــذه التعلــيات الدقيقــة لــضبط العمليــة الانتخابيــة

 ،لسياسية وعلى جميع الاصعدةالمؤشرات على خرق هذه التعليات من قبل الاحزاب والكيانات ا

 سواء بتوظيف العامل الديني وهو الابرز أو العـشائرية والقبليـة أو العامـل القـومي فـضلا عـن 

 وبالتـالي فـإن هـذه ،)2(المال والفساد السياسي من أجل تعزيـز الحـضور والفـوز بـأعلى الاصـوات

ة الانتخابيـة ومـن ثـم تفقـد المارسات من شأنها ان تشوه وتقلل من قيمة الدمقراطية والعملي

 هذا ،)3( لا تعبر عن اراء وتطلعات الناخبن،مصداقيتها وتأثرها وتصبح مجرد شعارات بلا مضامن

الامر ادى إلى بروز ظاهرة الاغتراب السياسي عند عدد ليس بالقليل مـن النـاخبن وبالتـالي عـدم 

  – والــذي يعــد )تنــاع الانتخــايالام(المــشاركة بالعمليــة الانتخابيــة مــن خــلال عــدم التــصويت 

دراسة مقارنة، رسالة ماجستر غـر :  ضياء محمد عاجل الكناي، جرائم الدعية الانتخابية في القانون العراقي(1)

 .103، ص 2014منشورة، جامعة كربلاء، كلية القانون، 

لاقطار العربية، بروت، المنظمة العربية مقوماتها والياتها في ا:  فارس بريزات، النزاهة في الانتخابات البرلمانية(2)

 .19، ص 2008، 1لمكافحة الفساد، ط

الثـورة في صـناديق الاقـتراع، بـروت، مركـز حمـوراي للبحـوث :  عبد الحسن شـعبان، الانتخابـات والتغيـر(3)

 .18، ص 2008والدراسات الاستراتيجية، ط، 
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 .)1( من اهم مظاهر المشاركة السياسية كونه مثل احد اماط السلوك الانتخاي –التصويت 

 وهـي ،أن الاحزاب السياسية هي عنصر من عناصر النظام الدمقراطي ومؤسسة من مؤسساته

 وذلـك عنـدما مـنح ،كـماحدى وسائل الشعب للتعبر عن ارادته بالتغر الذي يريده في شؤون الح

 الا ،)2(الاغلبية اصواتها لحزب معن وفقا لبرنامجه السياسي في الانتخابات وبالتالي تعمل على تنفيـذه

انه وفي الوقت نفسه قد تصبح عاملا معرقلا لعملية التحـول الـدمقراطي ومـشوها لتلـك التجربـة 

 وسـائل واليـات مـن أجـل الفـوز في عندما يفقد المواطن ثقته بتجربة هذه الاحزاب وما تبعته من

 والنتيجة عدم الالتزام بالضوابط والتعليات التي تنظم العملية الانتخابية فضلا عن ان ،الانتخابات

 .)3(غالبة الوعود والبرامج التي صوت لها الناخب م تجد لها طريقا للتنفيذ 

 اهرة  ســاهمت بــبروز ظــ،أن هــذه المارســة الحزبيــة ومــا رافقتهــا مــن خروقــات

حالــة مــن الــشعور بعــم الرضــا وخيبــة الامــل ( :الاغــتراب الــسياسي والتــي تعــرف بانهــا

 وبالتـالي ،)4( )والانفصال عن القادة السياسين والاحزاب السياسية والسياسيات الحكومية

يتولد عن هذه الظاهرة أزمة ثقـة بالعمليـة الانتخابيـة والنظـام الـسياسي بـصورة عامـة 

 وهـذا يـؤدي إلى عـدم المـشاركة ،)5( القبـول أو الرضـا مـن المـواطنن وذلك لانتفاء حالـة

   إذ تكون هنالـك حالـة مـن الفتـور وعـدم الثقـة في،السياسية وخاصته عملية التصويت

اسية مـع دراسـة في علـم الـنفس الـسياسي في البيئـة  طارق محمد عبد الوهاب، سكيولوجية المشاركة السي(1)

 .112، ص 1999، 1العربية، القاهرة، دار غريب، ط

 ، 2007 ، 1 ط، بيـسان للنـشر والتوزيـع ، بـروت ، جذور التيار الدمقراطي في العراق ،عبد الحسن شعبان (2)

 . 203ص

 ، سلـسلة دراسـات وأوراق بحثيـة ،الـشرعية بن الاصـلاح و:  النظام السياسي في العراق،خضر عباس عطوان (3)

 . 13 ص، 2011 ، المركز العري للابحاث ودراسة السياسيات ،الدوحة 

سكيولوجية المشاركة السياسية مع دراسة في علم الـنفس الـسياسي في  ،طارق محمد عبد الوهاب : نقلا عن(4)

 . 116 ص، مصدر سبق ذكره ،البيئة العربية 

 .24، ص 2013، 1، بروت دار العارف، ط2003 نيسان 9تحول الدموقراطي في العراق عد فراس البياي، ال(5)
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 وهــذا مــا ادى إلى ظهــور مــشكلة الامتنــاع ،)1(العلاقــة بــن الجاهــر وبــن الاحــزاب الــسياسية 

  .الانتخاي

ي باتت تحظى باهتام العديد من الباحثن والمفكرين في مجـال أن مشكلة العزوف الانتخا

السيسيولوجيا الانتخابية لما لها من تأثر كبر على المشاركة الانتخابية والتي بدورها تنعكس على 

  : فالامتناع الانتخاي يتمظهر في أتجاهن،شرعية النظام السياسي من عدمه

 والابتعاد عن العملية ،مثل في عدم المشاركة في الانتخابات الامتناع اللاعقلاي والذي يت:الأول

 حيـث تظهـر ، سواء كان في المشاركة الانتخابية أو الانتاء الحزي وغرهـا،السياسية بصورة عامة

 وذلـك يرجـع للتخلـف الـسياسي وضـعف ،اللامبالاة السياسية وعـدم الاكـتراث بالقـضايا العامـة

 .)2(وف السياسية أو الاقتصادية التي يتبناها الانظام السياسي  فضلا عن الظر،الثقافة السياسية

 أن عدم المشاركة في الانتخابات من قبل أنصار هذا الاتجاه تأي مـن ، الامتناع العقلاي:الثاي

 كونه يصدر من أشخاص لهـم اهتامـات سياسـية ومتلكـون ،رغبة وقناعة تامه وسلوكا مقصودا

لامتناع يأي كأسلوب رافض للطريقة التي تتبناها الاحزاب الـسياسية  الا ان ا،ثقافة ووعي سياسي

 بتوظيف العوامل سابقة الذكر التـي مـن شـأنها أن تفقـد ،في عملية التسويق لبرنامجها الانتخاي

 حيث يـتم اللجـوء إلى اثـارة عواطـف ،العملية الانتخابية طابعها التنافسي بن الاحزاب السياسية

  هـذا الاسـلوب ادى إلى انعـدام الثقـة ،)3(عقولهم مـن أجـل كـسب أصـواتهم المواطنن بدلا من 

 ، جامعـة النهـرين ، مجلة قضايا سياسـية ، مفهوم الاغتراب في الفكر السياسي الحديث ،ناهدة محمد زبون (1)

 . 52 ص، 2016 ،) 44-43( العددان ،كلية العلوم السياسية 

. 30 ص، مـصدر سـبق ذكـره ،مركز الخليج للأبحاث :  ترجمة،يل العلوم السياسية  معجم بلاكو،فرانك بيلي (2)

 . 131 ص، مصدر سبق ذكره ، التنمية السياسية ،السيد عبد الحليم الزيات : كذلك ينظر

 مجلـة ، ظاهرة الامتناع عن التصويت وانعكاساتها على شرعية السلطة الـسياسية ،خليل حميد عبد الحميد (3)

 . 130 ص، 2008 ،) 1( العدد ، كلية القانون ، جامعة بغداد ،قانونية العلوم ال
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 الـذين ،والاحساس بعدم الجدوى في المشاركة السياسية عنـد عـدد لـيس بالقليـل مـن النـاخبن

 مـا يجعلهـم يتخـذون احـدى الخطـوات كعـدم الـذهاب إلى صـندوق ،ملكون بطاقة الناخـب

 أو العمل على اتلافها بأي شكل من الاشكال التي من شـأنها ، أو ترك ورقة الناخب بيضاء،الاقتراع

 ولعل لشكل النظام الانتخاي والقوانن المنظمة للعمليـة الانتخابيـة ،)1(أن تفسد الصوت الانتخاي

والنظام الحزي السائد والقوانن التي تنظمه فضلا عـن التعلـيات أو القـوانن التـي مـن شـأنها 

نتخابية للمرشحن والاحزاب والكيانات السياسية دورا مؤثرا في الامتناع تنظيم عملية الحملات الا

  .)2(الانتخاي

 

 

 

 

 

 

سكيولوجية المشاركة السياسية مـع دراسـة في علـم الـنفس الـسياسي في البيئـة  ،طارق محمد عبد الوهاب (1)

 . 39 ص، مصدر سبق ذكره ،العربية 

 بلا ، 1 ط، ديوان المطبوعات الجامعية ، الجزائر ،ميدانه وقضاياه :  علم الاجتاع السياسي،محمد السويدي (2)

 مركـز المعلومـة ، بغـداد ،الواقع والافاق : جاسم الحلفي التيار الدمقراطي في العراق: كذلك ينظر. 162 ص،ت 

 . 214 ص، 2013 ، 1 ط،للبحث والتطوير 
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  الفصل الثالث

 الاطار الميداي للبحث
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 كونها مثـل ،تعد الاستبانة واحدة من أهم المصادر التي من شأنها تعزيز نتائج الدراسة

 حيث سيتم التطرق في هـذا ،مة التي تتعلق بالدراسةاداة مهمة لجمع البيانات والمعلومات اللاز

الفصل إلى توضيح الاجراءات والادوات التي اتبعها الباحث خلال قيامه بالدراسة الميدانية والتـي 

حرص الباحث على ان تكون مستوفية للشروط العلمية المنهجية لإخراجها بالشكل المطلوب مـن 

 .أجل الوصول إلى نتائج علمية و موضوعية

  الاجراءات والادوات:المبحث الأول

  مجالات البحث وحدوده:أولا

 :المجال المكاي -1

بالنظر لصعوبة تطبيق الدراسة عـلى الجمهـور العراقـي بأكملـه في جميـع محافظـات 

العراق فقد حدد الباحث المجال المكاي للدراسة مدينة بغداد كونهـا مثـل العاصـمة فـضلا 

ن حيث اعتبارها مركزا جاذبـا للمـواطنن مـن كافـة انحـاء  م،عن ما متاز به من خصوصية

 إذ تـم ، بالإضافة إلى خصوصية التركيبة السكانية التي ميزهـا عـن بقيـة المحافظـات،العراق

و أقـضية )  الـشعلة و المنـصور، الـدورة،الكاظميـة( استارة في اقضية الكرخ )400(  توزيع

 .)لأولى و الكرادة الصدر ا، بغداد الجديدة،الاعظمية(الرصافة 

 :المجال البشري -2

 )الكـرخ والرصـافة(اعتمد الباحث في هذه الدراسة على جمهور مدينة بغداد بجانبيهـا 

 ، عام فا فوق18ممن يحق لهم المشاركة في العملية الانتخابية والذين تتراوح اعارهم من 

 بالعينـة القـصدية تتمثـل الأولى ،حيث تـم الاعـتاد عـلى نـوعن مـن العينـات في الاختبـار

 أمـا ،من أجل مثيل مجتمع البحث أفضل مثيـل  حيث اختار الباحث هذا النوع)العمدية(

    وبلـغ عـدد المبحـوثن المـستجيبن للدراسـة،الثانية تتمثل بالعينة العشوائية من المبحـوثن

 . مبحوثا)400(

 :المجال الزماي -3
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  2005/ كـانون الثـاي  / 30 انتخابـات حدد الباحـث المـدة الزمنيـة للدراسـة الميدانيـة مـن

ــات  ــسان  / 30إلى انتخاب ــة ،2014/ ني ــسياسية العراقي ــاس مــدى توظيــف الاحــزاب ال  لقي

 سيا وان هذه المدة شهدت أكـر مـن عمليـة ،للتسويق السياسي للتأثر على ادراك الناخب

 .انتخابية

 

  صدق واثبات الاداة :ثانيا

 : صدق الاداة -1

 :لاستبانة من قبل الباحث على عدد من اصحاب الاختصاص وهمتم عرض استارة ا

 . جامعة بغداد–قسم الاجتاع /  كلية الآداب –الأستاذ الدكتور ثناء محمد صالح  -1

 . جامعة بغداد–قسم الاجتاع /  كلية الآداب –مدرس دكتور سحر كاظم  -2

 .امعة النهرينج/  كلية العلوم السياسية -الأستاذ المساعد الدكتور نصر محمد علي  -3

 .جامعة النهرين/  كلية العلوم السياسية –الأستاذ المساعد الدكتور عبد العظيم جبر حافظ  -4

 .جامعة النهرين/  كلية العلوم السياسية –الأستاذ المساعد الدكتور ياسن جواد البكري  -5

 .هرينجامعة الن/  كلية العلوم السياسية –الأستاذ المساعد الدكتور زيد عدنان العكيلي  -6

 .جامعة النهرين/  كلية العلوم السياسية – الـلـهالأستاذ المساعد الدكتور احمد ناهي عبد  -7

 .جامعة النهرين/  كلية العلوم السياسية -الأستاذ المساعد الدكتور علي محمد علوان  -8

 .جامعة النهرين/  كلية العلوم السياسية -مدرس دكتور فلاح حسن المانع  -9

 .جامعة بابل/ دكتوراه اعلام  –كتور بدر ناصر حسن الأستاذ المساعد الد -10
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 .جامعة بغداد/  كلية الإعلام –الأستاذ المساعد الدكتور محمد العامري  -11

 .جامعة بغداد/  كلية الإعلام –الأستاذ المساعد الدكتور حسن دي  -12

 .جامعة بغداد/  كلية الإعلام –الأستاذ المساعد الدكتور طالب عبد المجيد  -13

 :جة الإحصائية للبيانات المعال -2

حيـث اسـتخدم ) spss(لاستخراج نتائج الدراسة قام الباحث باسـتخدام البرنـامج الإحـصاي 

 :بعض الأساليب الإحصائية التي تتلاءم وطبيعة البيانات المطلوبة مثل

 . التكرارات البسيطة والنسب المئوية-1

ر أو البيانات العددية التي مكـن  لجدأول التوافق لحساب دلالة فروق التكرا2 اختبار كا-2

 .تحويلها إلى تكرار مثل النسب والاحتال

 . المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية-3

 : ًتم حساب درجة الموافقة وفقا لقيمة المتوسط الحساي على النحو التالي -3

 . تكون درجة التقدير معارضة2.33إذا كان المتوسط الحساي أقل من  *

 . تكون درجة التقدير محايد3.67 إلى 2.34ان المتوسط الحساي يتراوح بن إذا ك *

 . تكون درجة التقدير موافقة5.00 إلى 3.68إذا كان المتوسط الحساي  *

 

 للمجموعات المستقلة لدراسـة الفـروق بـن المتوسـطن الحـسابين T.Test" ت" اختبار -5

 ).النوع(راسة لمجموعتن من المبحوثن علي أحد متغرات الد

 One Way Analysis of Variance ANOVAتحليـل التبـاين ذي البعـد الواحـد  -6

لدراسة الفروق الإحصائية بـن المتوسـطات الحـسابية للمجموعـات في أحـد متغـرات 

 ). السن-مستوى التعليم(الدراسة 
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  توصيف عينة الدراسة:ثالثا

 )4(جدول رقم 

 ستوزيع أفراد عينة الدراسة وفقا للجن

 

 توزيع أفراد عينة الدراسة وفقا للجنس التكرار النسبة المئوية

 ذكور 263 65.75

 إناث 137 34.25

 المجموع  400 100

 

تشر بيانات الجدول السابق إلى توزيع أفراد عينة الدراسة وفقا للنوع أو الجـنس، حيـث بلغـت 

مـن % 34.25سبة الانـاث من إجالي مفردات عينـة الدراسـة، وبلغـت نـ% 65.75نسبة الذكور 

 .إجالي مفردات عينة الدراسة، والشكل البياي التالي يوضح توزيع عينة الدراسة وفقا للنوع
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 )5(جدول رقم 

 توزيع أفراد عينة الدراسة وفقا للسن

 توزيع أفراد عينة الدراسة وفقا للسن التكرار النسبة المئوية

  سنة25 إلى أقل من 18ن م 163 40.75

  سنة35 إلى اقل من 25من  116 29.00

  سنة45 إلى اقل من 35من  77 19.25

  سنة فأكر45من  44 11.00

 المجموع  400 100

 

تشر بيانات الجدول السابق إلى توزيـع أفـراد عينـة الدراسـة وفقـا للـسن، حيـث بلغـت نـسبة 

مـن إجـالي مفـردات عينـة % 40.75 سـنة 25 أقل من  إلى18المبحوثن في المرحلة العمرية من 

مـن % 29.00 سـنة 35 إلى أقـل مـن 25الدراسة، وبلغت نسبة المبحوثن في المرحلة العمرية من 

 إلى أقـل مـن 35إجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة المبحوثن في المرحلة العمريـة مـن 

 وبلغت نسبة المبحوثن في المرحلة العمريـة من إجالي مفردات عينة الدراسة،% 19.25 سنة 45

من إجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، والـشكل البيـاي التـالي يوضـح % 11.00 سنة فأكر 45من 

 .توزيع عينة الدراسة وفقا للسن



لتسويق السياسي للأحزاب السياسية وتأثره على إدراك الناخبا 214 

 

 )6(جدول رقم 

 توزيع أفراد عينة الدراسة وفقا للتعليم

 توزيع أفراد عينة الدراسة وفقا للتعليم التكرار النسبة المئوية

 أمي 11 2.75

 يقرأ ويكتب 20 5.00

 ابتدائية 29 7.25

 ثانوية 158 39.50

 جامعية  120 30.00

 دراسات عليا 62 15.50

 المجموع  400 100
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تشر بيانات الجدول السابق إلى توزيع أفراد عينة الدراسة وفقا لمـستوى التعلـيم، حيـث بلغـت 

من إجالي مفردات عينـة الدراسـة، وبلغـت نـسبة مـن يقـرأون ويكتبـون % 2.75 الأمين نسبة

مـن % 7.25من إجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة من لديهم مؤهل ابتدائيـة % 5.00

مـن إجـالي % 39.50إجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغـت نـسبة مـن لـديهم مؤهـل ثانويـة 

مـن إجـالي مفـردات % 30.00غت نسبة من لديهم مؤهـل جـامعي مفردات عينة الدراسة، وبل

مـن إجـالي مفـردات عينـة % 15.50عينة الدراسة، وبلغت نسبة من حصلوا على دراسات عليا 

 .الدراسة، والشكل البياي التالي يوضح توزيع عينة الدراسة وفقا لمستوى التعليم
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 ائج الوصفية لبيانات الدراسةالنت :المبحث الثاي

التسويق السياسي للأحزاب السياسية العراقية وتـأثره عـلى إدراك الناخـب العراقـي بعـد عـام 

2003 

 ":أحرص على المشاركة في الانتخابات  "يتعلق بعبارة   فيا-1

، )4.39(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

 ". أحرص على المشاركة في الانتخابات" بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 )7(جدول رقم 

 أحرص على المشاركة في الانتخابات

ـــــــة  درج

 الموافقة

المتوســــط 

 الحساي
 التكرار لمئويةالنسبة ا 2قيمة كا

أحرص على المشاركة في الانتخابات

 موافق بشدة 252 63.00

 موافق 99 24.75

 محايد 19 4.75

 معارض 16 4.00

 معارض بشدة 14 3.50

 526.47 4.39 موافق

 المجموع  400 100

لدراسـة تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحـوثن اجـالي مفـردات عينـة ا

، حيـث بلغـت نـسبة  "أحـرص عـلى المـشاركة في الانتخابـات" على العبارة المتعلقة بـ 

من اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، وبلغـت % 63.00موافق بشدة على هذه العبارة 

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة وبلغـت % 24.75نسبة موافق على هذه العبارة 

% 4.00 عينة الدراسة، وبلغت نـسبة معـارض من اجالي مفردات% 4.75نسبة محايد 

  مـن% 3.50من اجالي مفـردات عينـة الدراسـة، بيـنا بلغـت نـسبة معـارض بـشدة 
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 تبن وجود فروق دالة إحصائية عنـد مـستوى 2اجالي مفردات عينة الدراسة، وبحساب قيمة كا

بق ارتفـاع ، ويتـضح مـن خـلال الجـدول الـسا526.47 لصالح الموافقة بشدة حيث بلغت 0.001

نسبة من يوافقون بشدة على هذه العبارة بدرجـة كبـرة، والـشكل البيـاي التـالي يوضـح تكـرار 

 . استجابات المبحوثن على هذه العبارة

 

 

الأحـزاب الـسياسية العراقيـة اسـتخدمت التـسويق الـسياسي بأسـلوب " يتعلق بعبارة   فيا-2

 ":لحملات الانتخابية علمي ومدروس في ا

، )1.662(عارض معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيث بلغ المتوسط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

ة استخدمت التسويق السياسي الأحزاب السياسية العراقي" بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ".بأسلوب علمي ومدروس في الحملات الانتخابية 
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 )8(جدول رقم 

 الأحزاب السياسية العراقية استخدمت التسويق السياسي بأسلوب علمي ومدروس في الحملات الانتخابية

درجـــــــــة 

 الموافقة

المتوســـــــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ــسياسية ال ــزاب ال ــتخدمت الأح ــة اس عراقي

التــــسويق الــــسياسي بأســــلوب علمــــي 

 ومدروس في الحملات الانتخابية

 موافق بشدة 1 0.25

 موافق 23 5.75

 محايد 27 6.75

 معارض 138 34.50

 معارض بشدة 211 52.75

 410.30 1.662 معارض

 المجموع  400 100

 

بحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات الم

الأحزاب السياسية العراقية استخدمت التسويق السياسي بأسلوب علمي ومدروس " المتعلقة بـ 

مـن اجـالي % 0.25، حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة  "في الحملات الانتخابية

من اجالي مفردات عينـة % 5.75 العبارة مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة موافق على هذه

من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغـت نـسبة معـارض % 6.75الدراسة وبلغت نسبة محايد 

مـن % 52.75من اجالي مفردات عينـة الدراسـة، بيـنا بلغـت نـسبة معـارض بـشدة % 34.50

حصائية عنـد مـستوى  تبن وجود فروق دالة إ2اجالي مفردات عينة الدراسة، وبحساب قيمة كا

، ويتضح مـن خـلال الجـدول الـسابق ارتفـاع 410.30 لصالح المعارضة بشدة حيث بلغت 0.001

نسبة من يعارضون بشدة على هذه العبارة بدرجة كبـرة، والـشكل البيـاي التـالي يوضـح تكـرار 

 . استجابات المبحوثن على هذه العبارة
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الأحزاب السياسية العراقية اعتمـدت الموضـوعية والمـصداقية في طـرح " لق بعبارة يتع  فيا-3

 ":البرنامج الانتخاي 

، )1.371(عارض معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيث بلغ المتوسط الحـساي 

 دلالة الفروق  لحساب2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

الأحــزاب الــسياسية العراقيــة اعتمــدت الموضــوعية " بــن اســتجابات المبحــوثن بــشان عبــارة 

 ".والمصداقية في طرح البرنامج الانتخاي 
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 )9(جدول رقم 

 الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت الموضوعية والمصداقية في طرح البرنامج الانتخاي

ــــــــة  درج

 الموافقة

المتوســـــط 

 ايالحس
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ـــة  ـــسياسية العراقي الأحـــزاب ال

اعتمدت الموضوعية والمـصداقية 

 في طرح البرنامج الانتخاي

 موافق بشدة 2 0.50

 موافق 8 2.00

 محايد 7 1.75

 معارض 81 20.25

 معارض بشدة 302 75.50

 823.52 1.317 معارض

 المجموع  400 100

ر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة تش

الأحـزاب الـسياسية العراقيـة اعتمـدت الموضـوعية والمـصداقية في طـرح البرنـامج " المتعلقة بـ 

من اجالي مفـردات عينـة % 0.50، حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة "الانتخاي 

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة % 2.00اسة، وبلغت نسبة موافـق عـلى هـذه العبـارة الدر

% 20.25من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نـسبة معـارض % 1.75وبلغت نسبة محايد 

مـن اجـالي % 75.50من اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، بيـنا بلغـت نـسبة معـارض بـشدة 

 0.001 تبن وجود فروق دالة إحصائية عنـد مـستوى 2يمة كامفردات عينة الدراسة، وبحساب ق

، ويتضح من خلال الجدول السابق ارتفاع نسبة مـن 823.52لصالح المعارضة بشدة حيث بلغت 

يعارضون بشدة على هذه العبارة بدرجة كبرة، والشكل البيـاي التـالي يوضـح تكـرار اسـتجابات 

 . المبحوثن على هذه العبارة
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الأحزاب السياسية العراقية ركـزت عـلى الدعايـة الـسياسية في حملاتهـا " يتعلق بعبارة   فيا-4

 ":الانتخابية 

، )4.52(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2لمئوية وقيمة كاوالجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة ا

الأحزاب السياسية العراقية ركزت على الدعاية الـسياسية " بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ".في حملاتها الانتخابية 
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 )10(جدول رقم 

 الأحزاب السياسية العراقية ركزت على الدعاية السياسية في حملاتها الانتخابية

ــــــــــة  درج

 الموافقة

لمتوســـــط ا

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ــة  ــسياسية العراقي ــزاب ال الأح

ركزت عـلى الدعايـة الـسياسية 

 في حملاتها الانتخابية

 موافق بشدة 239 59.75

 موافق 145 36.25

 محايد 5 1.25

 معارض 7 1.75

 معارض بشدة 4 1.00

 577.95 4.52 موافق

  المجموع 400 100

 

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفـردات عينـة الدراسـة عـلى العبـارة 

، "الأحزاب السياسية العراقية ركـزت عـلى الدعايـة الـسياسية في حملاتهـا الانتخابيـة " المتعلقة بـ 

راسـة، مـن اجـالي مفـردات عينـة الد% 59.75حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبـارة 

من اجالي مفردات عينـة الدراسـة وبلغـت نـسبة % 36.25وبلغت نسبة موافق على هذه العبارة 

مـن اجـالي % 1.75مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، وبلغـت نـسبة معـارض % 1.25محايد 

من اجالي مفردات عينة الدراسة، % 1.00مفردات عينة الدراسة، بينا بلغت نسبة معارض بشدة 

 لـصالح الموافقـة بـشدة 0.001 تبن وجود فروق دالـة إحـصائية عنـد مـستوى 2يمة كاوبحساب ق

، ويتضح من خلال الجدول السابق ارتفاع نسبة من يوافقون بشدة على هـذه 577.95حيث بلغت 

 . العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التالي يوضح تكرار استجابات المبحوثن على هذه العبارة
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 ":الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت التضليل في الدعاية السياسية " يتعلق بعبارة   فيا-5

، )4.38(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2كاوالجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة 

الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت التضليل في الدعايـة " بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ".السياسية 
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 )11(جدول رقم 

 الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت التضليل في الدعاية السياسية

ــــــــــة  درج

 الموافقة

المتوســــــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ــــة  ــــسياسية العراقي ــــزاب ال الأح

اعتمـــدت التـــضليل في الدعايـــة 

 السياسية

 موافق بشدة 184 46.00

 موافق 197 49.25

 محايد 9 2.25

 معارض 7 1.75

 معارض بشدة 3 0.75

 510.05 4.38 موافق

 المجموع  400 100

 اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن

، حيـث بلغـت "الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت التضليل في الدعاية السياسية " المتعلقة بـ 

من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغـت نـسبة % 46.00نسبة موافق بشدة على هذه العبارة 

نـة الدراسـة وبلغـت نـسبة محايـد مـن اجـالي مفـردات عي% 49.25موافق على هذه العبـارة 

مـن اجـالي مفـردات % 1.75من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نـسبة معـارض % 2.25

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، % 0.75عينة الدراسة، بينا بلغت نـسبة معـارض بـشدة 

ة حيـث  لـصالح الموافقـ0.001 تبن وجود فروق دالة إحصائية عند مـستوى 2وبحساب قيمة كا

 ، ويتــضح مــن خــلال الجــدول الــسابق ارتفــاع نــسبة مــن يوافقــون بــشدة عــلى 510.05بلغــت 

هذه العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التـالي يوضـح تكـرار اسـتجابات المبحـوثن عـلى هـذه 

 . العبارة
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اقية بقوانن وضوابط الدعاية الانتخابية التزمت الأحزاب السياسية العر" يتعلق بعبارة   فيا-6

:" 

، )2.23(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

مـت الأحـزاب الـسياسية العراقيـة بقـوانن وضـوابط التز" بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

  ".الدعاية الانتخابية
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 )12(جدول رقم 

 التزمت الأحزاب السياسية العراقية بقوانن وضوابط الدعاية الانتخابية

ــــــــــة  درج

 الموافقة

المتوســـــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ـــسياسية  ـــزاب ال ـــت الأح التزم

ابط العراقيــــة بقــــوانن وضــــو

 الدعاية الانتخابية

 موافق بشدة 3 0.75

 موافق 17 4.25

 محايد 51 12.75

 معارض 326 81.50

 معارض بشدة 3 0.75

 964.80 2.23 معارض

 المجموع  400 100

 

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة 

، حيـث  "التزمت الأحزاب السياسية العراقية بقوانن وضـوابط الدعايـة الانتخابيـة" قة بـ المتعل

من اجالي مفردات عينـة الدراسـة، وبلغـت % 0.75بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة 

من اجالي مفردات عينة الدراسـة وبلغـت نـسبة محايـد % 4.25نسبة موافق على هذه العبارة 

من اجالي مفـردات % 81.50لي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة معارض من اجا% 12.75

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، % 0.75عينة الدراسة، بينا بلغت نـسبة معـارض بـشدة 

 لـصالح المعارضـة حيـث 0.001 تبن وجود فروق دالة إحصائية عند مستوى 2وبحساب قيمة كا

السابق ارتفاع نسبة من يعارضون عـلى هـذه العبـارة ، ويتضح من خلال الجدول 964.80بلغت 

 .بدرجة كبرة، والشكل البياي التالي يوضح تكرار استجابات المبحوثن على هذه العبارة
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العزوف الانتخاي بسبب إحباط الناخب وعجز المفوضية الانتخابية عن  "يتعلق بعبارة   فيا-7

 ":فن ومنع الخروقات الانتخابية محاسبة المخال

، )3.86(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

ي بسبب إحباط الناخب وعجز المفوضـية العزوف الانتخا" بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ".الانتخابية عن محاسبة المخالفن ومنع الخروقات الانتخابية 
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 )13(جدول رقم 

العزوف الانتخاي بسبب إحباط الناخب وعجز المفوضية الانتخابية عن محاسبة المخالفن ومنع 

 الخروقات الانتخابية

ــــــــــة  درج

 الموافقة

المتوســـــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

العزوف الانتخاي بسبب إحبـاط 

ــــية  ــــز المفوض ــــب وعج الناخ

الانتخابية عن محاسبة المخالفن 

 ومنع الخروقات الانتخابية

 موافق بشدة 40 10.00

 موافق 302 75.50

 محايد 25 6.25

 معارض 28 7.00

 معارض بشدة 5 1.25

 777.97 3.86 موافق

 المجموع  400 100

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة 

العزوف الانتخاي بسبب إحباط الناخب وعجز المفوضية الانتخابيـة عـن محاسـبة " المتعلقة بـ 

لعبـارة ، حيـث بلغـت نـسبة موافـق بـشدة عـلى هـذه ا"المخالفن ومنع الخروقات الانتخابيـة 

مـن % 75.50من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة موافق على هذه العبارة % 10.00

من اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، % 6.25اجالي مفردات عينة الدراسة وبلغت نسبة محايد 

من اجالي مفـردات عينـة الدراسـة، بيـنا بلغـت نـسبة معـارض % 7.00وبلغت نسبة معارض 

 تبـن وجـود فـروق دالـة 2من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبحساب قيمـة كـا% 1.25بشدة 

، ويتـضح مـن خـلال الجـدول 777.97 لصالح الموافقة حيث بلغت 0.001إحصائية عند مستوى 

السابق ارتفاع نسبة من يوافقون على هذه العبارة بدرجة كبـرة، والـشكل البيـاي التـالي يوضـح 

 . لى هذه العبارةتكرار استجابات المبحوثن ع
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 –الأحزاب السياسية العراقية اعتمـدت عـلى بحـوث الـسوق الـسياسي " يتعلق بعبارة   فيا-8

 ": في إعداد برامجها الانتخابية –معرفة الرأي العام 

، )1.61(عارض معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت على بحـوث الـسوق " بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ". في إعداد برامجها الانتخابية – معرفة الرأي العام –السياسي 
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 )14(جدول رقم 

  في إعداد برامجها الانتخابية– معرفة الرأي العام –الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت على بحوث السوق السياسي 

درجــــــــة 

 الموافقة

المتوســـط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت عـلى 

 معرفـة الـرأي –بحوث الـسوق الـسياسي 

 د برامجها الانتخابية في إعدا–العام 

 موافق بشدة 5 1.25

 موافق 18 4.50

 محايد 18 4.50

 معارض 136 34.00

 معارض بشدة 223 55.75

 461.22 1.61 معارض

 المجموع  400 100

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة 

 معرفـة الـرأي –الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت على بحوث السوق الـسياسي " ة بـ المتعلق

% 1.25، حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة " في إعداد برامجها الانتخابية –العام 

مـن اجـالي % 4.50من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة موافق عـلى هـذه العبـارة 

من اجالي مفردات عينـة الدراسـة، وبلغـت % 4.50لدراسة وبلغت نسبة محايد مفردات عينة ا

من اجالي مفردات عينـة الدراسـة، بيـنا بلغـت نـسبة معـارض بـشدة % 34.00نسبة معارض 

 تبن وجود فروق دالة إحـصائية 2من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبحساب قيمة كا% 55.75

، ويتـضح مـن خـلال الجـدول الـسابق 461.22حيث بلغت  لصالح المعارضة 0.001عند مستوى 

ارتفاع نسبة من يعارضون على هذه العبارة بدرجة كبـرة، والـشكل البيـاي التـالي يوضـح تكـرار 

 . استجابات المبحوثن على هذه العبارة
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طـاب الـوطني للتـأثر عـلى الأحـزاب الـسياسية العراقيـة اعتمـدت الخ" يتعلق بعبارة   فيا-9

 ":إدراك الناخب 

، )1.63(عارض معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

 السياسية العراقيـة اعتمـدت الخطـاب الـوطني الأحزاب" بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ".للتأثر على إدراك الناخب 
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 )15(جدول رقم 

 الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت الخطاب الوطني للتأثر على إدراك الناخب

درجـــــــة 

 الموافقة

المتوســـــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ـــة  ـــسياسية العراقي الأحـــزاب ال

ـــدت الخ ـــوطني اعتم ـــاب ال ط

 للتأثر على إدراك الناخب

 موافق بشدة 6 1.50

 موافق 13 3.25

 محايد 6 1.50

 معارض 178 44.50

 معارض بشدة 197 49.25

 484.17 1.63 معارض

 المجموع  400 100

لعبـارة تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى ا

، "الأحزاب السياسية العراقية اعتمدت الخطاب الوطني للتأثر على إدراك الناخب " المتعلقة بـ 

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، % 1.50حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة 

من اجالي مفردات عينة الدراسـة وبلغـت نـسبة % 3.25وبلغت نسبة موافق على هذه العبارة 

مـن اجـالي % 44.50من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغـت نـسبة معـارض % 1.50ايد مح

مـن اجـالي مفـردات عينـة % 49.25مفردات عينة الدراسة، بينا بلغت نـسبة معـارض بـشدة 

 لـصالح 0.001 تبـن وجـود فـروق دالـة إحـصائية عنـد مـستوى 2الدراسة، وبحـساب قيمـة كـا

ضح من خلال الجدول السابق ارتفاع نسبة من يعارضون على ، ويت484.17المعارضة حيث بلغت 

هذه العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التـالي يوضـح تكـرار اسـتجابات المبحـوثن عـلى هـذه 

 . العبارة
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عـلى الأحـزاب الـسياسية العراقيـة وظفـت النظـام الانتخـاي للتـأثر " يتعلق بعبـارة   فيا-10

 ":خيارات الناخبن 

، )4.43(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

يـة وظفـت النظـام الانتخـاي الأحـزاب الـسياسية العراق" بن استجابات المبحوثن بـشان عبـارة 

 ".للتأثر على خيارات الناخبن 

 



لتسويق السياسي للأحزاب السياسية وتأثره على إدراك الناخبا 234 

 )16(جدول رقم 

 الأحزاب السياسية العراقية وظفت النظام الانتخاي للتأثر على خيارات الناخبن

ــــــــــة  درج

 الموافقة

المتوســـــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

الأحزاب السياسية العراقية 

ي وظفت النظام الانتخا

للتأثر على خيارات 

 الناخبن

  بشدةموافق 205 51.25

 موافق 176 44.00

 محايد 8 2.00

 معارض 9 2.25

 معارض بشدة 2 0.50

 514.37 4.43 موافق

 المجموع 400 100

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة 

، "الأحزاب السياسية العراقية وظفت النظام الانتخاي للتأثر على خيارات الناخبن " المتعلقة بـ 

من اجالي مفـردات عينـة الدراسـة، % 51.25حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة 

من اجالي مفردات عينة الدراسة وبلغت نـسبة % 44.00وبلغت نسبة موافق على هذه العبارة 

مـن اجـالي % 2.25من اجالي مفردات عينـة الدراسـة، وبلغـت نـسبة معـارض % 2.00يد محا

مـن اجـالي مفـردات عينـة % 0.50مفردات عينة الدراسة، بيـنا بلغـت نـسبة معـارض بـشدة 

 لصالح الموافقة 0.001 تبن وجود فروق دالة إحصائية عند مستوى 2الدراسة، وبحساب قيمة كا

من خلال الجدول السابق ارتفـاع نـسبة مـن يوافقـون عـلى هـذه ، ويتضح 514.37حيث بلغت 

 . العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التالي يوضح تكرار استجابات المبحوثن على هذه العبارة
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وك نظـام القامـة المغلقـة كـان لـه دورا مبـاشرا في التـأثر عـلى الـسل" يتعلق بعبـارة   فيا-11

 ":الانتخاي للناخب 

، )4.51(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

ن لـه دورا مبـاشرا في التـأثر عـلى نظام القامة المغلقة كـا" بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ".السلوك الانتخاي للناخب 
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 )17(جدول رقم 

 نظام القامة المغلقة كان له دورا مباشرا في التأثر على السلوك الانتخاي للناخب

ــــــــة  درج

 الموافقة

المتوســــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

نظام القامة المغلقـة كـان لـه دورا 

ا في التـــأثر عـــلى الـــسلوك مبـــاشر

 الانتخاي للناخب

 موافق بشدة 210 52.50

 موافق 186 46.50

 محايد 2 0.50

 معارض 2 0.50

 معارض بشدة 0 0.00

 387.04 4.51 موافق

 المجموع  400 100

لى العبـارة تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـ

، "نظام القامة المغلقة كان له دورا مباشرا في التأثر على السلوك الانتخاي للناخب " المتعلقة بـ 

من اجالي مفـردات عينـة الدراسـة، % 52.50حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة 

وبلغت نـسبة من اجالي مفردات عينة الدراسة % 46.50وبلغت نسبة موافق على هذه العبارة 

مـن اجـالي % 0.50من اجالي مفردات عينـة الدراسـة، وبلغـت نـسبة معـارض % 0.50محايد 

مـن اجـالي مفـردات عينـة % 0.00مفردات عينة الدراسة، بيـنا بلغـت نـسبة معـارض بـشدة 

 لصالح الموافقة 0.001 تبن وجود فروق دالة إحصائية عند مستوى 2الدراسة، وبحساب قيمة كا

، ويتضح من خلال الجدول السابق ارتفـاع نـسبة مـن يوافقـون عـلى هـذه 387.04حيث بلغت 

 . العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التالي يوضح تكرار استجابات المبحوثن على هذه العبارة
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 –رجـال الـدين (الأحزاب السياسية العراقية وظفـت العامـل الـديني " يتعلق بعبارة   فيا-12

 ": للتأثر على السلوك الانتخاي للناخبن )الفتاوى الدينية

، )4.57(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

رجال (الأحزاب السياسية العراقية وظفت العامل الديني " ات المبحوثن بشان عبارة بن استجاب

 ". للتأثر على السلوك الانتخاي للناخبن ) الفتاوى الدينية–الدين 
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 )18(جدول رقم 

 نتخاي للناخبن للتأثر على السلوك الا) الفتاوى الدينية–رجال الدين (الأحزاب السياسية العراقية وظفت العامل الديني 

ــــــة  درج

 الموافقة

المتوســـــــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

الأحــزاب الــسياسية العراقيــة وظفــت 

 الفتـاوى –رجال الـدين (العامل الديني 

 للتـأثر عـلى الـسلوك الانتخـاي )الدينية

 للناخبن

 موافق بشدة 232 58.00

 موافق 164 41.00

 محايد 3 0.75

 معارض 1 0.25

 معارض بشدة 0 0.00

 407.30 4.57 موافق

 المجموع  400 100

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة 

 الفتـاوى –رجـال الـدين (الأحـزاب الـسياسية العراقيـة وظفـت العامـل الـديني " المتعلقة بــ 

، حيث بلغـت نـسبة موافـق بـشدة عـلى هـذه "تأثر على السلوك الانتخاي للناخبن  لل)الدينية

من اجالي مفردات عينـة الدراسـة، وبلغـت نـسبة موافـق عـلى هـذه العبـارة % 58.00العبارة 

مـن اجـالي مفـردات % 0.75من اجالي مفردات عينة الدراسة وبلغت نـسبة محايـد % 41.00

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، بيـنا بلغـت % 0.25رض عينة الدراسة، وبلغت نسبة معا

 تبـن وجـود 2من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبحساب قيمة كـا% 0.00نسبة معارض بشدة 

، ويتضح من خـلال 407.30 لصالح الموافقة حيث بلغت 0.001فروق دالة إحصائية عند مستوى 

لعبارة بدرجة كبرة، والـشكل البيـاي التـالي الجدول السابق ارتفاع نسبة من يوافقون على هذه ا

 . يوضح تكرار استجابات المبحوثن على هذه العبارة
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الأحـزاب الـسياسية العراقيـة وظفـت العامـل القـومي للتـأثر عـلى " يتعلـق بعبـارة   فيا-13

 ":السلوك الانتخاي للناخبن 

، )4.30( هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي وافق معظم أفراد العينة على

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

الأحزاب السياسية العراقية وظفت العامل القومي للتأثر " بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ". للناخبن على السلوك الانتخاي
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 )19(جدول رقم 

 الأحزاب السياسية العراقية وظفت العامل القومي للتأثر على السلوك الانتخاي للناخبن

ــــــــة  درج

 الموافقة

المتوســـــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

الأحــزاب الــسياسية العراقيــة وظفــت 

ــسلوك  ــلى ال ــأثر ع ــومي للت ــل الق العام

 بنالانتخاي للناخ

 موافق بشدة 168 42.00

 موافق 197 49.25

 محايد 22 5.50

 معارض 13 3.25

 معارض بشدة 0 0.00

 276.86 4.30 موافق

 المجموع  400 100

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة 

سياسية العراقية وظفت العامل القومي للتـأثر عـلى الـسلوك الانتخـاي الأحزاب ال" المتعلقة بـ 

من اجالي مفردات عينة % 42.00، حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة "للناخبن 

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة % 49.25الدراسة، وبلغت نسبة موافق على هـذه العبـارة 

% 3.25 مفردات عينة الدراسـة، وبلغـت نـسبة معـارض من اجالي% 5.50وبلغت نسبة محايد 

من اجالي مفـردات % 0.00من اجالي مفردات عينة الدراسة، بينا بلغت نسبة معارض بشدة 

 لـصالح 0.001 تبن وجود فروق دالة إحـصائية عنـد مـستوى 2عينة الدراسة، وبحساب قيمة كا

سابق ارتفاع نسبة من يوافقـون عـلى ، ويتضح من خلال الجدول ال276.86الموافقة حيث بلغت 

هذه العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التـالي يوضـح تكـرار اسـتجابات المبحـوثن عـلى هـذه 

 . العبارة
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الأحزاب السياسية العراقية وظفـت العـشائرية والقبليـة للتـأثر عـلى " يتعلق بعبارة   فيا-14

 ":خاي للناخبن السلوك الانت

، )4.42(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

ت العـشائرية والقبليـة الأحزاب السياسية العراقية وظفـ" بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ".للتأثر على السلوك الانتخاي للناخبن 
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 )20(جدول رقم 

 الأحزاب السياسية العراقية وظفت العشائرية والقبلية للتأثر على السلوك الانتخاي للناخبن

ــــــــــة  درج

 الموافقة

المتوســـــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ـــة  ـــسياسية العراقي الأحـــزاب ال

ـــة  ـــشائرية والقبلي ـــت الع وظف

ــسلوك الانتخــاي  ــأثر عــلى ال للت

 للناخبن

 موافق بشدة 184 46.00

 موافق 203 50.75

 محايد 10 2.50

 معارض 3 0.75

 معارض بشدة 0 0.00

 351.74 4.42 موافق

 المجموع  400 100

 

 مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي

الأحـزاب الـسياسية العراقيـة وظفـت العـشائرية والقبليـة للتـأثر عـلى الـسلوك " المتعلقة بــ 

مـن اجـالي % 46.00، حيث بلغت نسبة موافق بـشدة عـلى هـذه العبـارة "الانتخاي للناخبن 

مـن اجـالي مفـردات % 50.75مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة موافق عـلى هـذه العبـارة 

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، وبلغـت نـسبة % 2.50عينة الدراسة وبلغت نسبة محايد 

مـن % 0.00من اجالي مفردات عينة الدراسة، بينا بلغت نسبة معارض بشدة % 0.75معارض 

ى  تبن وجود فروق دالة إحصائية عنـد مـستو2اجالي مفردات عينة الدراسة، وبحساب قيمة كا

، ويتضح من خلال الجدول السابق ارتفاع نسبة مـن 351.74 لصالح الموافقة حيث بلغت 0.001

يوافقون على هذه العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التالي يوضح تكرار اسـتجابات المبحـوثن 

 . على هذه العبارة
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السياسية العراقيـة شـعار الدموقراطيـة للوصـول إلى توظف الأحزاب " يتعلق بعبارة   فيا-15

 ":السلطة 

، )3.76(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

توظف الأحزاب الـسياسية العراقيـة شـعار الدموقراطيـة " ان عبارة بن استجابات المبحوثن بش

 ".للوصول إلى السلطة 
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 )20(جدول رقم 

 توظف الأحزاب السياسية العراقية شعار الدموقراطية للوصول إلى السلطة

درجـــــــة 

 الموافقة

المتوســـــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ة توظف الأحزاب السياسية العراقي

ــول إلى  ــة للوص ــعار الدموقراطي ش

 السلطة

 موافق بشدة 112 28.00

 موافق 157 39.25

 محايد 65 16.25

 معارض 55 13.75

 معارض بشدة 11 2.75

 157.05 3.76 موافق

 المجموع  400 100

 عـلى العبـارة تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة

، "توظف الأحـزاب الـسياسية العراقيـة شـعار الدموقراطيـة للوصـول إلى الـسلطة " المتعلقة بـ 

من اجالي مفـردات عينـة الدراسـة، % 28.00حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة 

 من اجالي مفردات عينة الدراسة وبلغت نـسبة% 39.25وبلغت نسبة موافق على هذه العبارة 

مـن اجـالي % 13.75من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة معـارض % 16.25محايد 

مـن اجـالي مفـردات عينـة % 2.75مفردات عينة الدراسة، بيـنا بلغـت نـسبة معـارض بـشدة 

 لصالح الموافقة 0.001 تبن وجود فروق دالة إحصائية عند مستوى 2الدراسة، وبحساب قيمة كا

ويتضح من خلال الجدول السابق ارتفـاع نـسبة مـن يوافقـون عـلى هـذه ، 157.05حيث بلغت 

 . العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التالي يوضح تكرار استجابات المبحوثن على هذه العبارة
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لمـال بعض الأحـزاب الـسياسية العراقيـة وظفـت الفـساد الـسياسي وا" يتعلق بعبارة   فيا-16

 ":السياسي للتأثر على السلوك الانتخاي للناخبن 

، )3.74(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

بعض الأحزاب السياسية العراقية وظفت الفساد السياسي " عبارة بن استجابات المبحوثن بشان 

 ".والمال السياسي للتأثر على السلوك الانتخاي للناخبن 
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 )21(جدول رقم 

بعض الأحزاب السياسية العراقية وظفت الفساد السياسي والمال السياسي للتأثر على السلوك 

 الانتخاي للناخبن

ــــــــة  درج

 الموافقة

 المتوســـــط

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ـــة  ـــسياسية العراقي ـــض الأحـــزاب ال بع

وظفت الفساد السياسي والمال الـسياسي 

 للتأثر على السلوك الانتخاي للناخبن

 موافق بشدة 109 27.25

 موافق 142 35.50

 محايد 93 23.25

 معارض 47 11.75

 رض بشدةمعا 9 2.25

 137.30 3.74 موافق

 المجموع  400 100

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة 

بعض الأحزاب السياسية العراقية وظفت الفساد السياسي والمـال الـسياسي للتـأثر " المتعلقة بـ 

% 27.25ق بـشدة عـلى هـذه العبـارة ، حيث بلغت نسبة مواف"على السلوك الانتخاي للناخبن 

مـن اجـالي % 35.50من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة موافق على هذه العبـارة 

من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغـت % 23.25مفردات عينة الدراسة وبلغت نسبة محايد 

 معـارض بـشدة من اجالي مفردات عينـة الدراسـة، بيـنا بلغـت نـسبة% 11.75نسبة معارض 

 تبن وجود فـروق دالـة إحـصائية 2من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبحساب قيمة كا% 2.25

، ويتـضح مـن خـلال الجـدول الـسابق 137.30 لصالح الموافقة حيث بلغـت 0.001عند مستوى 

ارتفاع نسبة من يوافقون على هذه العبارة بدرجـة كبـرة، والـشكل البيـاي التـالي يوضـح تكـرار 

 . تجابات المبحوثن على هذه العبارةاس
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ساهمت الأحزاب السياسية العراقيـة في تثقيـف المـواطنن وتـوعيتهم " يتعلق بعبارة   فيا-17

 ":سياسيا 

، )1.55(عارض معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2كل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كاوالجدول والش

ساهمت الأحزاب السياسية العراقية في تثقيف المـواطنن " بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ".وتوعيتهم سياسيا 
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 )22(جدول رقم 

 يتهم سياسياساهمت الأحزاب السياسية العراقية في تثقيف المواطنن وتوع

ــــــــة  درج

 الموافقة

المتوســـــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ســـاهمت الأحـــزاب الـــسياسية 

العراقيــة في تثقيــف المــواطنن 

 وتوعيتهم سياسيا

 موافق بشدة 1 0.25

 موافق 2 0.50

 محايد 6 1.50

 معارض 196 49.00

 ةمعارض بشد 195 48.75

 556.02 1.55 معارض

 المجموع  400 100

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة 

، حيث "ساهمت الأحزاب السياسية العراقية في تثقيف المواطنن وتوعيتهم سياسيا" المتعلقة بـ 

ات عينـة الدراسـة، وبلغـت من اجالي مفرد% 0.25بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة 

من اجالي مفردات عينة الدراسـة وبلغـت نـسبة محايـد % 0.50نسبة موافق على هذه العبارة 

مـن اجـالي مفـردات % 49.00من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة معارض % 1.50

سـة، مـن اجـالي مفـردات عينـة الدرا% 48.75عينة الدراسة، بينا بلغت نسبة معـارض بـشدة 

 لـصالح المعارضـة حيـث 0.001 تبن وجود فروق دالة إحصائية عند مستوى 2وبحساب قيمة كا

، ويتضح من خلال الجدول السابق ارتفاع نسبة من يعارضون عـلى هـذه العبـارة 556.02بلغت 

 . بدرجة كبرة، والشكل البياي التالي يوضح تكرار استجابات المبحوثن على هذه العبارة
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  عملت الأحزاب الـسياسية العراقيـة عـلى تكـريس الهويـات الفرعيـة" يتعلق بعبارة   فيا-18

 )": القومية–المذهبية (

، )4.45(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

ساب دلالة الفروق  لح2والجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة كا

عملت الأحزاب السياسية العراقية على تكريس الهويـات " بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

".) القومية–المذهبية (الفرعية 
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 )23(جدول رقم 

 ) القومية–المذهبية (عملت الأحزاب السياسية العراقية على تكريس الهويات الفرعية 

درجة 

 الموافقة

المتوسط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

عملت الأحزاب السياسية العراقية 

على تكريس الهويات الفرعية 

 ) القومية–المذهبية (

  بشدةموافق 203 50.75

 موافق 174 43.50

 محايد 22 5.50

 معارض 1 0.25

 معارض بشدة 0 0.00

 319.70 4.45 موافق

 المجموع 400 100

يانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة تشر ب

 –المذهبيـة (عملت الأحزاب الـسياسية العراقيـة عـلى تكـريس الهويـات الفرعيـة " المتعلقة بـ 

من اجالي مفردات عينـة % 50.75، حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة ")القومية

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة % 43.50بلغت نسبة موافق على هـذه العبـارة الدراسة، و

% 0.25من اجالي مفردات عينة الدراسـة، وبلغـت نـسبة معـارض % 5.50وبلغت نسبة محايد 

من اجالي مفـردات % 0.00من اجالي مفردات عينة الدراسة، بينا بلغت نسبة معارض بشدة 

 لـصالح 0.001 تبن وجود فروق دالة إحـصائية عنـد مـستوى 2عينة الدراسة، وبحساب قيمة كا

، ويتضح من خلال الجدول السابق ارتفاع نسبة من يوافقـون عـلى 319.70الموافقة حيث بلغت 

هذه العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التـالي يوضـح تكـرار اسـتجابات المبحـوثن عـلى هـذه 

 . العبارة
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 موارد الدولة للتأثر على الـسلوك ،استغلت الأحزاب السياسية المنفذة" يتعلق بعبارة   فيا-19

 ":الانتخاي للناخبن 

، )4.24(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2وقيمة كاوالجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية 

 موارد الدولة للتـأثر ،استغلت الأحزاب السياسية المنفذة" بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ".على السلوك الانتخاي للناخبن
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 )24(جدول رقم 

  موارد الدولة للتأثر على السلوك الانتخاي للناخبن،استغلت الأحزاب السياسية المنفذة

 درجـــــــة

 الموافقة

المتوســـــط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ـــسياسية  ـــزاب ال ـــتغلت الأح اس

 موارد الدولة للتأثر عـلى ،المنفذة

 السلوك الانتخاي للناخبن

 موافق بشدة 154 38.50

 موافق 202 50.50

 محايد 33 8.25

 معارض 9 2.25

 دةمعارض بش 2 0.50

 421.17 4.24 موافق

 المجموع  400 100

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة 

 موارد الدولـة للتـأثر عـلى الـسلوك الانتخـاي ،استغلت الأحزاب السياسية المنفذة" المتعلقة بـ 

من اجالي مفردات عينـة % 38.50، حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة "للناخبن

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة % 50.50الدراسة، وبلغت نسبة موافق على هـذه العبـارة 

% 2.25من اجالي مفردات عينة الدراسـة، وبلغـت نـسبة معـارض % 8.25وبلغت نسبة محايد 

 مفـردات من اجالي% 0.50من اجالي مفردات عينة الدراسة، بينا بلغت نسبة معارض بشدة 

 لـصالح 0.001 تبن وجود فروق دالة إحـصائية عنـد مـستوى 2عينة الدراسة، وبحساب قيمة كا

، ويتضح من خلال الجدول السابق ارتفاع نسبة من يوافقـون عـلى 421.17الموافقة حيث بلغت 

هذه العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التـالي يوضـح تكـرار اسـتجابات المبحـوثن عـلى هـذه 

 . عبارةال
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ســاهم الإعـلام التـابع للأحـزاب الــسياسية في التـأثر عـلى خيــارات " يتعلـق بعبـارة   فـيا-20

 ":الناخبن 

، )4.43(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2كرار والنسبة المئوية وقيمة كاوالجدول والشكل البياي التالي يوضحان الت

ساهم الإعلام التـابع للأحـزاب الـسياسية في التـأثر عـلى " بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

  ".خيارات الناخبن
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 )25(جدول رقم 

 ساهم الإعلام التابع للأحزاب السياسية في التأثر على خيارات الناخبن

درجة 

 الموافقة

المتوسط 

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

ساهم الإعلام التابع 

للأحزاب السياسية في التأثر 

 على خيارات الناخبن

  بشدةموافق 180 45.00

 موافق 212 53.00

 محايد 8 2.00

 معارض 0 0.00

 معارض بشدة 0 0.00

 180.56 4.43 موافق

 المجموع 400 100

ر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة تش

، حيـث  "ساهم الإعلام التابع للأحزاب السياسية في التـأثر عـلى خيـارات النـاخبن" المتعلقة بـ 

من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغـت % 45.00بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبارة 

من اجالي مفردات عينة الدراسة وبلغت نـسبة محايـد % 53.00نسبة موافق على هذه العبارة 

مـن اجـالي مفـردات % 0.00من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نـسبة معـارض % 2.00

مـن اجـالي مفـردات عينـة الدراسـة، % 0.00عينة الدراسة، بينا بلغت نـسبة معـارض بـشدة 

 لـصالح الموافقـة حيـث 0.001 وجود فروق دالة إحصائية عند مـستوى  تبن2وبحساب قيمة كا

، ويتضح من خلال الجدول السابق ارتفاع نسبة من يوافقـون عـلى هـذه العبـارة 180.56بلغت 

 . بدرجة كبرة، والشكل البياي التالي يوضح تكرار استجابات المبحوثن على هذه العبارة
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 الفضائية كانت محايدة ولا تؤيـد توجهـا معينـا – العراقية –أن قناة " يتعلق بعبارة   فيا-21

 ":أثناء الانتخابات 

، )3.50(وافق معظم أفراد العينة على هذه العبارة بدرجة كبرة، حيـث بلـغ المتوسـط الحـساي 

 لحساب دلالة الفروق 2اوالجدول والشكل البياي التالي يوضحان التكرار والنسبة المئوية وقيمة ك

 الفـضائية كانـت محايـدة ولا تؤيـد – العراقية –أن قناة " بن استجابات المبحوثن بشان عبارة 

 ".توجها معينا أثناء الانتخابات 
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 )26(جدول رقم 

  الفضائية كانت محايدة ولا تؤيد توجها معينا أثناء الانتخابات– العراقية –أن قناة 

ــــــــــة  درج

 الموافقة

وســـــط المت

 الحساي
 التكرار النسبة المئوية 2قيمة كا

 الفضائية – العراقية –أن قناة 

كانت محايدة ولا تؤيد توجها 

 معينا أثناء الانتخابات

 موافق بشدة 53 13.25

 موافق 194 48.50

 محايد 68 17.00

 معارض 68 17.00

 معارض بشدة 16 4.00

 226.93 3.50 موافق

 المجموع  400 100

تشر بيانات الجدول السابق إلى استجابات المبحوثن اجالي مفردات عينة الدراسة عـلى العبـارة 

 الفــضائية كانــت محايــدة ولا تؤيــد توجهــا معينــا أثنــاء – العراقيــة –أن قنــاة " المتعلقــة بـــ 

دات مـن اجـالي مفـر% 13.25، حيث بلغت نسبة موافق بشدة على هذه العبـارة "الانتخابات 

من اجالي مفردات عينة الدراسة % 48.50عينة الدراسة، وبلغت نسبة موافق على هذه العبارة 

% 17.00من اجالي مفردات عينة الدراسة، وبلغت نسبة معارض % 17.00وبلغت نسبة محايد 

من اجالي مفـردات % 4.00من اجالي مفردات عينة الدراسة، بينا بلغت نسبة معارض بشدة 

 لـصالح 0.001 تبن وجود فروق دالة إحـصائية عنـد مـستوى 2راسة، وبحساب قيمة كاعينة الد

، ويتضح من خلال الجدول السابق ارتفاع نسبة من يوافقـون عـلى 226.93الموافقة حيث بلغت 

هذه العبارة بدرجة كبرة، والشكل البياي التـالي يوضـح تكـرار اسـتجابات المبحـوثن عـلى هـذه 

 . العبارة
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 :نتائج التحقق من صحة فروض الدراسة: ًثالثا

ًلا توجد فروق ذات دلالة إحصائيا بن متوسطات درجات المبحوثن على مقيـاس : الفرض الأول

التسويق السياسي للأحزاب السياسية العراقية وتـأثره عـلى إدراك الناخـب العراقـي بعـد عـام 

 ).ث إنا-ذكور(ً وفقا للنوع 2003
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 )27(جدول 

التسويق السياسي للأحزاب السياسية العراقية لدلالة الفروق بن المبحوثن في ) ت(نتائج اختبار 

 وفقا للنوع2003وتأثره على إدراك الناخب العراقي بعد عام 

 المتوسط العدد المجموعات 
الانحــــــــراف 

 المعياري
 قيمة ت

ـــــــــة  درج

 الحرية
 الدلالة

 3.39 73.32 262 ذكور

 3.57 73.85 137 إناث
 غر دالة 397 1.464

 

فى الجـدول الـسابق إلى عـدم وجـود فـروق ذات دلالـة إحـصائية بـن " ت"تشر نتـائج اختبـار 

متوسطات درجات الذكور ومتوسطات درجات الإناث على مقياس التـسويق الـسياسي للأحـزاب 

، حيـث بلغـت ً وفقا للنـوع2003 عام السياسية العراقية وتأثره على إدراك الناخب العراقي بعد

ً وهى قيمة غر دالة إحصائيا عند جميع مستويات الدلالة، وبالتالي فقد يثبـت 1.464" ت"قيمة 

ًلا توجـد فـروق ذات دلالـة إحـصائيا بـن متوسـطات  والذى يـنص عـلى أنـه .صحة هذا الفرض

عراقية وتـأثره عـلى إدراك درجات المبحوثن على مقياس التسويق السياسي للأحزاب السياسية ال

 .ً وفقا للنوع2003 الناخب العراقي بعد عام
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ًلا توجد فروق ذات دلالة إحصائيا بن متوسطات درجات المبحوثن عـلى مقيـاس : الفرض الثاى

التسويق السياسي للأحزاب السياسية العراقية وتـأثره عـلى إدراك الناخـب العراقـي بعـد عـام 

 .ً وفقا للسن2003

 )28(جدول

 في التـسويق الـسياسي للأحـزاب الـسياسية العراقيـة لدلالة الفروق بـن المبحـوثن" ف " قيمة 

  وفقا للسن 2003وتأثره على إدراك الناخب العراقي بعد عام 

 مصدر التباين
 مجموعات

  المربعات

 درجة

  الحرية

ــط مجمــوع  متوس

 المربعات
 الدلالة قيمة ف

 3.639 3 10.916 بن المجموعات

 12.032 395 4752.829 داخل المجموعات

  398 4763.744 المجمــوع

 غر دالة 0.302

 بــن 0.05ًيتبــن مــن خــلال الجــدول الــسابق عــدم وجــود فــروق دالــة إحــصائيا عنــد مــستوى 

متوسطات درجات المبحوثن على مقياس التسويق السياسي للأحزاب السياسية العراقيـة وتـأثره 

الخاصة بالمقارنة " ف "  حيث كانت قيمة ،ًوفقا للسن2003 لناخب العراقي بعد عامعلى إدراك ا

ً وهـى قيمـة غـر دالـة إحـصائيا عنـد 0.302بن متوسطات درجات المبحوثن على هذا المقياس 

ً ومن ثم مكننا قبول الفرض القائل بأنه لا توجـد فـروق ذات دلالـة إحـصائيا بـن ،0.05مستوى 

لمبحوثن على مقياس التسويق السياسي للأحزاب السياسية العراقيـة وتـأثره متوسطات درجات ا

 .ًوفقا للسن2003 على إدراك الناخب العراقي بعد عام
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ًلا توجد فروق ذات دلالة إحصائيا بن متوسطات درجات المبحوثن على مقياس : الفرض الثالث

 إدراك الناخـب العراقـي بعـد عـام التسويق السياسي للأحزاب السياسية العراقية وتـأثره عـلى

 .ً وفقا لمستوى التعليم2003

 )29(جدول 

إدراك الناخـب العراقـي للتـسويق الـسياسي للأحـزاب لدلالة الفروق بن المبحوثن في " ف " قيمة 

  وفقا لمستوى التعليم 2003السياسية العراقية بعد عام 

 مصدر التباين
 مجموعات 

 المربعات

 درجة

  الحرية

ـــط ـــوع متوس  مجم

 المربعات

 قيمة

  ف
 الدلالة

 6.424 5 32.118 بن المجموعات

 12.040 393 4731.626 داخل المجموعات

  398 4763.744 المجمــوع

0.534 
ــــــر  غ

 دالة

 

 بــن 0.05ًيتبــن مــن خــلال الجــدول الــسابق عــدم وجــود فــروق دالــة إحــصائيا عنــد مــستوى 

سويق السياسي للأحزاب السياسية العراقيـة وتـأثره متوسطات درجات المبحوثن على مقياس الت

" ف "  حيـث كانـت قيمـة ،ً وفقـا لمـستوى التعلـيم2003على ادراك الناخب العراقي بعـد عـام 

 وهى قيمة غر دالـة 0.534الخاصة بالمقارنة بن متوسطات درجات المبحوثن على هذا المقياس 

الفرض القائل بأنـه لا توجـد فـروق ذات دلالـة  ومن ثم مكننا قبول ،0.05ًإحصائيا عند مستوى 

ًإحصائيا بن متوسطات درجات المبحـوثن عـلى مقيـاس التـسويق الـسياسي للأحـزاب الـسياسية 

 .ً وفقا لمستوى التعليم2003إدراك الناخب العراقي بعد عام  العراقية وتأثره على
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 الخامة

 وعـدم ،سـائل الاتـصال الحديثـةأن التغرات الهيكلية التـي جـرت في بنيـة تكنلوجيـا و

 حتمـت عـلى الاحـزاب الـسياسية ،فاعلية الاساليب القدمـة في الحمـلات الـسياسية والانتخابيـة

والمرشحن اجراء تغرات ضرورية في ادارة الحملات السياسية والانتخابيـة وذلـك بـالاعتاد عـلى 

تيجية الملامة بدقة للتأثر على فريق منظم بصورة دقيقة ليكون قادرا على صياغة و تنفيذ الاسترا

 حيث ان خبراء الاعلام والقامن باستطلاعات الرأي بالإضـافة الى خـبراء الحمـلات ،ادراك الناخبن

الانتخابية تتظافر جهودهم معا لتنفيذ بعضا ممن أفضل الابتكارات التسويقية المعقـدة لتجزئـة 

تسويق السياسي قد يصنع الفارق بـن الفـوز  إذ ان ال،بناء صورة ذهنية معينة السوق السياسي و

 مـن خـلال ،و الخسارة في الحياة السياسية بـصورة عامـة و الحمـلات الانتخابيـة بـصورة خاصـة

صياغة صورة و رساله مدروسة بصورة علمية في مراحـل مختلفـة مـن الحملـة الانتخابيـة تكـون 

لسياسي يـسعى الى تـشكيل رأي عـام  إذ أن التسويق ا،ذات جاذبية وتأثر ايجاي لأغلب الناخبن

 وهذا ما ينعكس ايجابا على مخرجـات العمليـة الانتخابيـة و دورهـا في ،بطريقة واضحة ونزيهة

 .الاستقرار السياسي للبلد

إن التــسويق الــسياسي يــوفر للأحــزاب الــسياسية القابليــة عــلى مخاطبــة اهتامــات 

 والتخطـيط المـدروس و التنفيـذ ،السياسيواحتياجات الناخبن المتنوعة من خلال تحليل السوق 

 إذ يبرز دوره من خـلال الموازنـة في الاسـتفادة مـن كافـة ،الجيد للحملات الانتخابية و السياسية

 مـع الـسيطرة في الوقـت نفـسه عـلى العنـاصر ،العوامل المتحكمة في السلوك الانتخاي للنـاخبن

 الا ان الاحزاب السياسية العراقية بعـد عـام ،السلبية وعدم توظيفها للتأثر على خيارات الناخبن

 هي أبعد ما يكون عن امتلاك فهـم متكامـل و مركـب لتطبيقـات التـسويق الـسياسي في ،2003

  إذ اعتمدت على الدعاية السياسية في نشر خطابها و محاولة ،ادارة حملاتها السياسية والانتخابية
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 وذلك مـن ،داركه و محاولة كسب صوته الانتخايايصاله الى الناخب بطرق متعددة للتأثر على ا

  كتوظيـف العامـل الـديني،خلال ابتكار اشكال مختلفة لجذب أكـبر عـدد ممكـن مـن النـاخبن

  فـضلا عـن اسـتغلال حاجـات الجمهـور الاقتـصادية ، و العامل القومي و شـعارات الدمقراطيـة

الانتخاي ما ساعد عـلى عـدم تكـوين ن إذ كان للال السياسي دور مؤثر في التأثر على السلوك 

 و بالتـالي افـضت هـذه المارسـات الى تـشويه العمليـة الانتخابيـة في ،رأي حر للناخب العراقـي

 .العراق

 :ومن جملة ما تم التوصل اليه في هذا البحث هو الاي 

 وارتبط ظهوره بتطور وسائل الاتصال ،أن التسويق السياسي كحقل معرفي حديث نسبيا -1

 إذ يلعــب الاتــصال دورا هامــا في عمليــة التــسويق الــسياسي و الانتخــاي ،هــريالجا

 مـن خـلال عـدة اسـتراتيجيات و تكتيكـات تهـدف الى ،للأحزاب السياسية او المرشحن

ايصال الخطاب السياسي للناخبن عـبر مجموعـة مـن الانـشطة والفعاليـات مـن أجـل 

 .التأثر على ادراك الناخب

 عملية معقدة تحتاج الى فريق متخصص و منظم لإدارة حمـلات  أن التسويق السياسي -2

 فهو يقوم على خطـوات عديـدة أهمهـا اجـراء بحـوث ،وتطبيق استراتيجياتها التسويق

 ومن ثم تجزئة السوق الـسياسي الى ،السوق السياسي للتعرف على احتياجات المواطنن

 الرسـائل الاتــصالية قطاعـات مختلفـة مـا يـسهل عمليــة الادارة والـسيطرة و تحديـد

 . ومن ثم تصميم المنتج السياسي وفقا لتطلعات واحتياجات الجمهور،المناسبة

 إذ يعد الاول أكر شمولا واتـساعا ،أن التسويق السياسي يختلف عن التسويق الانتخاي -3

 أما التسويق الانتخاي هو جزء أو امتداد للتـسويق ،فضلا عن كونه يتسم بالاستمرارية

 إذ مجـرد فـوز الحـزب الـسياسي او ،هو ينـشط في اوقـات الانتخابـات فقـطالسياسي ف

 .المرشح في الانتخابات تنقطع صلته بالناخبن
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أن فاعلية التسويق السياسي تتأثر بعوامـل وظـروف معينـة قـد يكـون أهمهـا طبيعـة  -4

 النظام الانتخاي و حجم التمويل المـالي و طبيعـة البيئـة الـسياسية و التنـافس الحـزي

 هذه العوامل مجملها تـساهم في ،فضلا عن مدى نضوج الوعي السياسي لدى الجمهور

 .نجاح او فشل التسويق السياسي بنسب معينة

 بـل يـشمل ،أن التسويق السياسي لا يقتصر على الاحـزاب الـسياسية والمرشـحن فقـط -5

 .المؤسسات السياسية الحكومية و الرموز الوطنية أيضا

 إذ اصـبحت ،ساهم في تغيـر اسـلوب عمـل الاحـزاب الـسياسية أن التسويق السياسي  -6

 إذ بـدأت تعمـل عـلى طـرح ،خاضعة أكر من ذي قبل الى توجهـات الـسوق الـسياسي

برامج وسياسات تتلاءم مع بحوث السوق السياسي و تابعة للتغيـر تبعـا لاسـتطلاعات 

 .السياسية وهذا ما اضعف من أهمية العامل الأيديولوجي للأحزاب ،الرأي العام

 م تستخدم التسويق الـسياسي بأسـلوب ،2003ان الاحزاب السياسية العراقية بعد عام  -7

 .علمي مخطط له في حملاتها السياسية والانتخابية للتأثر على ادراك الناخب العراقي

 الدعايـة الـسياسية الموجهـة في 2003 وظفت الاحـزاب الـسياسية العراقيـة بعـد عـام  -8

 .تخاي للتأثر على ادراك الناخبعملية التحشيد الان

 حيـث ، التـأثر الابـرز عـلى ادراك النـاخبن) المـذهبي–الطـائفي ( أن للعامل الـديني  -9

عمدت الاحزاب السياسية العراقية عـلى توظيـف الخطـاب الـديني فـضلا عـن الرمـوز 

ــة في حملاتهــا الانتخابيــة  بالإضــافة الى العامــل القــومي و العــشائري و شــعار ،الديني

 .لحريات والدمقراطيةا

وظفت بعض الاحزاب السياسية العراقية المال السياسي و الفساد الـسياسي مـن خـلال  -10

 .استغلال الظروف الاقتصادية للمواطن في محاولة للتأثر على سلوكه الانتخاي
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 ، ساهمت في تشويه المارسة الـسياسية و الانتخابيـة،أن توظيف العوامل سابقة الذكر -11

 بـالعكس مـن التـسويق الـسياسي الـذي يتـيح ، حرية الناخـب في الاختيـارلآنها قيدت

 .الحرية للناخبن في الاختيار

أن توظيف العوامل اعلاه سـاهم مخرجـات أضـعفت العمليـة الـسياسية و الاسـتقرار  -12

 فـضلا ،)الاغتراب الـسياسي( كالطائفية السياسية و العزوف الانتخاي ،السياسي في البلاد

 بــالعكس مــن التــسويق ،بــر في اضــعاف الثقافــة الــسياسية للمــواطننعــن الــدور الك

السياسي إذ يساهم في زيادة الوعي السياسي كونه يجعـل المـواطن مـساها في عمليـة 

 .تصميم المنتج السياسي
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  :التوصيات

 العمــل عــلى ضرورة تفعيــل الانظمــة والقــوانن المنظمــة للحمــلات الانتخابيــة و  -1

 من أجل ضـبط المارسـة التنافـسية بـن الاحـزاب والكتـل ،لهامحاسبة المخالفن 

 وهذا يساعد على ايجاد خطـاب سـياسي واضـح ،السياسية و المرشحن للانتخابات

بعيدا عن اليات التسويق السلبي التـي مـن شـأنها التـأثر عـلى ادراك النـاخبن و 

 .كسب اصواتهم بطرق غر شرعية

 ،سية والانتخابية للأحزاب و الكيانـات الـسياسية التركيز على تسويق البرامج السيا -2

إذ يلاحظ ان الاحزاب السياسية العراقية تركز عـلى التـسويق الشخـصي لـرئيس او 

 . بالتالي هذا لا يساهم في عملية التوعية السياسية للأفراد،زعيم الحزب

تها  ان تستعن الاحزاب السياسية العراقية بخبراء التسويق السياسي في ادارة حملا -3

 وعــلى الــرغم مــن التكلفــة الاقتــصادية لعمليــة التــسويق ،الــسياسية والانتخابيــة

 ألا أنها تساهم بالحفـاظ عـلى الـسمعة الجيـدة للحـزب الـسياسي عنـد ،السياسي

الجمهور من خلال الارتقاء بالخطاب الـسياسي في الحمـلات الانتخابيـة و تنقيتهـا 

 . على ادراك الناخبمن السلبيات الدخيلة التي من شأنها التأثر

 الاجتاعية للجمهور من خلال مؤسـسات التنـشئة – الاهتام بالتنشئة السياسية  -4

 وذلـك مـن أجـل غـرس القـيم ،المختلفة و التي تعد الاحزاب واحـده مـن أهمهـا

 إذ ان ، ما يساعد على تكوين ثقافة سياسـية مـشاركة،والمفاهيم السياسية لديهم

 .ثر مستوى الوعي السياسي للأفرادالتسويق السياسي يتأثر ويؤ




