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دیکە دەتەانین بڵێین  یبە شەەەێەەیەک ؛دەکت کە سەەەیتسەەەە  کت       یەکەیەکەمین وشەەەە 1هێز
هێز و دەسەەەەا     بۆیهههێتە ڕتەوە دەسەەەەلە دەو   دەسەەەەا  سەەەیتسەەەەتەە سەەەیتسەەەە  ێنتسەەەە 
کە دەوڵەتەکتن بە مەبەسەەەەە ی نەیبەەەەە ن  بە  یهتنهسەەەەەە وتوە و کە ەسەەەەە ە  ەبرییو ئهکۆکراوە  
  وهكی ترهدیدنتیه لهرنە بردنی بە نتمەکتنیتن سەەەەەەەەود  ل  وە دەن ێبەەەەەەەەوە و یتنئتمتنجەکتن

ندین هێز  وه كه سەەیتسەەییەکتنە لهسەەهمهوەمکی ڕێکخسەە نەوە  سەەیتسەەە  و  دەسەەەا   نرنر رین
 هێز  داهێنە انە  هێز  د وسەەەە کە   هێز  وێرانکە   هێز  سەەەەت ت وانه  لهنتودایه ۆ او ۆ   له

 دیکەە  وێر  و هت دوێر  و وەندین  ۆ 

ز  ێه  یشا  نرنر رین بتبە  هێز  کۆمەایەتییەە هێز  کۆمەایەتیدیلە کۆمەڵنتسەەەی سەەەیتسەەە
وههدەبەس رێن وههبە دەوڵەت وهو  ێكهتدا هەیە رەلێکە کە  ەیەەندییتن لە نەڵ خۆیتن و سیتسەنرو 
بە   کتبە مەبەس ی بەدەس هێنتنی هێز و دەسەا  لەنەڵ یەک ردا ڕ كتنیهسیتسی  ت ته وهشهلێرهە 

هەمتن لێی دەسەەەەەەەەا  و هێز کە مەبەسەەەەەەەت ترینیتن یتن ئتمتدهدا بتشەەەەەەە رینیتن تتییلە کۆ دەکەن و
 ەتبەدەست دێنێ  دەوڵەتە

و نۆڕانکت   لە سەەەەە هەڵدانی   وەندین  ت تی سەەەەیتسەەەەیبتزا   هەڵبژا دن  بە هۆ  بەونی 
تسەتی سیو هۆشیت    یهتنی لە  میدیتیی یکیا  بەکت بە   وتبەشەکتن و  ێکهتتەکتنی دانب ەوان
  رێ ەوەۆژئتوا نتنڕدیمۆکراتی  و واتتنی لیبراڵە ئەم بتبەتە تەنهت واتتنی دیکە   ێبەەەەەەەبینی نتکرێت

 ب یتن نۆڕاوەە سیتسەتەانەکتن لە  بت دۆخی دەو و  ت تە کۆنەکتنی ئتسیتش هەست دەکەن بەڵکە
ەنەەەتنە  هەتەەەت ئەنەەەدامەەەتنی  ەەەت لەمەەەتن  سەەەەەەەە ۆکەەزیرەکەەەتن ت وههئەنەەەدامەەەتنی ئەنجەمەنی شەەەەەەەەەت 

ت   کت ییەکتنی مت کێ ینری سیتسی دەنرن و بەبە بە دەوامی نەێ لە ئتمۆژن یشکۆمت ەکتنسە ۆک
لی ۆ تیڕکردنی بتزا   د وسەەەەە کردنی   رسەەەەەی  دابەشەەەەەە لە ڕای یدەبەنە مت کێ ینری سەەەەەیتسەەەەەی بری

دەنردە ان  شەەەەەەەێەاز  وە ە دە ەوە و دەنت بدە  تەێژینەوە  ڕکتبە ەکتن  نەشەەەەەەەەدانی بە هەمی 
   ەیەەنەەدییەکەەتن  مەەت کێ ینری   مەەت کێ ینری نەەتوخۆیی  بەڕێەەبردنی خۆبەخبەەەەەەەەکەەتن راتیجیسەەەەەەە
ەیەکە و کە ەسەە  سەە راتیجیوانی دەنردە انە مت کێ ینری سەەیتسەەی ڕک رۆنیە بەڕێەەبردنی وتوەێئەل
ن تییتهیت م داۆزەکتنی هەڵبژا دنڵیە ئتیبەڕێەەبردنی یت لە بتشەە ر تت  هسەەیتسەە كتنیبژێرهسەە هدهبۆ 

 بدا ە 

 

                                                           
1 Power 



پێویستتتە پیناستتەر مارکیتینگی ستتیاستتی لە چوانگەر چەند کی مەندبکی ەەد کوارا دا ەاما ار 
 پێ کک بت:

داڵێ: دروستتتتتتت ک دنک کەروک دنەوار ەاستتتتتتتی پەیواندییەکان کە  تتتتتتێوایەکی 1گ ونووس 
دربژختایەن لەگە  دانگتداران لە چبگەیەک کە هەد کەمەڵگتا و هەد پتاریە ستتتتتتتیتاستتتتتتتییەکتان یێتدا 

 سوودمەند کن لە هەمان کاییشداک ەامانجی چاڵاکوانانی سیاسی داکین کک بت.

: مارکێتینگی ستتتتتتیاستتتتتتی واک کە تتتتتتێکی وانکەیی خوبندنەوار پ  ستتتتتتەر 2 لاک و هەریس
دوولایەنەر نێوان کوونی سیاسی و  ینگەیان و نێوان کوون کە جەخت ک دن لە سەر هەڵویستەکان 

ارر و پ اکتیکی ەاما ایە کە ستتتتتتتت اییژییەکان و وارگ ینی یەکی ک دو پەیواندییەکانە. کە  تتتتتتتێوا
هەڵوبستتتتتتتت و پەیواندر و ەەو  تتتتتتتێواوانە کە کە کاردبتک گەچانە کە دوار وارگ ینی وانیارر لە 
 تتێواور کی ک دنەوا و هە تتیارر هەرواها چەنیەیی واڵامدانەوا کە لایەنی کەرامبەر و پەیامەکانە 

(Lock & Harris, 1996.) 

لایەن کەستتتتتتەکان و ڵێ: کە کار هێنانی  تتتتتتێواور مارکێتینە لە هەڵبژاردانکان لە دا3نیومەن 
 .ەکانەبژاردنەڵه ەرس پ  ەرگچب ەل یک اسەمید ەر ەگ یستەکەم ەکدامەوراواکان دا 

دا کەەت      نەەتکرێەەت  بەلکە لە بەا ەکەەتنی دیکە وە  یەەتەنهەەت لە بەا   ئەەتبەو  مەەت کێینەەت
نەویس ەکتن  تتکە کەس و نرو ە سیتسییەکتن بە کت دێتە لە ڕاس ی دامەز اوەکتن و دەزنت قتزانج 

دا  مت کێ ینت لە بەا ەکتنی  1٩٧٠دا لە دوا   ە ە ێدانی وەمکی مت کێ ینری کۆمەایەتی لە سەەەەتڵی 
 رە لە ئتبەو   ) مت کێ ینری کۆمەایەتی و سەەەیتسەەەیم  بە مەبەسەەە ی سەەەەدنەیتندن بە کۆمەڵرت دا 

 مەPoincu, 2009 ە ە  سەند )

مت کێ ینت  دایە  هە وەندهلە زانکۆکتندا وە  بەشەەەێە لە نەشەەەەکردن  4مت کێ ینری سەەەیتسەەەی
دا  1٩٨٠  بەام لە سەەتڵەکتنی و كت      كراوه وەندین سەەتڵ لەمەوبە  لە سەەیتسەەەتدا بەکت  هتتەوه
یش لە   بە تەەتیبەتی رزۆ تر نرنری    د اوه وهلە لایەن شەەەەەەەرۆیەکەەت انی زانکۆیی و میەەدیەەتکەەتنەەه

دوا کە  یهتن نەشەەەەەكردنی لە بەا   بەهتوبەشەەەەکردنی بیروڕا  شەەەەێەازەکتن   به 1٩٩٠سەەەەتڵەکتنی 

                                                           
1 Gronroos, Christian 
2 Lock & Harris 
3 Newman 
4 Political Marketing 



زیتتر  م زانسەەەەەەە هبینی  ئه هبە خۆیەو وهبت ە   رۆداک ەکتنهڕاوێژکت ان و تەنتنە  ئتیدیتكتن لە 
   كردەشهنه

کێ ینت ی تەکنیکەکتنی مت لایەنریرانی بەکت هێنتنی مت کێ ینری سەەەیتسەەەی  بەکت هێنتن بە بڕوا 
لە هەڵبژا دن دا  دەبێ ە هۆکت   نۆڕانکت   بنە ەتی لە شەەێەاز  نتسەەتندنی سەەیتسەەەتەانتن و  ت تە 

ە  و ۆ تر ئتشەەەنت بەونی خەڵە لەنەڵ دەوڵسەەەیتسەەەیەکتن بە کۆمەڵرت دا هە وەهت دەبێ ە هۆکت   ز
 مەMarshement, 2001حکەمە  دا )

مەبەسەە ی د وسەە کردنی  ەیەەند  نییە  بەڵکە بۆ نتسەەینی ئەو مت کێ ینری سەەیتسەەی  تەنهت بۆ 
ژینرە و بتزاڕەیە کە  ت تە سەەیتسەەییەکتن کت   تێدا دەکەن و دەیتنەوێ بە نتسەەینی  ێەیسەە ییەکتنی 
بەکت بە انی سیتسی  بە نتمەکتنی هەڵبژا دن و شێەاز  سیتسەتکردن هە وەهت دەس نیبتنکردنی 

  یەکێە لە م زانسەەە ه ێی ئهبه ی زانسەەە ی بەڕێەە ببەنە بۆ نمەنه تڵێە اوەکتنی خۆیتن بە شەەەێەەیەک
 ئتمتنجەکتنی ڕا رسەەەی ئەوەیە کە  ت تەکتن بتشەەە ر لە یبتزاڕ  سەەەیتسەەەی ژینرەیکەیتن ت  برەنە بۆیه

یەکێە لە بەشەکتنی مت کێ ینت لێکۆڵینەوە  بتزاڕە و تێکەڵبەونی  وترێ یبتزاڕ  سیتسیی وەنكهده
   كهئت اوه دێنێ ه مكی تتزهندین وهتواز  وە  سەەەیتسەەەە  و مت کێ ینریش  وهدوو زانسەەە ی لێکجی

تت بتشەەەە ر ب ەان  خزمە  بە  ت تە  وەمکێکی تتزە بە نتو  یمت کێ ینری سەەەەیتسەەەەیییه وانهكێك لهیه
 سیتسییەکتن بۆ مەبەس ی  ێبخس نی ئتمتنجەکتنیتن بكت ە

چوارچێوار مارکێتینگی سیاسی کەکار دبت کەمەڵە کە  ێوایەکی گشتی ەەو کاکەیانەر کە لە 
ییەر و مەدبلێکی وارگی اوا لە کەچبواک دنی مارکێتینە دا کە پاریەکان دایوانن لە کەمپەینەکانی 
هەڵبژاردن و کەداست هێنانی دانگی دانگداران سوودر لێ وارکگ ن. مارکێتینگی سیاسی و ری  

د ەەمەریکاک ک یتانیاک ەەست الیاک دانیمارکک ەەلمانیاک نیوولەن لە  ب  کاریگەرر کەمپەینەکانی هەڵبژاردنی
و کەنەدا سەرر هەڵداوا و کە کەچوونی    ڤەکارانی سیاسیک مارکێتینگی سیاسی ەەم  کە کوویە 

 (.Savigny,2009کە کەرنامەیەکی کەرداوامی حکومەیەکان )

 

 اڕ  سەەیتسەەی دەکرێ و هەوڵلە بەڕێەەبردنی مت کێ ینری سەەیتسەەیدا  کت  بۆ تێرەیبەە ن لە بتز
هت شەەەەەەەێەاز  بەشەەەەەەەدا یکردن و  وهیتنم دەد ێتە ههیواتوبۆ نتسەەەەەەەینی ڕە  ت   بەکت بە ان )هت

د وسەەەە کردنی  ەیەەندییەکتن لە ئتمتنجەکتنی مت کێ ینری سەەەەیتسەەەەییەە بۆ نەیتندنی  ەیتمەکتنیش بە 
 ەیتمە سیتسییەکتن  كهبەکت بە انی سیتسی   ێەیس ە بە شێەەیەكی زانس ی ئەم کت ە بکرێت وەن



چ بە نەوسەەەەەەەین  وێنە یەەتن هە  شەەەەەەەێەەیەکی دیکە ب   دەبێەەت لایەنی زانسەەەەەەە ی بە مەبەسەەەەەەە ی 
بتسی ڕێکلام  وهنرنرییه  بۆیە لە مت کێ ینری سیتسیدا بهبە وتو بریرد ێتە ههكت یرە ترکردنی له

 دەکرێتە

اکانک کە وایا وانیارا کە مارکێتینگی ستتیاستتی داکیتە هەکارر کەکارهێنانی کارامەر ستتەرچاو
ن خ کە پاڵێوراوانک حکومەیەکانک دانگداران و خەڵک داستتتتتتتتەکەر داکاب کە داکێتە هەر کە هێ  
کوونی والامدانەوا لە پ  ستتتتتەر ستتتتتیاستتتتتی دا و کە کە چوونی کایلەر لە کاوارر ستتتتتیاستتتتتەب داک 

نی ەایدیا و کی  و پاڵێوراوان و پاریە ستتتتیاستتتتییەکانک حکومەیەکان و داوڵەیەکان کە دوار     تتتتت
 & Kotlerکەچوونی خەیان کە مو تتتتەرییەکانن کە مەکەستتتت هەمان دانگدارانن لە ناو کەمەڵگا دا )

Andersen, 1991.) 

م ی ئه ێدوایین قۆنتغی نەشەەەەکردنی ئەدەبیتتی مت کێ ینری سەەەیتسەەەییەە به 1هت براندینت وههه
  لە مەیدانی سیتسەتدا  ت تەکتن دەب  بیر لە براند  خۆیتن بکەنەوە و هەوڵ بۆ بەهێزکردنی زانس ه

بەون و و متندو تهحمهکتندا کت ێکی زهبەب  براندێکی بەهێز سە کەوتن لە هەڵبژا دنە بدەن  وەنكه
    ت تێکی سەەەەەیتسەەەەەی   ێەیسەەەەە هە بۆ هە  ئەندامێکی ههكی زۆ تر   ێەیسەەەەە هیهسەەەەە دانی وزههدله

کتنی براند   ت تەکە  یتن براند   تڵێە اوەکتنی ڕوون بێت هەتت ب ەان  کت   بۆ بکت   سەەەە راتیژه
 نەیب بێتە براند ت  س راتیجیب  بە بتشی لە  رۆسەکتنی بەڕێەەبردنی ش دهمهبۆ ئه

یە ن  بۆەڵرتیەکی دیمەکراتیکدا  هەڵبژا دنەکتن شەەەێەاز  حەکمڕانی دەسەەە نیبەەەتن دەکهلە کۆم
هە   ت تێکی سەەەەەەەیتسەەەەەەەی تەواو  هەوڵەکتنی بۆ سەەەەەەەە کەوتن لە هەڵبژا دنەکتندا تە ختن دەکت ە 
کەمپەینەکتنی هەڵبژا دن بە مەبەسەە ی  ەیداکردنی بتزاڕ  مەبەسەەت و نەیتندنی  ەیتمی  ت تەکتن و 

ن بۆ د وسەە کردنی  ەیەەند  لە نێەان  ت تەکتن و دەنردە انە  بۆیە  ێەیسەە ە لەنەڵ بە نتمەداڕشەە 
شنت بین به بتن دەکرێت و وهشێەاز  بەڕێەەبردنی کەمپەینەکتندا ئت س نی   بتزاڕ  ئتمتنج وۆن دە

هت  ەیتمەکتنی هەڵبژا دن وۆن دادەڕێژ ێت و بە نتمەکتنی  وهوۆن کت   لەسەەەەەەەە  دەکرێت  هه
 نی ترەڵ زۆ  لایهنهردن لەنەڵ دەنردە اندا وۆن دەبێت  له ەیەەندیک

کە هەمتن ئەندامتنی مەبەسەەەت بەکت بە انە  ەەەەەەەەەە  سەەەیتسەەەی ڕەسەەە ی لێکۆڵینەوە لە بتزابە مەب
کت  بکرێت بۆ  سەەەەەەە راتیجیدەب  بە شەەەەەەەیەازێکی یەکپت وە و لەسەەەەەەەە  یە   ەەەەەەەەەەەەەە کۆمەڵرت دەبن

                                                           
1 Branding 



 مۆ ئەەەهب ەێژینڕبە نەەەتمەیەکی تەکمە داب کردنی لایەنی بەهێز و بێهێز تەەەت ب ەانیندەسەەەەەەە نیبەەەەەەەەەتن
 : ی کت کردن هەیەمۆدێل نوەندییش همەبەس 

نەڵ مەەەەت کی ینری لە4P  2لانە  کە مۆدێلی ێیەکێکە لەو مۆد  1مۆدێلی  لیەەەەف نییینریر
بۆ  ەبەکت  هتتەوە وههلە لایەن کەمپەینی هەڵبژا دنەکتن هەمتهەنت کردووە و دامت کێ ینری سەەەیتسەەەی

ە  یەکتنی وسەە راتیجییچت د نیکسەەۆن   یمی کت تە  سەەەودیتن لەم مۆدێلە و ڕیرتن  ڕد ڵۆنتڕنمەنە 
 نرتەوەە

 

 
Source: Adapted from Niffenegger (1988) 

 

                                                           

1 Philip Niffingger 
2 4P: Product, Price, Place, Promotion 



کراوە  بۆ نمەنە لە بەشەەەەەی  ەهبە  ێی ئەم مۆدێلە هە  کتم لە بەشەەەەەەکتن بە و د  بتسەەەەەی لێ
 : زۆ  بە کت  دێت دادنەکتنا کە لە هەڵبژوەا  س راتیجی دەکت  نییینرە  بتس لە  داکردندابەش

 1 س راتیجی و دبەونەوە ە1

  ێکخراوڕس راتیجی  ە2

  کردناڕمەس راتیجی ن ە3

 ەشەڕ  نێرەتیڤتنە س راتیجی ە4

  2یدڕمۆدێلی  رد ێت وە یهەن کە دەکرێ سەەەەەەەەودیتن لی وە بر یشوەندین مۆدێلی دیکە
 ترین مۆدێلەکتنەەکێکە لە وڕو ڕکە ئەم مۆدێلە ی 6  نیەمەن5  هە یس4  لیز مت شمێنت3کتتلە 

  ڕدابەشەەەەەەکردنی بتزایەکێە لە نرنر رین بتبەتەکتنی مت کێ ینری سەەەەەەیتسەەەەەەی  ڕاسەەەەەە یدا   له
  کردن و هەڵسەنرتندنی  ێەیس ییەکتنی دەنردە انەئتمتنجی ئەم دابەشکردنە  دەس نیبتن ە٧دەنردە انە

ێە اوان ڵوا  ئەم بتبەتە هەڵەێسەەەە ی  تهە وەهت بۆ تێرەیبەەەە ن لە تتیبەتمەنییەکتنی دەنردە انەە لە د
وو  ڕسەەەەە راتیجی هەڵبژا دن دیت   دەکرێتە لە دەسەەەەە نیبەەەەەتن دەکرێت و لە سەەەەەە  ئەم بنەمتیە 

 : کردن بەونی هەیەوەندین  ۆ ە دابەش وهڕیبهدابەشکردنی بتزا

 : دەنردە ان لە سە  دوو  ێەە  دابەش دەبنتێیدا ە ك:  کردنی سە ەتتییدابەشە 

  ەئەندامی  ت تەکتنن یتن سە بەخۆنم) دا ت تەکتن ڵەنردە ان لەنە ەیەەند  د ە1

 دڵەکتن و  ەوەڵکە ەکتنمەەهێز  بێهێز  دووب  ر تبەندبەونی دەنردە ان )لایەنرهێز   ە2

کردنی  ەیەەند  لایەنرران و کت  لە سەەە    ەو دا: لە هەڵبژا دنەکتن کردنی دووەمدابەشەەەەەەەەەەەە 
 دڵن دەکرێتە کەستنە  کە دوو ڕاکێبتنی سە نجی ئەو

 : وەا   ێەە  نرنرەش مهبۆ ئه

  Geographic نرا یتیۆ  ە1

 Demographicەان ب ینتسینی دان ە2

                                                           

1 Concentration Strategy 

2 David Reid 

3 Philip Kotler & Neil Kotler 

4 Jennifer Less-Marshment 

5 Phil Harris 

6 Bruce I. Newman 

7 Voter Segmentation  



  Behavioral ە  ت ڕ ە3

 Psychologicalنتسی دە وون ە4

 

ت  کە بە نتمەکتن کراو وا دەکینلبەونی ئتمت   د وست و  ۆدا لە بت ە  کت کردن لەم بەا انە
 دا سە کەوتنی زۆ تر بە دەست بێنێتەو لە ئەنجتم نژ ێێڕبە د وس ی داب

  وون و دیەت یەتن نییەڕلە هەڵبژا دنەکەتن بۆوەونێکی  هەنەدێەە کەس دا لە هە  کۆمەڵرەتیەکە
نکە زۆ   ت  ەو  ختوەن سەەەەە راتیجی تتیبەتییە ڕڵەکتن نتسەەەەەراونە ئەم بەشەەەەەە لە بتزابۆیە بە دوود

ە زۆ بە  كدە کەو   2٠٠4 سەەەەەەەتڵی  1 کەوتنی لایەنێە  بۆ نمەنە لە کەنەدادەبنە هۆکت   سەەەەەەەە
 بڕیت   کۆتتییتن داوەە ادەنردە ان لە کتتی بتنرەشە  هەڵبژا دند

 خۆیتن ت  2ێە اوان بە بتشەەەی لە  ێرە ڵ ێەیسەەە ە  ت تەکتن و  ت ڕلە دوا  دابەشەەەکردنی بتزا
ۆسەەەیە  کە بەڕێەەبردنی وێنە زەینییەکتن  د   و ڕبرەن  ئەمەش دەبێ ە هۆکت   د وسەە بەونی  

ە  ەیە و لە سەەەەێە اوێە یتن  ت تێکی سەەەەیتسەەەەی هڵکە دەنردە ێە لە بە امبە  بە  ت بەەەە نەکتنەتێرەی
ردنی کت  د وسەەەەە کردنی  ێرە بە وات ەیدا ێە او یتن  ت تەکە بە کت  دێتەڵ   تڕبنەمت  بەهت و بتوە

شەەەەەەەەێنێەەە لە نەەتو زەینی دەنرەەدە انە هەتەەت ب ەانن بە شەەەەەەەێەازێکی د وسەەەەەەەەت لە بەەت ە  بەەتبەتە 
  دەتەاندا ێە اوان لە نتو زەینی دەنردە انڵبکەنەوەە  ێرە   ت تەکتن یتن  ت بیر وههنسەەەەەەیتسەەەەەەییەکت

ێنتنە  ڕ لئەم کە ئە کی مت کێ ینری سەەەەیتسەەەەی ئەمەیە ب ەان  هکەوات  د وسەەەەت یتن نتد وسەەەەت بێت
کردنی  ێرەکتن هەیە کە بە یت مەتی  رسیت نتمە و ڕا رسی و رەیە  بۆ د وس ێڕبکتتەوەە کۆمەڵە 

یتن کردن و شەەەەیکردنەوەن دەتەانین کۆمەڵە زانییت یە  بەدەسەەەەت بێنین و دواتر بە  ۆلینوتو ێکەوت
 نەدەبنە داتت و سەودیتن ل  وە برریزانیت ییەکتن 

نردە  ختوەن چ وێنەیەکە و خەڵکی دە كه  ە اوێە نرنرە بزانهە   ت تێکی سەەیتسەەی یتن  تڵێ
یت تەانیە هەوڵەکتنی انێ ە ئەوانە  ت تێکی نەتەوەیی کەڕووۆن دە تی  ەیتمی یهلە  ێنتو نەتەوەیە ئت
  تڵێە اوانیئتیت دەنردە ان ئەم  ت تە بە نەتەوەیی دەزانن؟ ئتیت وونی بداتە دەنردە ان؟ ڕخۆ  بە 

کۆمەڵێە بتبە  هەیە کە دەب  ڕەوتو  م  رسیت انهمت  ئه  بنهسهلهئەم  ت تە بە نەتەوەیی دەزانن؟ 
 بکرێتە

                                                           

1 Patrick Founier et al 

2 Position 



 ێژ وڕاوێکی ئەم سەەەە دەمە  سەەەپۆ ێکی وێنتسەەەتز   سەەە راتیجیسەەە ەکتنی بە نتمە هە   تڵێە
کردنی ئەمەەتنە دەکەەتتەوەە بە یەکپەەت وە کەەت  ەەە لە کەمپەینی خۆ  کۆرانی هەڵبژا دنەکەەتن وێوەەتود

 ئەنە   بردنەوە زۆ  دەبێتە 
ر ندین ێ دا لە برا ە م چ ردندەت بۆ ئەوە  لایەنی بە امبە  )نرنرە کە بە نتمەیەکی تەکمە هەب

  بزانین ئتیت لایەنی بە امبە یهەب ؟ هە وەهت بە شیکردنەوە  زانس ی وهبۆوەونێکی لە بت ە  ئێمە
بتبەتی براندینت لەم وەند  نتنهم لایه  ئهوهبۆ شەەەەیكردنههەمتن بۆوەونی هەیە کە ویسەەەە ەومتنە؟ 

 ستڵە  دواییدا نرنرییەکی تتیبەتی  ەیدا کردووەە
ێە اوێە  ەیتمی هەیە و دەب  بە بتشەەە رین تڵهە   ت تێە یتن   داهەڵبژا دنەکتنلە بتنرەشەەەە  

ێرەیە  بۆ ئەم مەبەسەەەەەەە ە هەیە وە  ڕبرەیەنێ ەوە دەنرەەدە انە کۆمەڵە  شەەەەەەەێەە  ەیەەتمی خۆ 
شێەەیەکی د وست  ۆژنتمەکتن  تیڤییەکتن  ڕ شەێن بە  ادیۆ وەەە نرنر رین بتبە  بە  ێی بت دۆخی 

ە دانەەهەتەەت نبەونەوە و نرد یشرد ێەەتە لە بەەتوترین بەەتبەتەکەەتنسەەەەەەەەود وە بریدەب  لەم ئەەتمرازانە 
نێە ۆتینی ڕلە ئەمریکەەەت بەەەتبەتێکی  بۆ نمەنەەەه ەۆژ لایەنریرانی زۆ تر دەب ڕۆژبەڕدیبەی ەکەەەتنیش 
ندا  ەڵمتنیت  یۆنتن  هۆڵ  ئەتنسەەەڕارالیت  کەنەدا  کرواسەەەی   لە واتتنی ئۆسەەە هت  وههههەڵبژا دنەکتنەە 

 بژا دنەکتنەەڵئۆکرانیت بتبەتێکی زۆ  نرنری هە ۆنیت وڵد   ۆێ  سە یت  بتشەوەند  کۆ نیەزل
 1بۆ نمەنە بۆزۆ سەەەەەەەکۆکۆ  نەوە  دەنردە انی هەیەڕیبەی ەکتن کت یرە ییەکی زۆ  لە ڕانۆدی

یت ەتی کۆمت   کرواتدەنردە انی کرواسی لە دوا  بینینی دیبەی ەکتنی سە ۆکتی ٪1٨:  م دەڵ 2٠٠5)
 یەەەڕدا ڕا  خۆیتن نۆ2٠٠5ستڵی لە 

بتس لە بە نتمەکتنیتن دەکەن و اسەە ەخۆ ڕێە اوان بە شەەێەەیەکی ڵدیبەی ەکتن لەبە  ئەوە   ت
 ەخۆ اس اس ەخۆ یتن نتڕوویەکەوە بە شێەەیەکی ڕدەدوێن بینە ان لە وەند  داکتبە ەکتنیتنڕ ڵلەنە

ی کاش کە پێگەیاندنی پاڵێوراوان کک بت لەد کارایە داکێ ەامادا کارییەک ەهەڵسەەەەەنرتندیتن بۆ دەکەن
 و کە کا ی پەرواردا کک بن. 

ە بتس دەکرێت  شەەەەەەەنتسەەەەەەی كئەو بتبەتتنە   ێە اوان ڵنی  ەسەەەەەە ە  براند   تتنە زمبۆ نمە
 ەنی ترزۆ  لایه ەەە ت تەکتن و

نتنی هتوشێەە  مت کێ ینری بتز  ەکڵین قۆنتغ نییە بەیواهەڵبژا دن د دا لە مت کێ ینری سیتسی
بۆیە بە مت کێ ینری سەەەەیتسەەەەی نتسەەەەراوە نە  تەنهت   بە دەوام دەبێت دا ەیەەند  لەنەڵ دەنردە ان

ەیە بە ه نکە  ت تەکتنیش وە  هە  یەکەیەکی بتز نتنی  ێەیسەەە یتن بەوەەو  مت کێ ینری هەڵبژا دن

                                                           

1 Bozo Skoko 



نەتب  لە بیر   ەی نەتو کۆمەڵرەت بکەنو  نۆڕانکەت ییەکەتنبکەن و ڕەوەت ڕبە دەوامی وەتودێر  بەتزا
ببەینەوە کە هەڵبژ ادنەکتن ئەنە  هە  وەا  سەەەەەەەتڵ  ت ێە ئەنجتم بد ێت لە متوە  ئەم  یخۆمتن

هەڵبژا دن   ۆژڕۆ ڕوە  ئەنە  ئەم  وەا  ستڵەدا دەکرێ کۆمەڵێە بتبە  نۆڕانکت   بەسە دا بێت
متوەیە  ئەم  دا بەشەەەدا  دەبنداهتتەوسەەەتڵە و لە هەڵبژا دنی  14کەسەەەتنێە هەن کە تەمەنیتن   بێت

ەدا دەکرێ زۆ   یتواز بێتە ییستڵۆ لەم متوە وەا ڕنکە نەنجێکی ئەمەزۆ  نرنرە شرۆیە بکرێت و
نەوە   ت تەکتن لە مەیدانی بۆیە مت کێ ینری سەەەەەیتسەەەەەی  رۆسەەەەەەیەکی بە دەوامە بە مەبەسەەەەە ی مت

 ەاسیتسید
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